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Resumo N
De forma breve, a historicidade do termo fake news supostamente hodierno na imprensa, assim a
como as suas primeiras mencoes registradas e disponiveis em jornais. Situando esta palavra fake ©
news através da propria historia da imprensa, que surgiu desde o inicio do século XVI, até o ano o
de 2016 deste século, quando nos deparamos novamente com seu uso para apontar uma noticia o
considerada falsa. :ou'
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Abstract 2
Briefly, the historicity of the supposedly current term fake news in the press, as well as its first =

recorded and available mentions in newspapers. Situating this word fake news through the history
of the press, which emerged from the beginning of the sixteenth century, until the year 2016 of
this century, when we are faced again with its use to point out news considered false.
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Introducao

termo fake news nos remete ao século XVI, precisamente o ano de 1575,

em que se tem a primeira mencao, diferente do habitual e designado com

a palavra: false. Segundo consta no dicionario online Merriam-Webster?,
e nas Epistolas Familiares do Sr. Antonio de Guevara, o termo referia-se a:
mentiras cruéis, mulheres desonestas, falsas esperancas, palavras vas, malicias
duplicadas e amizades fingidas etc. Ainda, segundo o dicionario online Merriam-
Webster, em maio de 1807, mais de duzentos e trinta e dois anos apos a primeira
mencao o termo reaparece em uma citacao do jornal Impartial Observer, em
Richmond. A escrita jornalistica recai sobre um escritor que espalhava noticias
falsas contrariando a lei da época. Em 1866, quase sessenta anos depois, ressurge

no jornal The Detroit Free Press, dizendo que a imprensa francesa sabe pouco

' O termo usado era false news, segundo o dicionario online Merriam-Webster. O termo tem sua
primeira mencao publicada em 1575.
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sobre o termo que caracteriza um fato como noticia falsa, o que desagrada ao
poder executivo local.

Em junho de 1890, a palavra, false é substituida no jornal Cincinnati
Commercial Tribune pelo termo usual para noticias falsas, que o secretario
Brunnell, declara em nota que sao falsas as noticias sobre a sua pessoa telegrafada
pelo pais. No més seguinte o The Kearney Daily Hub publica uma nota assinada

por Clarence Collins em que sao falsas as noticias de que duas pessoas foram
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atropeladas pela embarcacao Netuno e jogadas na agua, como mencionada no
jornal Sunday’s Enterprise. Em maio de 1891, o jornal The Buffalo Commercial
em uma nota cita o termo sobre que o gosto do publico, nao deseja por noticias

distorcidas como publicadas por um sindicato ha dois anos. Segundo o dicionario
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online Merriam-Webster o termo fake news nao € uma novidade, mas quando
usado o termo em inglés new, esta usando a palavra em um sentido mais amplo

de seu significado:

A impressao e disseminacdo de noticias espurias sao dificilmente novas, 1 12
mas o termo noticia falsa é. No entanto, quando dizemos que a palavra

em inglés é "nova”, estamos usando um significado mais amplo dessa

palavra do que se nos referissemos a, digamos, um género musical.
Noticias falsas comecaram a serem usadas em geral no século XIX.?
(MERRIAM-WEBSTER, s.d., s.p., traducao nossa).

No século XXI, ap6s cento e vinte e cinco anos, o termo fake news ressurge
durante a campanha presidencial norte-americana como aponta a reportagem do
The Huffington Post escrita pela jornalista Claire Fallon. No dicionario online
Merriam-Webster, o termo ja existia ha muito tempo antes do Pizzagate’

aparecer no Google Trends.

2 No original: The printing and dissemination of spurious news is hardly new, but the term fake
news is. However, when say that English word is “new”, we are using a broader meaning of that
word than if we were to refer to, say, a musical genre. Fake news appears to have begun seeing
general use at the of the 19t century.

3 0 Pizzagate tomou tamanha proporcao nos EUA que foi investigado pela policia do Distrito de
Columbia, onde fica a capital, Washington, mas nenhuma das alegacdes foi provada. Ja o FBI
sequer chegou a entrar no caso por falta de evidéncias concretas e descobriu-se ainda que os
rumores do Pizzagate foram espalhados por sites de extrema-direita e apoiadores de Donald
Trump, dispostos a tudo para prejudicar Hillary Clinton em uma das eleicdes mais apertadas da
histéria norte-americana - vale ressaltar, porém, que nunca ficou comprovado qualquer
envolvimento direto do atual presidente no caso. (CANOSSA, 2020, s.p.)
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De modo que a expressao fake news se generalizou em novembro de 2016,
o més da eleicao nos Estados Unidos, sendo muito usado pelo candidato
republicano Donald Trump e citado por alguns estudiosos como o pai da expressao
fake news na atualidade (BBC, 2017, s. p.). Estas matérias falsas exploravam os
preconceitos ou vieses ja existentes dos leitores para receberem cliques com
mentiras, como a de que Hillary Clinton teria guardado cédulas de voto

fraudulentas, em galpdes, como na matéria do The New York Times do jornalista
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Scott Shane*. Em 2017, tem-se duas palavras que foram eleitas pelo tradicional
dicionario britanico Harper Collins, que todos os anos elege, a palavra do ano de

acordo com as mencoes dos termos mais buscados na internet (Figura 1).

Figura 1: fake news (Harper Collins Dictionary)
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fake news (fertk 'njuiz) noun: false, often sensational,
information disseminated under the guise of news reporting

Fonte: BBC (2017). 113

Segundo a matéria do site BBC (2017), o termo: fake news (noticias falsas),
foi um termo amplamente usado por Donald Trump quando estava em campanha

para a presidéncia, em geral, para se referir a noticias negativas sobre ele. Diante

ARTIGO

desse movimento de linguagem, o termo toma corporeidade e parece sofrer uma
elasticidade em que o mundo inteiro passou, discursivamente, a usar o referido
termo. Em 2017, as mencoes a fake news aumentaram 365%. A reportagem do
jornal The Huffington Post apura que o termo “entrou para o uso geral no final do
século 19” como é textualizado, atualmente. O jornal cita varios artigos noticiosos
da década de 1890, incluindo um texto de 1891 publicado no The Buffalo
Commercial (Nova York), que declarou em tom otimista: “O gosto publico nao
aprecia as 'falsas noticias' (fake news) e as pocoes de ‘demonio especial’, como as
que lhe foram servidas por um servico noticioso local ha um ou dois anos”.
(FALLON, 2017, s.p.). A explicacao para a mudanca de false para fake segundo a

jornalista Fallon é puramente uma questao da adjetivacao na lingua inglesa.

4 Ele criou uma historia falsa sobre um trabalhador da indUstria elétrica que tropecou em caixas
empilhadas de cédulas pré-marcadas para Hillary Clinton (SHANE, 2017, s.p.).
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A palavra fake também é relativamente recente. Fake era pouco usado
como adjetivo antes do final do século 18. "Antes do final do século 19,
os anglofonos utilizavam um termo alternativo para descrever o que hoje
chamamos de fake news: false news". (FALLON, 2017, s. p.).

Para a Analise de Discurso, pela nocao teorica de condicao de producao,
pode-se depreender que as palavras tém a sua significacdo, o seu sentido
determinado por questdes historicas e politicas, uma vez que a exterioridade se

significa na lingua. Nessa direcao entende-se como condicao de producao, que
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incluem o contexto sécio-historico, ideoldgico, conforme Orlandi (2010):

As condicoes de producéo implicam o que é um material (a lingua sujeita
a equivoco e a historicidade), o que é institucional (a formacao social,
em sua ordem) e o mecanismo imaginario. Esse mecanismo produz
imagens dos sujeitos, assim como do objeto do discurso, dentro de uma
conjuntura socia historica. (ORLANDI, 2010, p. 40).
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A mudanca do termo false para fake nao ocorre pelo apagar das luzes. Isto
significa compreender que as palavras tém a sua vivéncia, afetada pelo movimento
histérico, como pontuou Fallon (2017). Dito de outro modo, a palavra nao esta
apartada dos acontecimentos, das relacoes entre o sujeito e o mundo. Ao 1 14
contrario, podemos dizer, ainda, pela equivocidade, ou seja, o equivoco na lingua
se da pela sua movéncia, nesse jogo da palavra e com a palavra, entre sua
estabilidade do acaso e uma necessidade linguistica da palavra em ser pronunciada
e escrita em distintas épocas e condicoes tem a sua significancia. Assim:

O que temos a dizer é que reconhecer o jogo da palavra é fortemente
administrado e explicitar a organicidade desse poder dizer nao significa
poder, domina-lo. Ao contrario, o que a Analise de Discurso mostra é a
equivocidade desse poder, o fato de que ele esta a cavalo sobre a lingua
e a historia, entre a necessidade e o acaso, entre a certeza e o equivoco,
entre a estabilidade e a movéncia, entre a vontade e a indiferenca. Nao

ha nem um agente onipotente na origem e nem um poder institucional
todo poderoso no fim. (ORLANDI, 1998, p. 17).

O jogo da palavra é parte do processo de linguagem da substituicao de
uma palavra que entra em desuso por outra para que passe a expressar melhor o
seu sentido em um significar diferente. Essa adequacao da lingua no cotidiano faz
com que as palavras sejam substituidas, porém nao existe uma imposicao oficial

para tal mudanca. Em outras palavras, € parte do proprio movimento linguistico.
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2. A Imprensa Amarela: Sinénimo de sensacionalismo

O termo sensacionalismo, segundo Tofoli (2008), é reconhecido no novo
Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros conforme o Art. 11: “o jornalista ndo
pode divulgar informacdes de carater modrbido, sensacionalista ou contrario dos

valores humanos, especialmente em cobertura de crimes e acidentes”. Para Tofoli

(2008): “o sensacionalismo seria, entao, tornar sensacional aquilo que nao N
(=Y
, ;. . N
necessariamente o €. O produto, no caso, a noticia, extrapola a realidade, 3
(=Y
. 14 . . . 14 . ‘D

extrapola a si mesma” (Tofoli, 2008, p. 47). O jornalismo ético atua como uma
14 0 14 . o
pratica democratica. Segundo Labasse (2017): g
S
>
O jornalismo ético, no sentido de uma pratica preocupada com os g
individuos como seres humanos, preocupado com a democracia e a S
responsabilidade pelo que esta escrito, é mais importante do que a nocao Z
de neutralidade moral que é incorporada na técnica de reportagem >

objetiva (LABASSE, 2017, p. 17 apud COHEN-ALMAGOR, 2008, p. 150).

Desse modo, o jornalismo ético € posto em xeque quando surge a imprensa
amarela nos Estados Unidos, na década de 1890. Esta é reconhecida como sendo 115
sensacionalista. Essa denominacao emerge, a época, como um modo de dizer, de
particularizar os jornais que inventavam informacées com fins de aumentar suas
vendas com matérias tidas como sensacionalistas. A imprensa difundida como
sensacionalista surgiu na disputa no final do século XIX, entre os jornais New York
World, editado por Joseph Pulitzer e The New York Journal, editado por William
Randolph Hearst. Conforme Coutinho (2015):

A disputa entre os dois jornais pelo personagem de quadrinhos, e
principalmente pela lideranca nas vendas, foi tdo marcante que os
criticos ao estilo sensacionalista do “World” e do “Journal” comecaram
a utilizar o termo “yellow press” (imprensa amarela) para jornais que
tinham uma linha editorial baseada no sensacionalismo e abusavam de

manchetes em letras garrafais, grandes ilustracoes e exploracao de
dramas pessoais. (COUTINHO, 2015, s. p.).

Depreende-se que a disputa mercadoldgica e pelo personagem Yellow Kid
entre os jornais World e Journal marca o termo da imprensa amarela ser
sensacionalista nas manchetes dos jornais e explorarem os dramas pessoais
inflamando um acontecimento cotidiano nova-iorquino. O “sensacionalismo é
apenas o grau mais radical de mercantilizacao da informacao”, conforme

Marcondes Filho (1986, p. 66). A caracteristica de um jornal sensacionalista sao
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as manchetes exageradas sobre crimes, vida dos famosos e as vezes ficcionais

como descreve Emery:

Em 1900, cerca de um terco dos diarios metropolitanos seguia a
tendéncia sensacionalista estabelecida em Nova York pelo Journal. Os
jornais competidores voltaram-se para os assuntos familiares do
sensacionalismo: crime, sexo, feito de famosos e infames, desastres e
novas guerras. Os artificios da imprensa sensacionalista continuaram
sendo usados: manchetes alarmantes e ficcoes sensacionais; historias
ligubres, muitas delas forjadas; atencdo para noticias sem importancia,
mas excitantes; os suplementos coloridos da edicao dominical e prodigas
de ilustracdes com as fotografias cada vez mais reclamadas (EMERY,
1965, p. 448)
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No Brasil, segundo Coutinho (2015), o uso do termo imprensa marrom é
inspirado na expressao norte-americana yellow press®” (imprensa amarela). Por

aqui, a expressao de imprensa amarela surge na década de 1960.
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A mudanca de cores tem diversas versdes. Uma delas diz que se fez uma
apropriacao do termo francés para procedimento ndo muito confiavel:
imprimeur marron (impressor ilegal), expressao utilizada na Franca para
designar os jornais impressos em graficas clandestinas. Segundo Alberto
Dines, o termo foi utilizado pela primeira vez em 1960, quando ele, ao 1 16
noticiar no Didrio da Noite o suicidio de um cineasta, escreveu que a
tragédia era o resultado da atuacdo irresponsavel da “imprensa
amarela”. A vitima havia sido chantageada pela revista Escdndalo. Ao
passar pelas maos do chefe de reportagem, Calazans Fernandes, a
expressao foi alterada para “imprensa marrom”, pois segundo ele o
amarelo era uma cor alegre, e o marrom seria mais apropriado por ser a
cor dos excrementos. Ha ainda uma terceira versao segundo a qual a cor
marrom seria de forma racista ligada a clandestinidade e ilegalidade, por
associacao aos escravos que fugiam ou viviam de forma ilegal no pais.
(COUTINHO, 2015, s. p.).

A imprensa tem um codigo de conduta ético de nao noticiar um suicidio,
enfatizando-o em suas manchetes dos jornais, para nao incentivar outros suicidas
a tentarem contra suas vidas. Geralmente os jornais e paginas policiais que o
fazem sao considerados sensacionalistas pela imprensa. O jornalista Alberto Dines
(COUTINHO, 2015), acusa a revista Escdndalo de chantagear o cineasta levando-o

a cometer suicidio.

> Yellow Jornalismo que primeiro parece alcancar o clamor generalizado e o tom de febre do
escandalo familiar hoje em dia. Por que amarelo? As razdes ndo sao totalmente claras. Algumas
fontes apontam para a tinta amarela que as publicacbes as vezes usam, apesar de ser mais
provavelmente do popular desenho animado Yellow Kid que apareceu pela primeira vez no New
York World de Joseph Pulitzer, e mais tarde no de William Randolph Hearst. New York Journal, os
dois jornais envolvidos na guerra de circulacao no coracao do furor. (PUBLIC DOMAIN REVIEW, s.
d., s. p.).
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O personagem Yellow Kid de 1807, publicado pelo New York Journal, seria
a referéncia a este jornalismo, na ilustracao (Figura 2) o personagem esta vestido
de uma camisola amarela com algumas supostas manchetes sensacionalistas, com
as pessoas durante uma partida de jogo de golfe. O uso da camisola amarela pelo

personagem e por ser de pele amarelada traz uma referéncia clara a imprensa.

7

(7]

2

Para Lage (1985, p.21), do ponto de vista do jornalismo, é pela simbologia das N

[=9

cores, nos projetos graficos dos jornais e revistas que o amarelo simboliza a 3

=Y

~ . . ~ . . o
tensao. Na Figura 2, temos a ilustracao Yellow Kid de Richard Felton Outcault

publicada no New York Journal (1897), que caracterizou depois como E

o

representacao do yellow journalism (imprensa amarela). E

c

Figura 2: Yellow Kid por Richard Felton Outcault §

s NEW YONK JOURNAL, SUNDAY, OCIOBER =4, 1807, 5

THE YELLOW KID TAKES A HAND AT GOLF.

117

Fonte: COUTINHO (2015).

Para Galiego (2013), quando um jornalista comete um equivoco em
relacdo a uma noticia falsa como algo verdadeiro, no jargao jornalistico, se diz

barrigada®. Isto acontece por diversos motivos, dentre estes, principalmente por

¢ Barrigada € o mesmo que fracasso para qualquer jornalista. Um furo pode se transformar em uma
barriga, mas uma barriga nunca sera um furo. Tecnicamente, a barriga ocorre quando o jornalista
divulga uma informacdo equivocada. Enquanto o furo é o resultado da criacdo de uma pauta
relevante e inovadora. (GALIEGO, 2013).



A_Revista -
g Comunicacao
\'l Cultura & Sociedade

“Dilemas comunicacionais, Edicdo 14 V.8 Ano 08 N.2 2022/23

Comunicagdo Dilematica”

confianca demasiada na fonte da informacdo. A titulo de exemplo, diz Galiego

(2013), o caso classico de barrigada no jornalismo brasileiro ocorre em 1983 com

a revista Veja’ quando publica a matéria atribuida a revista cientifica New

Science:

Um caso famoso de barrigada € o da revista Veja que, em 1983, publicou
uma noticia cientifica, retirada da revista inglesa New Science, como
sendo verdadeira, quando, na verdade, se tratava de uma brincadeira do
dia 1° de abril (Dia da Mentira). O problema maior é que a noticia sequer
parecia real. De acordo com a publicacao inglesa, dois bidlogos de
Hamburgo, na Alemanha, teriam fundido pela primeira vez células
animais com células vegetais - as de um tomateiro com as de um boi -
formando o “boimate”. Enfim, por si so a noticia ja era um blefe. E serve
para comprovar que este tipo de equivoco é passivel de acontecer com
qualquer profissional de qualquer veiculo. Por isso mesmo a atencao dos
jornalistas deve ser redobrada no momento de transformar uma
informacdo em noticia. E preciso levar em consideracdo sua relevancia
social, questionar todos os lados envolvidos e atentar para dados e
numeros informados. (GALIEGO, 2013, s. p.).

Pode-se dizer, a partir do que formula Galiego (2013), que a confianca na

fonte cientifica da New Science levou a Revista Veja a publicar, sem se atentar

para a brincadeira da data feita pela revista New Science e suas condicoes de

producao com os seus leitores, que sabiam que se tratava de uma mentira, devido

ao 1° de abril. Pela teoria da Analise de Discurso, compreende-se que o discurso

€ constituido de condicées de producao em que a historicidade se significa.

Conforme Dias (2004), ancorada em Orlandi (1999), na Analise de Discurso é pelo

efeito da propria materialidade do discurso midiatico que a homogeneidade vai

produzir-lhe a variacao.

Porém, cabe aqui remeter a distincdo entre a criatividade e a
produtividade elaborada por Orlandi (1999) para compreendermos que
nao pode haver um sentido preso a uma mensagem, nem um sentido a
deriva, um sentido qualquer. A produtividade, regida pelo processo
parafrastico, mantém o homem num retorno constante ao mesmo espaco
dizivel: produz a variedade dele. E a criatividade, regida pela polissemia,
faz intervir o diferente, produzindo movimentos que afetam os sujeitos
e os sentidos na sua relacdo com a historia e com a lingua. Irrompem
assim sentidos diferentes. (DIAS, 2004, p.66).

7 Em 1983, a revista Veja na edicao 764 de 27 de abril, reproduziu uma reportagem inveridica
publicada pela revista New Scientist sobre um fruto resultante da fusdao de células de boi com
tomate. (MIGALHAS, 2013, s. p.).

118
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E se pensarmos em distintas condicoes de producao, o termo fake news
que circula na midia jornalistica desde a invencao da imprensa, e com diversas
expressoes diferentes, foram sendo substituidas com o passar dos anos pelo
aprimoramento da linguagem jornalistica e até chegarmos ao termo habitual da

contemporaneidade.

3. Escola Base e a repercussao do erro da imprensa brasileira
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Em 1994, um dos casos mais emblematicos e estudados de barrigada (fake
news) (re)produzidos pela imprensa brasileira, recai sobre os donos e funcionarios
da Escola de Educacao Infantil Base, em Sao Paulo. Os donos da escola foram
acusados de abusarem sexualmente dos alunos da sua escola, dentro da kombi. A

noticia decorre a partir da denuncia de duas maes de alunos da escolinha infantil,
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conforme a Figura 3 com a primeira pagina do jornal Noticias Populares que

estampa a noticia sobre a Escola Base.

Figura 3: Noticias Populares com a manchete sensacionalista sobre a Escola Base 1 19
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Fonte: CASA DOS FOCAS (s. d.)

Segundo o artigo de Gabriela de Barros Silva (2018), publicado no site
Canal Ciéncias Criminais, a denuncia foi na 62 Delegacia de Policia, na zona sul de

Sao Paulo (SP). De nossa parte interessa pensar, discursivamente, a posicao da
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escola e de outro lado, a policia. Posicbes distintas diante de um discurso x. O
Caso Escola Base® teve grande repercussao em varios aspectos e tornou-se ponto
de debates, de pesquisas, estudos, necessariamente sobre a linguagem
jornalistica, e o modo como a noticia produz efeitos de sentido. De modo que ha
um dizer sobre e nao o discurso da escola, ou seja, sao posicoes antagonicas, de
forca. A questao do movimento da linguagem faz pensar as formacoes imaginarias,

constitutivas do discurso, tal como pontua Pécheux (2006) que vai de um simples
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pedido de informacao até uma discussao, o debate, o confronto.

Nesse espaco de necessidade equivoca, misturando coisas e pessoas,
processos técnicos e decisdbes morais, modo de emprego e escolhas
politicas, toda conversa é suscetivel de colocar em jogo uma
bipolarizacdo ldgica das proposicdes enunciaveis - com, de vez em
quando, o sentimento insidioso de uma simplificacdo univoca,
eventualmente mortal, para si mesmo e/ou para os outros. (PECHEUX,
2006, p. 33).
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Para Silva (2018), no que se refere a midiatizacao do caso, esta ocupa uma
posicao importante em ambito de repercussao. Neste caso, quando a noticia se 120
torna veiculada em jornal de cunho nacional toma uma carga semantica pelo modo
como abrange a nacao. Assim, o modo de dizer, por vezes, joga com o interlocutor
e pontos incisivos sobre como um fato x ou y entrarao em discussao, em conversas
na sociedade. Vejamos o modo como Silva (2018), remete a relacao discursiva
entre midia e no caso, a escola:
A midia, no geral, sensacionalizava o fato, explorando o sofrimento das
maes e deixando de lado a ética jornalistica. Atenta-se que, até esse
momento, os suspeitos sequer haviam prestado depoimento a policia. A
pressdo da imprensa foi tanta que Richard, um americano que nao possuia
qualquer ligacao com o caso, foi preso, ainda que tenha sido solto nove

dias depois. O caso tornou-se referéncia obrigatoria em discussoes em
cursos de Direito e Jornalismo no Brasil. (SILVA, 2018, s. p.).

A linguagem jornalistica, nesse caso, explora o sensacional da historia

focado apenas no depoimento da posicao-sujeito: “explorando o sofrimento das

8 Dois livros foram lancados sobre o tema: 1) do jornalista Ale Ribeiro: Caso Escola Base - Os Abusos
da Imprensa (1995) e 2) do jornalista Emilio Coutinho: Escola-Base: onde e como estdo os
protagonistas do maior crime da imprensa brasileira (2017). O caso também é muito estudado até
hoje em cursos de Comunicacdo Social no Brasil sobretudo na disciplina de Etica. (CRUZ, 2017, s.

p-)-
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maes e deixando de lado a ética jornalistica. Atenta-se que, até esse momento,
os suspeitos sequer haviam prestado depoimento a policia”.

Na Analise de Discurso, ancorada em Pécheux (2006, p. 31) compreende-
se que: “nesses espacos discursivos supoe-se que todo sujeito falante sabe do que
fala, porque todo enunciado produzido nesses espacos reflete propriedades
estruturais independentes de sua enunciacao”.

Assim, pelo discurso observa se aquele que diz e 0o modo como e diz produz

6TSL-LTET ‘NSSI

efeitos de sentidos. Segundo Lage (1985), pela linguagem jornalistica essas capas

de jornais chamativas sao uma solucao grafica na reducao de fatores de énfase.

Executando a colocacdo mais acima ou mais abaixo na pagina, a
fotografia grande e a eventual - ndo obrigatoéria - manchete, o que tinha
era a igualizacdo das matérias, como se o editor se isentasse da
responsabilidade de avaliar a importancia relativa dos contetdos. Esse
encargo transferia-se, presumivelmente, ao leitor, cuja emocao deveria
despertar-se apos a leitura, e ndo antes dela. (LAGE, 1985, p. 15).

1VYW3INN va vyolia3

A capa do jornal Noticias Populares (Figura 3) faz uma ligacao do texto 121
com a exterioridade quando afirma que a Kombi era motel. No modo como o
discurso é posto no jornal faz pensar sobre memoria linearizada. Essa memoria
linearizada, segundo Orlandi (2008), é a textualizacao do discurso. Ou seja, a
lingua tem o seu funcionamento, a textualizacao discurso/texto.
A relacao do sujeito com a memoria (interdiscurso), como dissemos, toma
forma, se materializa na relacao sujeito/autor, discurso/texto. Na
textualizacdo, esta forma de organizacdo do dizer (da historia, do
sentido, do poder) nas diferentes regides se faz presente. Embora o
interdiscurso nao seja representavel, seus efeitos estdo representados na

articulacao das diferentes formacodes discursivas que recortam o texto de
forma desigual. (ORLANDI, 2008, p.115).

De modo que o titulo do jornal, neste caso, enfatizando que a Kombi
escolar era o motel, produz distintos sentidos dados os efeitos das diferentes
formacoes discursivas presentes na formulacdo. A formacao discursiva é a
materializacao da ideologia. Essa se materializa no discurso e o discurso se
materializa na lingua.

A ideologia possibilita o efeito de evidéncia ao sentido. Assim, ha sentidos
que recortam apenas o titulo de forma desigual, que reclamam gestos de

interpretacao, com os dizeres: kombi, motel e escolinha do sexo. Isso relaciona
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com o sujeito leitor, com a memodria, pois se materializou no titulo em destaque
essa relacao do sujeito/autor (o jornal) com o discurso/texto (o titulo).

Segundo Silva (2018), o delegado Gérson de Carvalho inocentou os
acusados envolvidos e o inquérito policial foi arquivado. Porém, a imprensa ja
havia culpabilizado todos, embora tenha iniciado a sua série de retratacoes -
nunca na mesma poténcia - focando nas verdadeiras vitimas. Esses dois recortes

de jornais da época, dizem de certo modo sobre a cobertura da midia, em um

6TSL-LTET ‘NSSI

primeiro momento, acusatoria (Figura 3).
No segundo momento, com o caso ja midiatizado conforme Silva (2004), o
relatorio da policia diz que nao houve abuso na Escola Base (Figura 4) encerrando

0 caso. Pelos estudos do discurso remetemos a Mariani (1998, p. 60) que considera

1VYW3INN va vyolia3

no discurso jornalistico um discurso sobre, ou seja: “um efeito imediato do falar

sobre é tornar objeto aquilo sobre o que fala”. Assim, pode-se pensar primeiro o

discurso sobre, neste caso, o0 suposto abuso e a posteriori sobre a conclusao de

que nao houve o abuso. 122
Na atualizacao de seus estudos sobre o discurso jornalistico impresso,

Mariani (2018) discorre que: “estabelece de um outro lado a existéncia de truth,

da possibilidade de descricao objetiva dos tais fatos, e se inscreve auto

referencialmente, portanto, como lugar do discurso da seriedade” (ORLANDI, 1983

apud MARIANI, 2018, p. 07).

Figura 4: Jornal Estado de Sao Paulo desfecho das denlincias contra Escola Base
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2023).

O texto jornalistico torna-se publico, a partir do relatoério, que ndo houve 1273

abuso na escola Base. O relatorio funciona como o status de verdade sobre os

boatos sobre a escola, conforme Noticias Populares. Para Orlandi (2008), é de

suma importancia que se questione a evidéncia, a materialidade da lingua.
Na lingua “se inscreve assim a eficacia omni-histoérica da ideologia como
incontornavel tendéncia em representar as origens e os fins altimos, o
que esta além, o para la e o invisivel” (PECHEUX, s.d., p. 54). Com efeito,
essas consideracoes nos conduzem a pensar o modo de existéncia dos
sentidos. Onde estdo os sentidos? De onde vém? De onde tiram eles sua
validade? Que estatuto dar a separacao entre verdadeiro e falso, quando

se pensa discursivamente? Que relacdo estabelecer entre fato e
linguagem? (ORLANDI, 2008, p, 127).

Esses questionamentos aqui levantados por Orlandi (2008) sao pertinentes
para pensar a pauta jornalistica e seu efeito de verdade da palavra Relatério, do
inicio no titulo, a sua origem e, no fim do relatorio, isso sem entrar na matéria,
na manchete do jornal, os boatos sobre a Escola Base. Observa-se que tem um
segundo titulo: “Acusados pretendem processar o Estado”, de modo que a
materialidade discursiva do relatorio esta no movimento do dizer (verdade).

Segundo Tof6li (2008, p. 28) a verdade é condicao precipua, intrinseca ao

[{3

jornalismo e como acentua o art. 4° do Codigo de Etica do Jornalismo: “o
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compromisso fundamental do jornalismo é com a verdade no relato dos fatos”.
Essa verdade jornalistica, no texto em analise, fundamenta-se na materialidade
discursiva do relatoério da policia que, pelo dizer, desmente todo o caso de abuso
na Escola Base, conforme a matéria do jornal (Figura 4). A ética torna-se fundante
no meio de producao, isto é, tratado no trabalho de Gislene Silva (2004), que
reune alguns pensadores da area da Comunicacao em Para pensar em Critérios de
Noticiabilidade. O discurso falacioso, de uma noticia x produz pela repeticao uma
limosidade que faz pensar a ética, no texto jornalistico.

A ética jornalistica, no caso da Escola Base, faz pensar sobre retratacao
pelos meios que divulgaram as inverdades e o noticiou. Tof6li (2008) traz uma
reflexao sobre isso, com base em Pena (2005), que pontua:

Nao ha fibrose. O tecido atingido pela callnia ndo se regenera. As feridas
abertas pela difamacao nao cicatrizam. A retratacao nunca tem o mesmo
espaco das acusacoes. E mesmo que tivesse, a credibilidade do
injusticado nado seria restituida, pois a mentira fica marcada no
imaginario popular. Quem tem a imagem publica manchada pela midia

nao consegue recupera-la. Esta condenado ao ostracismo. (TOFOLI, 2008,
p, 55).

A retratacao nunca tem a mesma proporcao na midia do que as acusacoes,
geralmente nem viram primeira pagina, sao apenas erratas em uma pagina do
jornal, ou um pedido de desculpas na TV, em menor espaco de tempo do que o
dedicado para narrar os fatos. No jornal Estadao (Figura 4), o relatério cumpre
esse papel de assumir essa culpa e se retratar, sem marcar pela errata. Tofoli
(2008) pontua sobre a questao da noticia pelo que Henn (1996) expde: “que um
acontecimento pode se tornar noticia sem ser necessariamente atual ou
verdadeiro”.

Em sua argumentacao, parte do principio de que a noticia, a rigor, nao é
informacao, mas porta informacdes. Assim, os acontecimentos podem ser
atualizados para se tornarem noticia. No que diz respeito ao quesito
“verdade”, outro questionamento. O autor chama atencdo para a
possibilidade de que “existem noticias falsas”, o que pode acontecer das
mais diversas maneiras, entre as quais a propria informacao inveridica

prestada por uma fonte. Além disso, um relato ndo é necessariamente o
fato em si. (TOFOLI, 2008, p. 37).

Os jornais por vezes, pelo discurso, usam dessa forma demonstrada por

Henn (1996) para fazerem os acontecimentos se tornarem uma noticia. Ou seja,
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nos casos dos recortes em analise, cada qual se inscreve em distintas formacoes
discursivas para noticiar sobre. Isso é a construcao da narrativa jornalistica que
acontece através dos critérios de noticiabilidade. Os critérios estao associados aos
valores éticos da empresa jornalistica e suas condicoes de producao, cultura
profissional da categoria, julgamentos pessoais do proprio jornalista, a qualidade
do material, seja no impresso ou em imagem. Circunstancias historicas, politicas,
econdmicas e sociais sao o que pautam a construcao de uma reportagem e a
realizacao do trabalho jornalistico no meio impresso, televisivo, radiofénico ou
digital.

[...] a criacdo das noticias é sempre uma interacao de reporter, diretor,
editor, constrangimentos da organizacao da sala de redacao, necessidade
de manter os lacos com as fontes, os desejos da audiéncia, as poderosas

convencbes culturais e literarias dentro das quais os jornalistas
frequentemente operam se a pensar. (CORREIA apud SILVA, 2004, p.96).

Em seu compéndio Silva (2004) pondera qual é o processo de criacao da
pauta jornalistica arraigada com os critérios de noticiabilidade (newsworthiness)
estudados nas escolas de Comunicacao em todo o mundo. A autora questiona que:

No percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que devemos
investigar a rede de critérios de noticiabilidade, compreendo

noticiabilidade como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir
no processo da producao da noticia. (SILVA, 2004, p.96).

Existem instancias ou conjuntos distintos de noticiabilidade, como
apontados por Silva (2004), que estao diretamente relacionados, de certo modo:
na origem dos fatos, no tratamento dos fatos e na visao dos fatos. Essas relacoes
que determinam o modo como as noticias sao dadas nos meios de comunicacao e
estao ancoradas nos critérios de noticiabilidade do jornalismo. Segundo Silva
(2004) esses critérios nao funcionam de modo isolado, na pratica da producao
noticiosa, pois atuam simultaneamente. Para Wolf (2003), a noticiabilidade
funciona como o resultante da cultura profissional e seus valores como da
organizacao do trabalho.

A noticiabilidade é constituida pelo complexo de requisitos que se exigem
para os eventos - do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos
informativos e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas -,

para adquirir a existéncia publica de noticia. (WOLF apud SILVA, 2004,
p.96).
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Conforme Wolf (2003), esse produto informativo é construido e pautado
pelos critérios de noticiabilidade, sendo resultado direto de uma série de
negociacoes orientadas sistematicamente. O objetivo consiste em ser inserido no
meio jornalistico. Essas negociacdes, contudo, sdo tarefas dos jornalistas, funcao
de fatores de diferentes graus de importancia e austeridade ocorridos em diversos
momentos do processo de producao da noticia.

Segundo Guimaraes (2016), o discurso jornalistico e a imprensa possuem
uma propria memoria como instituicao, memoria esta que atua como um “filtro”
ao significar e ressignificar o mundo e os fatos retratados Assim, percebemos que
os sujeitos reconhecem a Imprensa como “produtoras de noticias”, pelas praticas
jornalisticas estarem inscritas na historia desta forma.

As instituicbes que se estabelecem tornam-se visiveis socialmente
através de praticas e/ou rituais sociais, pela circulacdo de seus produtos
e, sobretudo, através dos sistemas de normas e leis (ou seja, mais

discursos) que se vao organizando conforme o discurso institucional vai
se moldando/transformando, e vice-versa. (GUIMARAES, 2016, p. 28).

Guimaraes (2016) discorre que as empresas produzem um efeito de
divulgacao da informacao. E conforme Mariani (2016), sao os manuais de
jornalismo que orientam a pratica jornalistica e assim criam o mito da
comunicacao.

E interessante notar que, escritas por profissionais da imprensa ou por
teoricos da comunicacao, essas normas técnicas de redagcdo constroem o
mito da informacdo jornalistica com base em outro mito: o da
comunicacao linguistica. Responsabilizando o jornalista pelo relato mais
ou menos fidedigno dos fatos, nesses manuais o que se esta enfatizando
€ o “poder dizer”, uma onipoténcia do sujeito com relacao a linguagem.
Informar e opinar, desse ponto de vista dicotomizado, resultam da

capacidade (ou interesse) do responsavel pela noticia em manipular a
linguagem. (MARIANI, 1998, p.52).

Os manuais que dizem quais as técnicas de redacao e assim constroem o
que é essa informacao jornalistica com base no que a Analise de Discurso denomina
ser a comunicacao linguistica. O produto resultante desses manuais é a noticia.
Para conceituarmos o que seria a noticia, buscamos nos estudos dos meios de
comunicacao de massa de Park (1970) que traz uma proposicao sobre a noticia ser
como uma forma de conhecimento que possui caracteristicas relativas ao

presente.
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Como forma de conhecimento a noticia nao cuida essencialmente nem
do passado nem do futuro, senao do presente e por isso foi descrita pelos
psicologos como presente especioso. Pode se dizer que a noticia so existe
neste presente [...] A noticia sd noticia quando chega as pessoas [...]
Publicada e reconhecida sua significacao o que era noticia se transforma
em historia. Essa qualidade transitéria e efémera é da propria esséncia
da noticia. (PARK, 1970, p. 175).

Park (1970) condiciona a noticia ao tempo presente e quando esta chega
ao publico, que reconhece sua significacao historica, e assim ela se torna efémera,
0 que é proépria de sua condicao e esta na esséncia do que é ser noticia.

Com Nelson Traquina (2001), temos a comunicacao baseada na teoria
etno-construcionista (newsmaking), considerando as noticias resultantes de um
processo de producao perceptivo e selecionador de transformacao de uma
matéria-prima, que seria os acontecimentos cotidianos. Silva (2004) aponta que
isso seria muito reducionista pensar em noticiabilidade somente como conjunto
de elementos por meio dos quais as empresas jornalisticas controlam e
administram a quantidade e tipos de acontecimentos ou apenas como o conjunto
de elementos inerentes que demostram a aptidao ou potencial de um evento para
ser transformado em uma noticia. Assim, necessita de que:

[...] esse produto resulta de: caracteristicas tecnologicas de cada meio
noticioso, logisticas de producao jornalistica, imperativos comerciais,
retraimentos orcamentais, inibicbes legais, disponibilidade de

informacao das fontes, necessidade de narrar o fato de modo inteligivel
e atraente, para um determinado publico. (SILVA, 2004, p.97).

A noticiabilidade jornalistica é conjunta de todo o processo, acrescentada

das questoes etno-espitemoldgicas descritas por Labasse (2017):

Embora as contradicées advindas do senso comum e do habitus
profissional possam explicar que nem o publico em geral nem os
profissionais atribuem um valor ou uma especificidade etno-
epistemologica particular as abordagens jornalisticas, nao se opdem,
evidentemente, em nada a que esses processos sejam examinados sob
este angulo, ja que o jornalismo visa, de uma forma ou de outra, adquirir
e transmitir conhecimento sobre o estado do mundo. (LABASSE, 2017, p.
2).

Assim como Labasse (2017) pensa sobre essa questao que desloca do

tradicionalismo da epistemologia.

De fato, interrogar-se sobre a epistemologia do jornalismo tem pouco
significado de acordo com a distincao epistemoldgica tradicional, e ainda
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amplamente compartilhada, opondo-se ao conhecimento digno deste
nome - o dominio do saber legitimo - e a simples crenca, advinda da
experiéncia cotidiana e socialmente sobre determinada. (LABASSE, 2017,

p. 9).

Consideracgées finais
A necessidade de separar as noticias por critérios noticiaveis surge da
constatacao cotidiana de que nao ha espaco para se publicar nos veiculos
informativos a infinidade de acontecimentos. Segundo Costa e Mendes Junior
(2014):
Delimitar valores-noticia separadamente do conceito de selecdo de
noticias, definir valores-noticia como atributos do acontecimento e
reconhecé-los a0 mesmo tempo como construcao social e cultural é
apenas um primeiro procedimento para pensar a noticiabilidade, cujo
processo exige muitas outras reflexoes, passando, como etapas

seguintes, pelo tratamento dos fatos noticiosos e pela interpretacao que
a noticia faz desses acontecimentos. (SILVA, 2004, p.106)

Os critérios de noticiabilidade que fizeram o caso Escola Base estar na
midia foram drama e proximidade, pois a cada momento a populacao
acompanhava como num folhetim os desdobramentos dos fatos. Mesmo depois de
anos ainda se tem desdobramentos do ocorrido, na época, e ha uma curiosidade
sobre o que aconteceu com os envolvidos e as consequéncias de tanta exposicao
midiatica em suas vidas. Para Lage (1985), a exploracao da midia esta relacionada
ao acontecimento historico das noticias na construcao da narrativa midiatica.

A informacdo é acontecimento historico, € parte de uma narrativa. Os
eventos politicos, econdmicos ou artisticos se interligam e cada novo

evento altera o quadro de situacao, fazer prever desdobramentos. (LAGE,
1985, p. 46).

Em se tratando da Analise do Discurso, o discurso jornalistico € um
discurso sobre algo e coloca o mundo como o seu objeto, e a imprensa nao é este
mundo, mas deve falar sobre este. Mariani (1989) diz que:

[...] retrata-lo, torna-lo compreensivel para os leitores. O cotidiano e a
historia, apresentados de modo fragmentado nas diversas secdes de um

jornal, ganham sentido ao serem conectados interdiscursivamente a um
“ja-la” dos assuntos em pauta. (MARIANI, 1989, p. 61).

O discurso jornalistico € algo sobre o que rememora alguns sentidos nos

leitores pela leitura fragmentada e seccionada no folhear do jornal imprenso. E
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que este discurso esta conectado com a pauta do jornal. O jornalismo ainda
funciona como uma pratica da verdade para a sociedade capitalista. Segundo
Kovach e Rosenstiel (2001):
E o que procura o jornalismo - uma forma pratica ou funcional de
verdade. Esta nao € a verdade em um sentido absoluto e filoséfico. Esta
nado € a verdade de uma equacao quimica. Mas o jornalismo pode - e deve

- procurar a verdade em um sentido que podemos operar no cotidiano.
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2001, p. 42).

O jornalismo ainda opera com essa nocao de verdade no cotidiano da
sociedade, e, assim, as fakes news funcionam como uma nao verdade do que esta
sendo compartilhado atualmente, porém todo ato pode ser cometido de falhas. O
jornalismo também cria aquilo que condena, com base nos critérios de
noticiabilidade e por seguir politicas editoriais das empresas de comunicacao. O
percurso socio-historico do termo fake news de desdobramento de uma noticia

falsa abre questdes para se compreender o modo de funcionamento da linguagem.

129

Referéncias

BBC News Brasil. 'Fake News' é eleita palavra do ano e ganhara mencao em dicionario
britanico. BBC, [s.l.], 2 nov. 2017. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/internacional-41843695 Acesso em: 11 nov. 2019.

CANOSSA, Carolina. Pizzagate: o escandalo de fake news que abalou a campanha de
Hillary. Super Interessante. Sao Paulo: Abril, 14 fev. 2020. Disponivel em:
https://super.abril.com.br/mundo-estranho/pizzagate-o-escandalo-de-fake-news-que-
abalou-a-campanha-de-hillary/ Acesso em: 25 mai. 2019.

CASA DOS FOCAS. Manchete do jornal Noticias Populares. Ultimas Noticias, Sao Paulo,
s.d. Disponivel em: https://www.casadosfocas.com.br/o-caso-escola-base-1a-
parte/escola-de-base/ Acesso em: 29 jun. 2020.

COSTA, Alfredo José Lopes; MENDES JUNIOR, Hélio Ferreira. A Comunicacao Viral nas
Redes Sociais da internet: Estudo de dois casos de repercussao. Revista Comunicacéo,
Cultura e Sociedade, Mato Grosso: UNEMAT, n. 3, v. 3, p. 1-16, 2014. Disponivel em:
https://periodicos.unemat.br/index.php/ccs/article/view/63 Acesso em: 30 jun. 2019.

COUTINHO, Emilio. O que significa imprensa amarela ou marrom? Casa dos Focas, Sao
Paulo, Focabulario, 19 fev. 2015. Disponivel em: http://www.casadosfocas.com.br/o-
que-significa-imprensa-amarela-ou-marrom/ Acesso em: 30 jun. 2019.

CRUZ, Maria Teresa. Livro-reportagem esmilca o ‘Caso Escola Base’ um dos maiores
erros da imprensa no Brasil. Ponte Jornalismo, [s. l.]: Ponte, 5 abr. 2017. Disponivel

6TSL-LTET ‘NSSI

1VYW3INN va vyolia3



ARTIGO

S‘

A_Revista -
Comunicacao

\'l Cultura & Sociedade

“Dilemas comunicacionais, Edicdo 14 V.8 Ano 08 N.2 2022/23

Comunicagdo Dilematica”

em: https://ponte.org/livro-reportagem-esmiuca-o-caso-escola-base-um-dos-maiores-
erros-da-imprensa-no-brasil/. Acesso em: 5 jul. 2019.

EMERY, Edwin. Histéria da imprensa nos Estados Unidos. Traducao de Alkmin Cunha.
Rio de Janeiro: Lidador, 1965.

FALLON, Claire. De onde vem o termo fake news? Da década de 1890, ao que tudo
indica. [s.l.]: Huffpost Brasil, 2017. Disponivel em:
https://www.huffpostbrasil.com/2017/04/05/de-onde-vem-o-termo-fake-news-da-
decada-de-1890-ao-que-tudo_a_22027223/ Acesso em: 20 out. 2018.

GALIEGO. Andrezza. O furo e a barrigada. Observatério da Imprensa, Sao Paulo: Feitos
& Desfeitas, ed. 757, 30 jul. 2103. Disponivel em:
http://observatoriodaimprensa.com.br/feitos-desfeitas/_ed757_o_furo_e_a_barriga/
Acesso em: 28 ago. 2019.

KOVACH, Bill; ROSENSTIEL, Tom. The elements of journalism. Nova lorque: Three
Rivers Press, 2001.

LABASSE, Bertrand. A Epistemologia do Jornalismo pode delimitar seu Territorio
Discursivo? Trad. Gisely Hime. Paragrafo, v. 5, n. 2, p. 6-29, 2017. Disponivel em:
http://revistaseletronicas.fiamfaam.br. Acesso em: 08 dez. 2019.

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sao Paulo: Editora Atica, 1985.

MARIANI, Bethania. Discursividades prét-a-porter, funcionamento de fake news e
processos de identificacdo. Vale do Sapucai, Minas Gerais: Entremeios, Revista de
Estudos do Discurso, v. 17, p. 3-18, 2018. Disponivel em:
http://www.entremeios.inf.br/published/675.pdf Acesso em: 2 mai. 2023.

MERRIAM-WEBSTER Dictionary. The Real Story of 'Fake News'. [s.l.]: Merriam-Webster,
[s. d.]. Disponivel em: https://www.merriam-webster.com/words-at-play/the-real-
story-of-fake-news Acesso em: 25 mai. 2019.

MIGALHAS. Dia da mentira: relembre a brincadeira de 1° de abril do “boimate”.
Migalhas Quentes, [s. l.]: Barriga, 1 abr. 2013. Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/quentes/175290/dia-da-mentira--relembre-a-
brincadeira-de-1--de-abril-do--boimate Acesso em: 2 mai. 2023.

ORLANDI, Eni Puccinelli (org.). A leitura e os leitores. Campinas: Pontes, 1998.

. Andlise de discurso: principios e procedimentos. Campinas, SP: Pontes, 2010.

PECHEUX, Michel. O discurso: estrutura ou acontecimento. Trad. Eni P. Orlandi. 4. ed.
Campinas: Pontes, 2006.

PUBLIC Domain Review, The. Yellow Journalism: The “fake news” of the 19th Century.
Public Domain Review, United Kingdom: Collections Images, [s.d.]. Disponivel em:
https://publicdomainreview.org/collection/yellow-journalism-the-fake-news-of-the-
19th-century/ Acesso em: 2 mai. 2023.

130

6TSL-LTET ‘NSSI

1VYW3INN va vyolia3



ARTIGO

S'

A_Revista -
Comunicacao

\_I Cultura & Sociedade

Edicdo 14 V.8 Ano 08 N.2 2022/23

“Dilemas comunicacionais,
Comunicagdo Dilematica”

SHANE, Scott. From Headline to Photograph, a Fake News Masterpiece. The New York
Times, Annapolis, Md., 18 jan. 2017. Disponivel em:
https://www.nytimes.com/2017/01/18/us/fake-news-hillary-clinton-cameron-
harris.html Acesso em: 25 mai. 2019.

SILVA, Gabriela de Barros. Como o caso Escola Base enterrou socialmente os envolvidos.
Canal Ciéncias Criminais, [s. l.]: Artigos, 2018. Disponivel em:
https://canalcienciascriminais.com.br/caso-escola-base Acesso em: 2 mai. 2023.

SILVA, Gislene. Para pensar em critérios de noticiabilidade. In: Anais Il SBPJor,
Salvador, Bahia, 2004. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/jornalismo/article/view/2091 Acesso em: 20 mai.
2019.

TOFOLI, Luciene. Etica no Jornalismo. Rio de Janeiro: Editora Vozes. 2008. [Colecao
Etica nas Profissoes]

TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. Sao Leopoldo, RS: Editora
Unisinos, 2001.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacdo de massa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.

SUBMETIDO: 12/05/2023
APROVADO: 08/06/2023

131

6TSL-LTET ‘NSSI

1VYW3INN va vyolia3



