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Resumo

Este trabalho pretende analisar os pontos de intersecdo entre Jornalismo e Humor no
programa Panico na Band. Na televisdo, o infoentretenimento tem ganhado novas
roupagens que tornam cada vez mais dificil a definicdo de géneros e a demarcacdo de
uma linha reta que divida o que é jornalismo e o que ndo é. E por isso a importancia do
estudo da hibridizacdo dos géneros que, em nome da busca pela audiéncia, vem
transformando a forma de se transmitir informacao e gerar conhecimento. No caso do
programa analisado, a empatia com o publico se da pelo humor e, ao se apropriar do
formato jornalistico, contribuiu para a perpetuacdo de preconceitos e dos valores
dominantes. E ao transformar fatos em diversdo e trata-los pela 6tica do humor, o
programa em questdo pode ser definido como de género hibrido, ou seja, um produto
midiatico que mescla elementos tanto do (tele)jornalismo quanto da comédia.
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Abstract 9 8

This paper intends to analyze the points of intersection between Journalism and Humor
in the program Panico na Band. In television, infotainment has gained new ways that
make it increasingly difficult to define genres and to demarcate @ !straight line that
divides what is journalism and what is not. It is the cause of the importance of the study
of the hybridization of genres that, in the name of the audience, has been transforming
the way to transmit information and generate knowledge. In the case of the program
analyzed, empathy with the public is given by humor and, appropriating.the journalistic
format, contributed to the perpetuation of prejudices and dominant values; And by
transforming facts into fun and treating them from the viewpoint of humor, thgiprogram..
in question can be defined as a hybrid genre, that is, a media product t.hat mixes
elements of both television journalism and comedy. — |
Keywords: journalism; humor; journalistic genres; infotainment. | |

Introducéo

Beatriz Becker afirma que “num momento em que assistimos a fusdo das
indUstrias de informagdo e de entretenimento, e a agenda noticiosa ndo é mais a Unica
maneira de dar conta da realidade” (BECKER, 2012, p. 237). Para ela, o
aperfeicoamento da pratica jornalistica € essencial para o proprio jornalismo se
desenvolva como servico publico de construgcdo e distribuicdo de informacgfes de

qualidade sobre a experiéncia social cotidiana.

Mestrando em Comunicacéo da Faculdade de Informagéo e Comunicagao (FIC) da Universidade Federal de Goias
(UFG).
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No entanto, este trabalho toma como ponto de partida o programa Panico na
Band, rotulado pela grande midia apenas como um programa humoristico. Dessa forma,
por meio da técnica da analise televisual, a partir das contribuicbes de Becker, o
objetivo € identificar se e de que forma o referido programa se apropria do formato
(tele)jornalistico.

Além disso, um dos pressupostos deste trabalho é que o riso € um caso muito
sério para ser deixado apenas para os comicos (MINOIS, 2003). Afinal, € fato que hoje
estamos inseridos em uma sociedade humoristica (LIPOVETSKY, 2005). E, se as
lagrimas levam a alienacéo, ao contrério disso, o riso, por sua vez, pode levar a reflexdo.

Esses pressupostos validam ainda a suspeita de que o programa Panico na Band
ndo seja meramente humoristico, mas, ao mesmo tempo, dificulta ainda mais a tentativa
de definicdo de género deste programa. Temer e Tondato confirmam essa posi¢cdo ao

afirmarem que a tela da TV torna a realidade um simulacro.

Os acontecimentos ndo tém mais necessidade de 'existir porque—as
imagens existem sem eles. Criam-se dramas, ' ou  espetaculos
dramatizados, nos quais a informacgdo ocupa um espago secundario. A
constante dramatizacéo e a intencional confuséo entre 0 que é real e 0
que é ficcional funciona como uma estratégia para conquistar e manter
cativa a audiéncia, em uma tentativa de minimizar a necessidade dos
receptores de preencher as suas vidas com, mais emocdo e
encantamento. (TEMER e TONDATO, 2009, p. 17)

O riso, 0 humor e a comédia B

Para Aristoteles (2003), em sua ‘Arte poética’, a diferenga entrlq’:_'drarha_e"-..
il |

J O T , . . L. . R ="
comédia esta no fato da primeira tratar de her6is, que seriam homens stperiores,i

enguanto a segunda fala do povo, dos homens comuns. O pensador grego ainda decreta

que o ridiculo esta presente na comédia, que, para ele, € a imitacdo de maus costumes,
mas ndo de todos 0s vicios.

Antes de Aristoteles, na Grécia antiga, o riso era tido como uma marca dos
deuses que foi passada para os mortais. Platdo chegou a condenar moralmente quem ri
por considerar que este ato mescla, ao mesmo tempo, dor e inveja. Para Socrates, rir das
mazelas de algum amigo chega a ser injusti¢a, 0 que ndo ocorreria no caso do objeto do
riso ser um inimigo. Mas o riso e o cémico séo indispensaveis para o conhecimento do

mundo e para a apreenséo da realidade plena (ALBERT]I, 2002).
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O riso é, portanto, a experiéncia do nada, do impossivel, da morte —
experiéncia indispensavel para que o pensamento ultrapasse a si
mesmo, para que nos lancemos no “ndo-conhecimento”. Ele encerra
uma situacdo extrema da atividade filos6fica: permite pensar
(experiéncia refletida) o que ndo pode ser pensado. (ALBERTI, 2002,
p. 14)

Minois (2003) conta-nos ainda que, também na Antiguidade Classica, no
Império Romano, Cicero resume que aquele que deseja ser um bom “gracioso”, ou seja,
aquele que tem a intencé@o de provocar o riso alheio, deve encarnar o papel do ridiculo.
E ele cita algumas técnicas eficazes na provocacdo do riso, como enganar a expectativa
dos ouvintes, zombar dos defeitos das pessoas, cacoar até mesmo dos proprios defeitos,
recorrer a caricatura ou ironia e se passar por ingénuo.

Nesse mesmo periodo, César acreditava que o riso tinha utilidade para o orador,
apesar de ser necessario o estabelecimento de limites no seu uso. No periodo do Império

Romano a satira assumiu ainda nova roupagem com o costume de se ridicularizar a

morte do imperador para glorificar o sucessor (CARDOSO, 2008). 1

Com o surgimento e ascensao do Cristianismo, o0 riso passa, entao, a carregar

consigo uma carga de negatividade. O pecado original - que é quando Eva, apos ser
convencida pela serpente, oferece a macd a Addo e ele a come .~ liga 0 riso a
imperfeicdo e a corrupcdo, tornando-o diabodlico (MINOIS, 2003). Na verdade, ndo s6 o

riso, mas o prazer carnal do homem de uma forma geral.

=

Mesmo despertando tanto receio, o riso nao € totalmenté [controlade..
pela Igreja, mas sim, limitado em seus momentos de aparrcao emsua
legitimidade. Ou seja, percebendo que ndo podia excluir 0-iso GE 1|
sociedade, até mesmo porque se constitui em uma capacidade humana
advinda do pecado original e, portanto, colocado como uma
caracteristica do homem decaido, a Igreja procura se adaptar e passa a
domar o risivel, aceitando-o em determinadas circunstancias,
sobretudo para zombar do mau e se alegrar com o bem. A atitude da
Igreja caminha conjuntamente com o mundo medieval, pois nesse
momento a sociedade procura o riso como forma de parddia dos
valores e hierarquias. Essa procura se da, entretanto, ndo para
contestar, mas para reforcar, por meio da inversdo ritual que o riso
proporciona. (CARDOSO, 2008, p. 29)

De fato, na Idade Media, o riso teve sua funcdo: a de desprender o homem

medieval de seus costumes e tradigdes religiosas, tdo fortes naquela época. Além disso,
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0 riso possui uma relagdo direta com o senso comum, ou seja, com a sabedoria popular.

Assim, neste periodo, o riso opds-se a mentira, a adulagéo e a hipocrisia.

O riso ndo ¢é forma exterior, mas uma forma interior essencial a qual
ndo pode ser substituida pelo sério, sob pena de destruir e
desnaturalizar o proprio conteldo da verdade revelada por meio do
riso. Esse liberta ndo apenas da censura exterior, mas antes de mais
nada do grande censor interior, do medo do sagrado, da interdi¢do
autoritaria, do passado, do poder, medo ancorado no espirito humano
a milhares de anos. (BAKHTIN, 2002, p. 81)

Ainda fazendo uma breve retrospectiva histérica da histéria do riso e do humor,
foi na Renascenca que o eles ganharam a conotacédo de visdo de mundo, deixando se ser
encarado, portanto, apenas como diversdao, mas como reflexdo da condicdo humana
(BAKHTIN, 2002).

Em uma perspectiva mais psicoldgica do humor, para Freud (1995), o riso

funciona como uma valvula de escape, 0 que seria, basicamente, a necessidade de fuga

da realidade. Além disso, traz beneficios para salde fisica e mental, inclusive. Freud

(1995) divide ainda as piadas em dois tipos: indcuas ou tendenciosas. 1

A primeira proporcionaria prazer apenas por causa das técnicas utilizadas para
produzi-la. Entre essas técnicas estariam o0s jogos de palavras, a representacdo pelo
oposto e a condensacgdo, por exemplo. Ja as do segundo tipo seriam aquelas que tendem
a cumprir alguma finalidade. E o seu fim Gltimo é o mesmo que o ollos sonhos: a
satisfacdo de desejos inconscientes. Dessa forma, as piadas e o0 riso deco,rr__(-ente delas
seriam uma forma de nos libertar de nossas inibigdes para expres‘sqr-_'._instintcls
agressivos, sexuais ou cinismo, por exemplo. '. ; ."'-.

e :_:'l

A partir dai, pode-se fazer, inclusive, um paralelo entre o pensamento freudiano

e Foucault, principalmente no que diz respeito a relagdo do riso com o desconhecido,

que Freud chama de inconsciente.

O ndo-sério, ou 0 ndo lugar da linguagem, seria entdo o lugar onde as
palavras nao significam as coisas e “jogam” entre si como nos jogos
de infancia — uma auséncia de sentido que torna esse lugar inacessivel
ao pensamento. Para Foucault, o riso dai resultante provém da
impossibilidade clara de pensar aquilo. Para Freud, contudo, esse riso
tem razBes psiquicas: € a expressdo de um prazer original
reencontrado, ao qual tivemos de renunciar quando a razao nos impds
0 sentido. O riso continua assim vinculado a um n&o-lugar do
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pensamento, mas a um ndo lugar passavel de explicagdo no sistema
tedrico de Freud. (ALBERTI, 2002, p. 19)

Mas, apesar disso, o riso também liberta. Quem ri é detentor de seu proprio juizo
de valor e tem sua moral, convicgdes e segue determinadas convencfes sociais. No
entanto, o ato de rir propicia a descoberta da existéncia da contradicdo daquilo que
quem ri cré (PROPP, 1992).

E ndo ha limites para o riso. Mesmo assim, o cémico tem seu valor: € ele 0
responsavel pela quebra de protocolo e pelo combate ao pudor exacerbado.“Pela ironia
e pela caricatura, o texto leva o julgamento de valor a encontrar-se com o conhecimento
e, assim, produzir um efeito de desvelamento grotesco da realidade” (SODRE e PAIVA,
2002, p. 97).

S6 que ndo se pode ser tdo inocente a ponto de ndo acreditar hd uma segunda
intencdo no comico. O humor carrega consigo construcdes de modelos mentais repletos

de ideologias e dificilmente vai ter somente a intencédo de fazer rir.

De um lado os personagens da vida real s6 podem' ser comicos se
estiverem sobre um palco encenando; por outro lado, o riso, o prazer
do cémico ndo depende tdo somente de um principio estético puro,
desligado do mundo, mas esta a este sutilmente relacianado, como que
possuindo uma ‘segunda intengdo’, segunda intengdo essa que esta
relacionada & necessidade de humilhar, de corrigir, a0 menos
externamente. E nesse sentido que é permitido dizer que a comédia,
em contraste com a tragédia, estd bem mais proxima da realidade.
(PEREIRA, 1997, p.18)

_—,
.__'Ill
Diante de tudo o que ja foi exposto, pode-se dizer que a represgntagaos
humoristica, de fato, se esforca desmascarar o real e captar o indizivel (SA:"B_AI_FBA,‘-}"- |
2002). Até porque o riso € um fenbmeno cultural e uma pratica social com

caracteristicas préprias, detentora de codigos e rituais especificos.

De acordo com a sociedade e a época, as atitudes em relacdo ao riso, a
maneira como é manifestado, seus alvos e suas formas ndo sdo
constantes, mas mutaveis o riso € um fendmeno social. Ele exige pelo
menos duas ou trés pessoas: uma que provoca O riso, uma que ri e
outra de quem se ri. (LE GOFF, 2000, p. 65)

O infoentretenimento na TV
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O entretenimento esta sempre presente na televisdo, independente do género
televisivo. E isso ndo ocorre por acaso. O envolvimento pela diversdo é sedutor ao

telespectador, que encontra nessa possibilidade um momento de relaxamento.

Da mesma forma como o telejornalismo incorporou técnicas e meios
com caracteristicas do entretenimento para seduzir seu publico, o
material voltado para o entretenimento também buscou inspiracdo no
material jornalistico. Nos ultimos anos, tem proliferado na televisdo
uma série de programas que, mesmo sendo eminentemente voltados
para o entretenimento, ndo podem ser simplesmente caracterizados
como material ndo ficcional. Muitos destes contetidos sdo recriaces
de formatos antigos, alguns importados do jornalismo impresso —
como é o caso das revistas de variedade — e que adquiriram
personalidade prépria na televisdo. Outros igualmente ja presentes em
outros meios, se destacaram por se auto-entitularem material
jornalistico. Esse é o caso, por exemplo, do colunismo social. Alias,
em muitos casos, esses sdo géneros ou formatos que se situam na linha
divisoria entre o material informativo e o entretenimento; (TEMER e
TONDATO, 2009, p. 12)

Se a natureza do jornalismo estd do desconhecido (PENA, 2005), essa também é1

a raiz do espetaculo, onde até o imprevisivel pode ser previsivel.

A busca pelo desconhecido vem norteando o ser humano desde
guando este descobriu que viver em comunidade-. significa trocar
experiéncias e ajudar ao proximo. Para isso, fingir'ser outra pessoa,
brincar, se comunicar de outras formas, disfarcar, conhecer e
reconhecer-se, seja no ritual religioso ou profano, da magia até a
primeira imitacdo da natureza, tais ritos ganharam vitta.e tamanho
proprios. Foi a partir dai que o teatro passou a “teri'um papel
importante, inclusive para transmitir fatos e acontecir‘néntos-pala-.___
outros lugares. (BOMBO e DEBERTOLIS, 2009, p. 3) ._ = "

-
cAE

H& mais em comum entre o teatro e o (tele)jornalismo, mais especificamente, do

que se supBe, geralmente. N&o € a toa que a técnica do teatro-jornal (BOAL, 1984) pode
ser enquadrada ao Panico na Band. A finalidade pode ser tanto de inovar o método de
transmissdo da noticia, quando uma tentativa de se fazer um humor ousado, midiatico e
atual. Assim, o telespectador é retirado de sua zona de conforto a partir do momento em

que ndo recebe algo com o qual ja esta acostumado.

O teatro-jornal € a realidade do jornalismo porque apresenta a noticia
diretamente ao espectador, sem o condicionamento da diagramacao.
Algumas de suas técnicas [teatro-jornal], como o improviso sdo a
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realidade mesma: aqui ndo se trata de representar uma cena, mas de
vivé-la de cada vez. (BOAL, 1984)

Outro apontamento que pode ser destacado é que a inovagdo na forma de se
transmitir a noticia pode fazer com que o receptor a receba de forma reflexiva. Ao
colocar o fazer jornalistico em xeque, 0 que se propde € justamente mostrar uma nova
forma possivel de se fazer jornalismo, que possa vir ao encontro do real objetivo dessa
profissdo, que € informar e formar opiniao.

E a formacdo da opinido ndo é simplesmente a imposi¢do de conceitos pré-
estabelecidos. E preciso levar o outro a reflexdo, inclusive deixando o receptor com
vontade de pesquisar outras fontes, para, entdo, poder formar sua propria opini&o.

Além disso, a partir do momento que a informagé&o traz o ouvinte para
a realidade daqueles acontecimentos, fazendo-o entender que aquele
fato tirou a vida de alguém ou fez pessoas sofrerem e que isso é de
verdade e ndo ficgdo, ele também pode pensar sobre a maneira como
estd guiando a propria vida. Podendo, dessa forma, identificar-se com
0 caso que saiu no jornal. (BOMBO e DEBERTOLIS, 2009, p. 11)

No entanto, o publico possui expectativa com cada género televisivo que lhe é1 4

apresentado, e isso exerce influéncia na forma como o receptor interpreta a mensagem

que Ihe € enviada.

Ha um conjunto de expectativas relacionadas a cada‘'género televisivo,
por exemplo: em jornalismo esperam-se noticias, verdade, apuracdo
dos fatos, interpretacdo da realidade; em dramaturgia esperam-se
ficcdo, entretenimento, emogdes; em programas especiais-esperam-se
masica, novidades, curiosidades; em programas dev §ompras e
publicidades esperam-se destaque para as qualidades dos'produtos, s,
demonstracdes de uso e incentivo ao consumo. As expectativas-dos
receptores, quando deparados com determinados géneros televisivos
sdo diferentes, bem como a maneira de absorcao do contetdo também
sdo alteradas. A credibilidade de programas como telejornais e
documentarios é muito diferente de programas como parddias,
humoristicos e sensacionalistas. A confiabilidade e a atencédo
despendida para cada género dependem, muitas vezes, da
identificacdo prévia o programa a ser visto. (TEMER e
NORMANDO, 2009, p. 10)

Apesar disso, 0 processo de globalizagdo que se vive na pos-modernidade fez
que com 0s géneros televisivos se tornassem hibridos para se atualizarem com o mundo

e com as inovagdes tecnoldgicas que tambem foram responsaveis por essa mudanca.
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Essa hibridizacdo nos leva a crer num estabelecimento de um novo
tipo de contrato de leitura com o publico, através do qual as mudangas
giram em tornos de requisitos secundarios a constituicdo de um
produto audiovisual, mantendo as suas caracteristicas principais
enquanto género. Por causa disso, cabe lembrar que atualmente, a
classificacdo em géneros é mais forte na TV do que no cinema e
outros audiovisuais. Ao observamos o processo de hibridizacdo dos
meios de comunicacdo, em especial, do audiovisual, e mais
especificamente, da televisdo e do telejornal, verificamos que entre as
causas desse embaralhamento nos géneros mididticos estdo o
fendmeno da globaliza¢do, o surgimento de novas tecnologias e a
propria convergéncia tecnoldgica, a luta pela audiéncia, a proximidade
e as formas de relacdo dos géneros dentro da grade de programacao,
entre outros fatores. Assim como que a hibridizacdo se caracterizaria
também como uma forma de atualizagdo do audiovisual, & medida que
da origem a novos géneros, formatos e linguagens audiovisuais.
(SOUZA, 2009, p.15)

E o motivo de informagé&o e entretenimento estarem caminhando cada vez mais

juntos na televisdo também € explicado como fruto da globalizacédo, potencializada peto
modelo neoliberal da economia mundial e que tanto tem influenciado o jornalismo hé

pelo menos dois séculos. Mas, vale ressaltar, que o infoentretenimento carrega em si

uma carga negativa, se distanciando do jornalismo (GOMES, 2008). Por-isso mesmo,

alguns autores defendem que o infoentretenimento deve ser analisade com algumas

ressalvas.

A primeira delas é que, rigorosamente, infotainment ':'néo é um
conceito. Como neologismo, o termo se constrdj |1sobremas.
juncao/superposicao de duas expressdes que caracterizam'/duas-areas.
(até entio distintas) da producdo cultural, a informacie—¢ Ol
entretenimento. A segunda delas é que infotainment carrega um
sentido suficientemente amplo de informacéo para ndo se restringir a
informacdo jornalistica — 0 que permite aos autores recorrerem a
infotainment para falar de produtos que ndo tém qualquer relacdo com
0 jornalismo, ainda que ndo se possa negar que contenham informacéo
no seu conteudo. Nesse sentido, quando falamos de infotainment néo
necessariamente estamos falando da relagcdo entre jornalismo e
entretenimento, ainda que a maior parte da discussdo sobre o
infotainment se interrogue sobre as estratégias de captura da audiéncia
usadas pelos programas jornalisticos, sendo essas estratégias o que
normalmente se considera como entretenimento. A terceira ressalva é
exatamente a de saber 0 que é entretenimento, em especial quando
relacionado & televisdo. Nos estudos sobre comunicacdo e cultura,
entretenimento ¢ amplamente definido de um ponto de vista
depreciativo. (GOMES, 2008, p. 6)




C O m U n | Ca Cé O n.06, vol. 6, ed.-Set. 2016, ano 2014-17

\ Cultura e Sociédade

E, cabe dizer, o Panico na Band € um programa que se encaixa perfeitamente na
definicdo descrita acima, uma vez que conjuga o debate de assuntos da atualidade com
recursos do entretenimento (0 humor), tem como conteudo varias formas de
entretenimento e adota estratégias do jornalismo para ampliar seu capital simbélico. No
entanto, Gomes (2008) ndo vé o infoentretenimento como género, mas apenas como

recurso midiatico no mundo globalizado p6s-moderno.

Analise dos dados

A técnica da analise televisual permite avaliar de que forma a televisdo produz
sentidos por meio da combinacdo de palavras, sons e imagens além de outros elementos
que possam surgir na narrativa audiovisual (BECKER, 2012). Afinal, “como se sabe, a
televisdo € o dominio do visual e do som, lugar da combinagdo de dois sistemas
semioldgicos, o da imagem e o da palavra” (CHARAUDEAU, 2015, p. 222).

Dessa combinagdo nasce um produto, talvez mais apto do que outros a1 O 6
fabricar imaginario para o grande publico, isto €, um espelho que

devolve ao publico aquilo que é sua propria busca de descoberta do

mundo. Mas, deferentemente do cinema, a televisao-esta obrigada, por

contrato, a dar conta de uma determinada realidade~Assim sendo, ela

ndo pode se apresentar como maquina de fabricar ficcdo, mesmo que,

afinal, seja isso que ela produza. (CHARAUDEAU, 2015, p. 223)

%

.I.... - ™ ] l--
Na primeira etapa da analise, conforme a técnica proposta por Becker (2012), fm_l:._ |
definido como corpus deste artigo, de forma aleatéria, o programa Péanico na Band

exibido no dia 09/04/2017. A partir dai, parte-se para a analise de categorias

quantitativas (estrutura do texto, tematica, enunciadores, visualidade, som e edigéo) e
qualitativas (dramatizacdo, empatia, seducdo, imagens e valores).

No dia analisado, o programa apresentou, no total, dez matérias, sendo que a
maior teve duracdo de 25 minutos e 16 segundos e a menor, 1 minuto e 19 segundos. A
de maior duragdo tinha como tema o assédio sofrido por mulheres nas ruas, enquanto a
mais curta apenas mostrava pessoas assustando outras na rua, uma estratégia bastante

conhecida em programas humoristicos: a piadinha.
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Das dez matérias analisadas, apenas quatro ndo apresentaram caracteristicas de
infoentretenimento. Em outras seis, informacéo e entretenimentos se fundem a ponto de
tornar nebuloso seu real objetivo: informar o receptor ou apenas diverti-lo.

Ao analisar a estrutura de texto, ficou claro, que a entrevista, matéria prima do
jornalismo, também é um recurso muito utilizado pelos integrantes do Panico da Band.
Das seis matérias hibridas, uma tinha um carater mais opinativo, que também é funcéo
do jornalismo, em que humoristas comentam assuntos que julgam como os principais da
semana.

J& na andlise tematica, temas como politica, assédio sexual, desemprego-€
celebridades (colunismo social) apareceram. Vale destacar que o valor-noticia de todos
esses topicos poderia coloca-los também em um telejornal tradicional. E, colocando em
evidéncia os enunciadores, sdo encontradas semelhangas entre a postura dos humoristas
com microfone em punho em quatro das seis matérias enquadradas como

infoentretenimento.

Na matéria sobre assédio sexual, inclusive, foram utilizadas camaras escondidas,
muito comuns em reportagens de dendncia no jornalismo tradicional, evidenciando que,1 7

ao analisar a categoria visualidade, também foram encontradas semelhancas entre o

jornalismo tradicional e o produto midiatico produzido pelos humoristas do Panico.

Na categoria edicdo, ficou constatado que a intencdo era tornar as narrativas
dindmicas e sedutoras, de forma que envolvesse o receptor. O mesmo intuito foi
verificado na categoria som, que é utilizado também para enfatizar trechos _de matérias e

"5

oferecer sentidos especificos e provocar reacdes esperadas no receptor. i
L ] - o
A dramatizacdo, por sua vez, é encontrada em todo o programaPamico. E %
|| 1
. . -~ ~ I ——
inclusive, uma estratégia de seducédo do telespectador. No programa, a empatid se da!

pelo humor e ainda contribuiu para perpetuacdo de valores dominantes, carregados de

atitudes preconceituosas.

Mesmo quando o assunto é assédio sexual, percebe-se uma tentativa do
programa de adotar um discurso “socialmente aceito” ao invés de contribuir para a
mudanga social (VAN DIJK, 2015). Nesse caso especifico, seria muito incoerente um
programa que perpetua a no¢do de mulher-objeto com imagens de mulheres seminuas
rebolativas em boa parte de sua programacéo oferecer um contra-discurso. Na verdade o

que se V&, é justamente o contrario: o refor¢co do machismo.
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Concluséao

No Péanico na Band encontramos tanto informacdo quanto entretenimento, que
podemos chamar de infoentretenimento. E ao transformar fatos em diverséo e trata-los
pela dtica do humor, o programa em questdo pode ser definido como de género hibrido,
ou seja, um produto midiatico que mescla elementos tanto do (tele)jornalismo quanto da
comédia. Trata-se, portanto, da ja conhecida estratégia televisiva de tentar transformar a

vida em espetéculo.

A televisdo, por contar com o suporte da imagem e do som como
forma de producéo de sentidos, demonstra-se como um interessante e
complexo aparato para estudos. Por contar com o suporte da imagem e
do som, o meio apresenta amplas possibilidades de transmissdo de
informagcBes com cardter espetacular e com caracteristicas
sensacionalistas. (TONDO e NEGRINI, 2009, p. 9)

Charaudeau (2015), inclusive, lembra muitos géneros televisuais séo hibridos,

inclusive diversas formas televisivas bésicas, como as revistas eletrénicas, realities
shows e talk shows, por exemplo. Além disso, para o autor, “esses géneros sofrem1

mudangas através do tempo, alguns de maneira notavel, outros mais, discretamente”

(CHARAUDEAU, 2015, p. 231).

1
Tais mudancas ocorrem segundo diversos fatores. As vezes, é a
evolugdo da técnica (por exemplo, a leveza e a miniaturizagdo do
material) que leva a modificar os dispositivos, outras:yvezes sdo as
racionalizacbes do mundo profissional que, impondo meda$ (mais ou

4

menos passageiras), acabam por influenciar esses Hl_gposit-ivos.-
(CHARAUDEAU, 2015, p. 231) i .-"'.

o = .I':' i

E por isso que, cada vez mais, se torna importante o estudo das intersecdes entre
jornalismo e humor. Nao é de hoje que o (tele)jornalismo tem utilizado o humor como
estratégia em seus noticiarios tradicionais. A logica da utilizacdo dessa estratégia é
simples: a busca pela audiéncia. Mesmo assim, é preciso estar atento para identificar os
motivos que levam o jornalismo a abrir mdo de formatos tradicionais ou, no caminho
inverso, quando o formato jornalistico é incorporado a ficgéo.

Afinal, o jornalismo é uma constante batalha pela conquista de mentes e

coracOes de seus receptores. E nesse campo de guerra, a unica arma utilizada é a
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palavra, que, no caso da TV, é acrescida de imagens e outros tipos de sons (ROSSI,
1980).

Mesmo assim, apesar de — como ja foi constatado — o programa Panico na Band
se encaixar no que chamamos de género hibrido, mesclando informacéo e humor, cabe
aqui ressaltar que a relagdo entre humor e jornalismo € — e sempre sera - inversamente
proporcional. Dessa forma, quanto mais jornalismo um dado programa televisivo tiver,

menos humor ele devera apresentar. E vice-versa.
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