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Resumo

Com um mercado de aproximadamente 95% de telespectadores, a televisdo no Brasil sagra-se
como o meio de comunicagdo de maior relevdncia do pais. Entretanto, seus desafios sdo da
mesma forma colossal, desde a producdo tradicional, envolvendo linguagens e formatos
(BONASIO, 2002) até as estratégias transmididticas de produgéo (FECHINE, 2012). Dessa
forma, o artigo se propde a discutir os desafios contempord@neos que a televisdo e o
telejornalismo atualmente enfrentam e suas possiveis consequéncias. A partir de uma revisdo de
literatura sobre televis@o, telejornalismo e transmidialidade, espera-se ampliar o debate sobre
os espagos de produgdo telejornalisticos atualmente imersos em um cendrio de convergéncia.
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Abstract

With a market of approximately 95% of television viewers, television in Brazil is the most
important medium of communication in the country. However, their challenges are similarly
colossal, from traditional production, involving languages and formats (BONASIO, 2002) to
transmedia production strategies (FECHINE, 2012). In this way, the article proposes to discuss the
contemporary challenges that television and telejournalism currently face and their possible
consequences. From a review of the literature on television, telejournalism and transmedia, it is
hoped to broaden the debate on the spaces of production journalism currently immersed in a
scenario of convergence.
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INTRODUCAO

m um pdis com dimensdes continentais como o Brasil, o meio de

comunica¢do mais importante e que detém papel de destaque no cendrio

da informagdo e formagdo da opinido publica do pais ainda é a televisa. -
Sobretudo, se considerado o atual cendrio tecnolégico. Dados atualizados do PNAD .-:'-'-.I
(2017) afirmam que o aparelho estd presente na casa de mais de 95% dos Brasileiros. .".
Com a unido de elementos de sinestesia — unindo dois sentidos e percepgbes e,

humanas como a visGo e a audicdo —, a televisdo consegue captar a atengdo de
milhares de telespectadores, mesmo que em sua origem no Brasil, ainda que pelas mdos
de Chateaubriand (MORAIS, 2011) tenha sido destinada hd poucos afortunados, com a

popularizagdo, houve o barateamento e a necessidade de se produzir conteldo para a
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nova midia precisou se espelhar em outras midias tradicionais, no caso da televisdo em
especial, foi o radio:

A TV, desde que surgiu, foi apenas uma extensdo natural, em formato
e contetdo, do radio. Na verdade, até achar sua linguagem prépria,
a televisdo brasileira tratou basicamente de reproduzir — agora com
imagem — o que j& se fazia em radio. Contudo, rddio e televiséo ndo
s@o midias complementares, e sim concomitantes. O ouvinte ndo vai
obrigatoriamente para frente da televisdo, nem o telespectador liga o
radio para obter mais informagdes a cerca de um determinado
assunto. (SANTQOS, LUZ, 2013, p. 01)

Passados mais de 50 anos e consolidada como a midia de massa de maior
expressdo no Brasil, a televisdo e por que ndo dizer o telejornalismo enfrenta uma de
suas maiores crises no momento: a disputa acirrada com as tecnologias digitais, em
especial com a internet. Cabe a reflex&o feita por Santos e Luiz (2013), ao situar a
televisdo nesse novo cendrio tecnolégico:

A informatizagéio da TV representou uma mudanga nos moldes
cldssicos, levando a wuma transposicdo mididtica através da
convergéncia de miltiplos meios de comunicagdo, desde o impresso
aos dispositivos méveis como o celular. Esses programas acabam por
criar uma nova categoria de telespectador, um telespectador-
internauta, que ndo se contenta com o que a TV lhe proporciona e
utiliza a convergéncia mididtica a seu favor, para se informar mais
sobre aquilo que lhe interessa. O surgimento do computador deu voz e
ambientacdo &s antigas maquinas de datilografar. A construcdo de
textos e a caracterizagdo do processo de producdo passaram a existir
de maneira nunca vista até entdo, desde o processo de apuracdo,
pauta, producdo até a edi¢o jornalistica, arrebanhando todo o
processo de produgéio de noticia. (SANTOS; LUZ, 2013, p. 45)

E dessa forma o jornalismo em tempos digitais vive duros embates, sobretudo,
em relagdo aos processos de produgdo de noticias. Ndo é por acaso que questées como

o papel da convergéncia, das consequéncias do profissional multitarefa e das relagdes

entre profissionais, piUblico e dispositivos méveis tem se tornado alvo da atencdo das ol
"
empresas de televisdo e do telejornalismo constantemente. ':l [

Assim, esse artigo busca trabalhar as caracteristicas da producdo de
telejornalismo, revisitando as caracteristicas tradicionais e sua realidade tecnolégica T
contempordnea, mas também apresentando uma breve discussdo sobre o momento atual
dos dilemas concernentes & produgdo e edicdo na televisdo e, por consequéncia no
telejornalismo. A partir de uma revisGo de literatura sobre as caracteristicas da
producdo televisdo, este trabalho busca ampliar o debate e discutir possiveis solu¢des
para a realidade contemporénea da produgdo na televisdo na era da convergéncia e

da multiplicidade da oferta (BRITTOS, 2006).
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CARACTERISTICAS DA PRODUCAO TELEJORNALISTICA: ONTEM E HOJE

Para o telejornalismo, as mudangas trazidas para o dia a dia dos profissionais a
partir da inclusGo de tecnologias digitais na producdo de noticias vém alterando as
relacdes de trabalho nas redacdes. Bazi (2014) alerta para urgéncia de uma nova
relagdo entre os produtores de noticia, considerando: a tecnologia apresentada nas
redagdes no Brasil com a informatizagdo a partir dos anos 80 e com a chegada da
internet a partir de 1995, e, mais recentemente, com a atual presenca de ferramentas
digitais. Afinal, segundo o autor, com a iminéncia de dispositivos méveis, o pUblico deixa
de consumir a televisdo como Unica fonte de informagéo (Idem, p. 02).

No entanto, para entender o atual cendrio da produgdo do telejornalismo em
tempos de convergéncia é preciso compreender tempos predecessores a essa realidade.
Sobretudo a partir da histéria da noticia televisionada que, segundo afirma Ruth Vianna
(2000), se deu ainda pelos irmdos Lumiére ainda em 1909 quando eles retratavam
cenas do cotidiano ou de outras situagdes cotidianas. A autora afirma que ainda nos
primérdios da informacgdo audiovisual j& havia a preocupacdo em divisdo de trabalho
para a tarefa como: produtor, cinegrafista e roteiro pré-determinado.

Mas a evolugéio da producdio de noticia audiovisual se desenvolveu de forma
constante. Bondsio (2002) afirma que a producéo em telejornal deve seguir quatro
procedimentos: pré-produgdo, ensaio preparativo, producdo e pdés-produgcdo. Segundo
o autor é preciso reconhecer as técnicas e equipamentos que cercam o cendrio do
audiovisual como cendrio, enquadramento, microfone, edi¢do, ilumina¢cdo para poder
orquestrd-lo de forma organizada e setorizada.

Para tanto é preciso uma visdo ampla do cendrio e de como a cdmera pode se
movimentar e captar imagens nesse cendrio. Segundo Watts (1990), uma cdmera pode

se mover de 04 maneiras distintas e captar imagens de 12 maneiras diferentes. Além

o
disso, é preciso conhecer como funcionam os planos de captura. Segundo Silva (2005) 'l
if
estes podem ser: i
Por exemplo, o Plano Geral mostra a pessoa inteira e também T
propicia aos espectadores a oportunidade de observarem algo do o

cendrio de fundo. O Plano de Conjunto corta o corpo na altura dos
joelhos é por natureza insatisfatério uma vez que ndo é aberto o
suficiente para mostrar muito o cendrio de fundo. O Plano Médio, no
entanto, corta abaixo dos cotovelos é 46timo para as tomadas de
infroducéio em entrevistas. O Meio Primeiro Plano enquadra logo
abaixo dos ombros e é fechado o bastante para mostrar detalhes do
rosto, sem chegar a ser intruso. J&4 o close-up enquadra o rosto
intimamente, e o Primeirissimo Plano enquadra fortemente o rosto: é
usado como recurso para causar impacto. (SILVA, 2005, p. 21)
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Sobre o texto televisivo, este atua de duas perspectivas. E preciso que ele seja
narrado, que conte uma histéria ao telespectador, contar a entonag¢do da voz, utilizar
frases curtas, encadeadas. Segundo Curado (2002), sdo técnicas que ajudam ao
jornalista a desenvolver um texto apropriado, mesmo porque precisa atuar em conjunto
com a edicdo das imagens a serem trabalhadas. Da mesma forma, a fotografia que
ajuda a criar um pano de fundo e sua missdo é complementar a ambientagdo do
telejornal incorporando o d@ncora e o jornalista ao cendrio. Estes passos antecedem a
producdo do telejornal.

Na producdo, uma das primeiras partes em geral é no que se refere & edigdo.
Watts (1990) afirma que entender de que forma cada imagem se encaixa no
desenvolvimento da matéria é o que possibilita a compreensdo da informagéo, por isso
o autor afirma que a edi¢do precisa vir em uma sequéncia légica e o texto deve
acompanhar essa estrutura com todas as tomadas, imagens, sons e offs do repérter. Em
tempos atuais, o processo de edicdo ndo hd mais a necessidade de que sejam
decupadas fitas magnéticas, o processo é feito digitalmente e o som é masterizado a
partir de plataformas digitais em programas como o Sony Vegas e o Sound Forge.

O Som, segundo Squirra (1990), ajuda a compor a percep¢do de sons claros e
facilmente identificdveis, sendo necessdrio regular sua intensidade para que ndo
estourem na televisdo. O autor alerta que diferente do radio, o microfone néo pode ser
multidirecional, pois ele capta todos os sons ao redor e no telejornalismo ele deve situar
de forma direcional, isto é, captando somente na dire¢do para que se aponte o
microfone ou no caso de entrevistas o de lapela. Assim como a ilumina¢do que, segundo
Watts (1990), deve ter uma luz geral, que revela caracteristicas faciais, uma luz
complementar para elevar o grau de luminosidade do rosto mais afastado pela luz
principal, e a contraluz para dar profundidade aos cabelos.

Passados estas fases, a pré-produgéio auxilia, segundo Bondsio (2002) define,

a0
entre outras coisas, o formato, a estrutura e o estilo do telejornal, dividindo-se em: ol
. . . . i
Desenvolver o conceito do programa, pesquisa sobre o que o publico gostaria de ver, i
estabelecimento de métodos e objetivos e o roteiro. Sobre o conceito, o autor explica T

que a comunicacdo televisiva deve ser sempre uma conversa, situando o telespectador
sobre o que ele vai e quer assistir, o objetivo trata justamente das noticias, sua estrutura
editorial, a divisdo por blocos e como estard dividida a exibi¢éio das noticias. O roteiro
ou formato indica de que forma a producdo deve seguir para que o telejornal esteja

completo ao final.
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A producdo em si é um trabalho de vdrias pessoas, produtor editor, redator,
cinegrafista. Todos precisam falar a mesma voz para que a matéria ndo se perca
durante o telejornal. Podendo exibir imagens ao vivo ou gravado. Na exibicdo ao vivo,
as imagens precisam ocorrer de forma imediata e exige-se interatividade do repérter
com o pessoal do estidio para que a histéria ndo perca o seu fundamento (BONASIO,
2002, p. 155).

J& quando o programa é gravado, podem ocorrer da seguinte forma:

Estilo ao Vivo Gravagdo sem interrupgéio/ Edicdo somente em casos
especiais Em segmentos Gravagéio em segmentos curtos com mdltiplas
cdmeras. Agenda de gravacdo planejoda com mdximo de
conveniéncia e eficiéncia. Unica Cémera Gravado com uma cédmera e
cendrios multiplos para cada cena, permitindo o méximo de controle e
de criatividade. Multiplas cameras / Miltiplos VTrs (BONASIO, 2002,
p. 157)

Estes elementos ajudam a compreender os desafios de uma produgdo de um
telejornal. Entretanto, néo explicam a complexidade sobre o tratamento dos fatos e de
como eles devem ser articulados diariamente. E por isso que o telejornal exige uma
produgdio quase ininterrupta, pois a produgdo do programa do dia seguinte, comega no
dia anterior com a equipe de producdo elencado assuntos que sdo mais importantes a

serem tratados, entrarem em contato com as fontes para facilitar a cobertura do

assunto.
[...] uma visGo monolitica dos acontecimentos, ou seja, apresentam uma
versdo que impede a andlise através de pontos de vista diferentes, ao
receptor o que estd sendo dito parece ser a verdade absoluta.
(SOARES, OLIVEIRA, 2007, p. 03)
"
E isso se explica em grande parte por conta de fatores componentes ao "::"__
'-. i
constrangimento profissional a partir da visdo da editoria do telejornal, do tempo de i
| ]
produgdo, da disponibilidade de fontes e deslocamentos. Fatores que tornam a noticia L
e
televisiva um trabalho essencialmente de escolha dos jornalistas (SOARES; OLIVEIRA, -

2007). Isso quer dizer que o tempo restrito demanda da producdo somente aquilo que
pode ser compreendido mais facilmente e ndo toda a complexidade que a informagdo
demanda.

Mas ao mesmo tempo em que evocam estes problemas, a televisdo e o
telejornalismo precisam lidar com problemas concernentes ao cendrio das tecnologias

digitais contemporéneas e isso gera consequéncias especificas nesse ambiente. Ao passo
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que com a presenca de dispositivos méveis utilizados tanto para producdo quanto para

consumo, novas questdes passaram a fazer parte da produgdo televisiva.

OS DESAFIOS CONTEMPORANEOS DA TELEVISAO E DO TELEJORNALISMO

No cendrio das tecnologias contemporéneas deve-se reconhecer o impacto que
determinadas ferramentas assumem no dia a dia das produgdes jornalisticas, fruto em
grande parte do desenvolvimento tecnolégico e da convergéncia. Consumidores e
produtores gozam de infinitas possibilidades para produgées multiplataformas,
alterando em diversas possibilidades a producdo de produtos mididticos (KELLNER,
2001); (JENKINS, 2008).

E evidente reconhecer também que a televisdo sofre diretamente com estes
reflexos e, por conta disso, cabe ressaltar que a televis@o ndo pode ser vista como era
antes. A programacdo e producdo televisiva encontram-se, conforme explicam os
autores Peterson Silva e Francisco Machado Filho (2016), na fase da convergéncia e da
qualidade digital (p. 178), momento pelo qual a televisdo estd cada vez mais atrelada
& promogdo de interatividade com a internet e outras tecnologias de informacéo.

Silva e Machado Filho (2016) explicam que o espago contempordneo da
televisGo caminha para a TV hibrida, na qual seria a unido da programacgdo televisiva 7
com a internet, produzindo contelGdos on demand. Os autores explicam que este é o
estdgio mais contemporéneo da TV e as experiéncias a partir do desenvolvimento de
conteddos crosmedia e transmidia vém fazendo parte da producéo televisiva
atualmente.

Vale lembrar que, de acordo com Jenkins (2008), crosmedia seria a transposicéo
ou adaptagdo de conteldo para diversos meios, enquanto que o transmidia transborda
a plataforma, se desdobram em diversas narrativas utilizando varias linguagens

demandando a participagdo fortuita do publico como agente criativo.

R
E, em um cendrio onde dispositivos méveis fazem parte do cotidiano do publico ol
. . ~ . . i
em sua grande maioria, cabe salientar que a produgdo do telejornalismo atualmente, i
precisa lidar com questées que ultrapassam as rotinas produtivas e seus efeitos na T

producdo e na edi¢do. Para tantos desafios que se cercam essa seara, destacam-se trés:
A produgcdo de narrativas transmidia no cendrio da televisdo e do telejornalismo, a
produgéio de conteddos multiplataformas e a influéncia da segunda tela na produgdo de
contetdo telejornalistico.

Segundo Yvana Fachine (2013), a industria televisiva contemporénea, fazendo

uso da internet e dos dispositivos méveis, promove atualmente o que seriam estratégias
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transmidias de sua programagdo. A autora comenta que essa estratégia na verdade
sdo procedimentos que visam complementar conteddos dispostos na televisGo e
transbordd-los para outras plataformas, no caso a internet e ou aplicativos digitais a
partir de seu broadcasting online. Estas estratégias também podem ser de programagéo
ou de expansdo.

As de programagdo sdo mais utilizadas porque basicamente sdo formadas pelo
mesmo conteudo disponibilizado na televisdo, na Internet e em dispositivos méveis. As de
expansdo, ao conirdrio, destinam-se ao consumo de conteidos para além dos
produzidos para a televisdo, mas para outras plataformas ampliando assim o universo
de desdobramentos narrativos. Seria o mais préximo da transmidiacdo e storytelling,
defendida por Jenkins (2008).

Para o telejornalismo, estas potencialidades promovidas pela tecnologia
comecam a alterar os processos de producdo. Livia Cirne (2016) afirma que o
transmidia e o telejornalismo se tornam uma necessidade na produgdo, pois as empresas
se sentem “obrigadas” a construir estratégias de consumo de noticias pela web, ao
mesmo tempo, transformando a audiéncia em uma aliada e demandando uma
participagcdo mais efetiva do telespectador. (p. 07)

Se no inicio, a internet era vista pelo telejornalismo apenas como uma
coadjuvante e apenas para dispor de conteGdos mais operacionais, hoje, o cendrio é
bem diferente. Cirne (2016) explica que os conteddos jornalisticos estdo inseridos em
aplicativos das emissoras, disponiveis em lojas virtuais e em sistemas operacionais,
experiéncias em segunda tela, além de buscar a colaborac¢do para a produgdo de
pautas via webpages e também redes sociais virtuais (p. 08).

Mas essa experiéncia ainda ndo é plena. No telejornalismo em especial,
convite a obter mais informac¢des sobre determinado conteddo no site da empresa é na

verdade uma tentativa de se colocar frente as tecnologias fomentando a participagdo,

a0
mas ela ainda ndo se converte em um modelo de producdo integrado. (CIRNE, 2016). ol
Isso se deve pelo fato de que o telespectador agora manipula dispositivos f
moéveis, como smartphones e tablets, buscando ampliar a interatividade com o piblico, o T

telejornalismo contemporéneo se vé imerso em um cendrio em que precisa aliar a
participacdo ativa do internauta ao mesmo tempo em que readéqua seus processos
produtivos.

Nesse sentido, de acordo com Cirne (2016), vale destacar que as experiéncias
de transmidiag¢do no telejornalismo também seguem as estratégias de programacgdo e

de expansdo (p. 09). Segundo a autora, o primeiro caso consiste em uma promogdo do
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apresentador ou repérter online que redireciona o telespectador para rever o contetdo
no site do telejornal.

J& o segundo possibilita o telespectador acessar o conteddo e o éncora ou
repérter do telejornal ou direciona a visitar o site, ou aplicativo para maiores
informagdes, proporcionando o desdobramento da noficia para as outras plataformas
(CIRNE, 2016).

Yvana Fechine (2013) vai mais além. Segundo a autora, o telejornalismo
contempordneo comega a experimentar prdticas associadas & transmidia e storytelling,
fazendo com que o telespectador ndo consuma somente o material televisivo, mas
também outros produtos a partir de miltiplas plataformas possibilitando o que a autora
define como “transbordamentos narrativos”.

Para a autora, os telejornais atualmente estéo planejando as interferéncias e os
espacos de interacdo ou colaboracdo via préprios sites ou perfis em redes sociais
digitais (RECUERQ, 2009). E o caso, por exemplo, de telejornais que abrem espaco aos
telespectadores para comentarem suas produgdes através de Facebook, Twitter e/ou
através de grupos em aplicativos como Instagram ou Whatsapp, criando assim, segundo
Quadros (2013) um novo espago de reverberagdo de contetdo.

A producdo multiplataforma se torna mais um dilema para a producdo do
jornalismo televisivo. Ana Gruszynski (2015) alerta para o desenvolvimento de um
design editorial totalmente renovado e que passe a ingressar ds novas caracteristicas
ampliadas dos dispositivos méveis (PALACIOS ET AL, 2015) e também com o
desenvolvimento de estratégias transmididticas de programacdo (CIRNE, 2016;
FECHINE, 2015).

A atengéio dada ao design editorial se deve ao fato de que é preciso se pensar
em um conceito totalmente adequado para miltiplas plataformas em que o produto
jornalistico se apresenta (SAAD, 2016). Ao mesmo tempo, obriga jornalistas, editores,
programadores a pensar constantemente qual a melhor forma de se produzir o
contetdo para que seja consumido em diversas plataformas (CANAVILHAS, 201 2).

Telejornais como o JH (Jornal Hoje) e Bom dia Brasil, ambos da TV Globo,
desenvolveram aplicativos préprios ou, através do Globo Play, para facilitar o consumo

de seus conteudos via dispositivos méveis.

?
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Fig.1: Acesso do Globo Play ao Bom dia Brasil.

Ao criar essa possibilidade para o consumidor, obriga a producdo do telejornal
a repensar suas estratégias de produgdo de noticia para que seja redesenhada nestas
plataformas, além de experimentar a utilizagdo de narrativas cross e transmidia como
forma de inovar o conteldo televisivo (BAZI, 2014; SAAD, 2016) em busca da
promocdo de interatividade com o telespectador.

Outro dilema que se apresenta & produgdo e edicdo telejornalistica é o que se
chama atualmente de Segunda Tela. Mike Proulx e Shepatin (2012) explicam que o
desenvolvimento tecnolégico e o surgimento de dispositivos méveis oferecem a
possibilidade de multiplas telas para produgéio e consumo de conteddos, oferecendo
uma nova camada sincronizada e paralela de conteddo, ampliando a capacidade
interativa da televis@o (p. 84).

Licia Santaella (2010) j& afirmava que a tecnologia mével que se viu livre dos
fios e dos desktops libera o consumidor para passear com o dispositivo por todos os
cdmodos do imdvel, tendo acesso ao conteddo o tempo inteiro, promovendo o que a
autora chama de ubiquidade ou internet pervasiva (p. 17).

Dessa forma, a segunda tela proporciona ao consumidor, um meio ativo de
participacdo. Seja através da liberacdo de recursos como, por exemplo, o uso do
sustenido (#) nas redes sociais digitais a fim de monitorar o engajomento do publico
(COCA; MENDONCA, 2013) ou, através da producdo, ao pensar o contelGdo de forma

a promover o direcionamento ds multiplas telas.

?
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Adriana Coca e Bruno Mendonga (2013) ddo em seu artigo, como exemplo, uma
experiéncia da TV Cultura de Sdo Paulo ao criar o canal Cmais+, que consistia em um
site de segunda tela ao qual explicava que seria um canal com o compromisso de
complementar em tempo real, o conteido televisivo (primeira tela) e incentiva, ao
mesmo tempo, o telespectador a buscar outras novidades na programagdo (p. 08)

Outro exemplo lembrado pelos autores é o que a TV Bandeirantes implantou
durante a Copa das Confederagdes de 2013. Ao dispor no aplicativo da emissora em
que acompanhava em tempo real: batimentos cardiacos, indices da partida e
estatisticas do jogo, ao acompanhar a partida pelo smartphone, o internauta poderia
ao mesmo tempo visualizar na tela do aparelho esses dados e compartilha-los pelas
midias sociais (COCA; MENDONCA, 2013, p. 09).

Mas é claro que isso depende de uma série de investimentos e novas aptiddes
profissionais dentro das emissoras televisivas para produzir nesse tipo de cendrio.
Matheus Lima e Felipe Lima (2015) explicam que as empresas passam a ter cada vez
mais a necessidade de oferecer um conteddo imersivo ao telespectador e isso requer
além de um bom planejamento, profissionais que saibam produzir, editar e distribuir
contetdos para essas plataformas (p. 05).

Identificam-se, assim, mais uma das consequéncias apontadas por Fdbio
Henrique Pereira e Zélia Adghirni (2011) ao se debrugarem sobre a crise do cendrio da
convergéncia no profissional de noticias. Além de compreender o cendrio tradicional da
producdo de noticias (na televisGo como, o ato de produzir, editar, elaborar o texto,
entre outras atividades relacionadas as rotinas produtivas), a produg@o de conteidos
crosmedia e transmidia, producdo de interatividade através de mdltiplas plataformas
digitais com a audiéncia oferecem novos desafios constantemente ao oficio do
profissional sem que isso se converta em melhoria salarial.

Para os autores, na verdade o desafio de trabalhar em um cendrio em que sdo

a0
exigidas mdltiplas fungdes (profissional multitarefa), também é o lugar em que é preciso ol
. ~ . . ~ s i
lidar com a reduc¢do do investimento nas redacgdes, no aumento da carga hordria de i
trabalho, da desregulamentagéio dos contratos trabalhistas, além das novas aptides T

que os profissionais precisam empreender no cendrio contempordneo de produgéio de
noticias, entre outros fatores escancarem a dura realidade vivida pelos jornalistas nas
redacgdes brasileiras (PEREIRA, ADGHIRNI, 2011, p. 11).

Dessa forma, em meio aos problemas e dilemas enfrentados pelo uso de

tecnologias na produgdo de conteldo telejornalistico, é necessdrio compreender que
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dispositivos méveis e a composi¢cdo de novas narrativas através destes dispositivos hoje

compdem o cendrio da produgdo.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Em tempos de tecnologias méveis, as cdmeras que antes ficavam restritas as
cadeias mididticas estdo ao alcance de todos, a partir de dispositivos méveis, como
smartphones, tablets, notepads que captam imagens e fazem videos em alta defini¢cdo, o
que autores como Santaela (2005) e Canclini (2008) definem como hibridismo
tecnolégico. Este deu liberdade ao publico para produzir imagens e videos com
qualidade e as vezes até superiores que midias televisivas.

Dando um trabalho a mais para produtores de telejornais que além de conviver
com a rotina de produgdo magante também passam a disputar espago com o grande
pUblico produtor de conteddo. Como se néo bastasse, as tecnologias digitais também

desempenharam outra mudanga nas redagdes televisivas:

No sistema digital a edigdo tomou outra dimensdo fisica. O espago de
trabalho é bem menor, se concentra em uma tela de computador. Tudo
o que o editor precisa estd a um mouse de distdncia. E a execu¢do do
trabalho sofre mais uma baixa dentro das redacgdes. A tarefa
desempenhada pelo editor de imagens ndo é mais necessdria. O
editor de texto passa a ser responsdvel também pela edicdo de
imagens. (SOUZA; PIVETA, 2011, p. 435-436)

Quando se compara com a edi¢cdo linear das matérias que ocorria com a
chegada da matéria e os processos de decupagem do conteiddo, é possivel ver outras
mudancas. Hoje, ao término da producdo da matéria, ndo se entrega mais uma fita e
sim um disco semelhante a um CD. Este material é entregue ao engenheiro do estudio

que disponibiliza o material a todos os computadores da redagdo, sé nesse momento o

editor consegue ter acesso ao material. o
"
Nesse momento, a tecnologia digital possibilitou uma melhoria técnica e sonora ':l |

nunca antes visto, pois dinamizou a produgdo, ao mesmo tempo em que possibilita a
criagcdo de um banco de dados digitais (em reda¢des completamente digitalizadas) e S
esse processo permite que o editor use imagens de matérias distintas, compondo uma
narrativa linear sem que se perca a qualidade do material e o reaproveitamento de
imagens podendo ser feito diversas vezes (BONI, 2009).

Ao mesmo tempo, o novo ambiente tecnolégico apresenta questdes que ainda

precisam ser mais bem suscitadas para indicar o caminho para a produgdo da televisdo
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e do telejornalismo: em tempos de convergéncia e de dispositivos méveis e ao alcance
de todos.

Nos dias de hoje, com a presenca de smartphones, palmtops e tablets, jornalistas
guardam e mantém contato com suas fontes, produzem videos sozinhos sem a ajuda de
cinegrafistas, usam tablets e podem encaminhar o material do local onde realizam a
cobertura, além de poderem editar em campo, utilizam tecnologias como a GO-PRO
para realizarem transmissdes ao vivo, pondo em risco estruturas basilares da produgéo
telejornalistica como a necessidade de cinegrafistas e até editores.

Dessa forma, corrobora-se novamente com a tese de que as transformacdes
promovidas pelo cendrio da convergéncia na produgdo de conteldos noticiosos ainda
acrescentardo novas questdes a serem exploradas por midias contempordneas e
tradicionais, como a televisdo. (SILVA, 2015); (CANAVILHAS, 2012).

Ou seja, conforme defende SAAD (2016) os jornalistas precisam lidar além dos
desafios atuais da profissdo em um momento de crise impactada entre outras coisas
pelo cendrio da convergéncia (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011) em novas aptiddes na
redagdo, entre elas: a produgcdo de pecas jornalisticas via visualizagdo de dados, a
estratégia editorial investigativa — criagdo de uma espécie de curadoria em tecnologias
de mineragéo de dados, o uso de tecnologias contempordneas para produgéio e difuséo
de contetdos, como o Snapchat ou o Periscope, do Twitter a fim de alcangar piblicos

imersos em ambientes digitais.
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