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O PAU DA BANDEIRA ENTRE A ESPETACULARIZACAO MIDIATICA
E A SUSTENTABILIDADE

Josuel Mariano da Silva HEBENBROCK!

Universitéit Pompeu Fabra / Barcelona - Espanha

Toda festa, mesmo quando puramente laica em
suas origens, tem certas caracteristicas de
cerimonia religiosa, pois, em todos os casos ela
tem por efeito aproximar os individuos, colocar
em movimento as massas e suscitar assim um
estado de efervescéncia, ds vezes mesmo de
delirio, que ndo é desprovido de parentesco com
o estado religioso. (..) Pode-se observar,
também, tanto num caso como no outro, as
mesmas manifestacdes: gritos, cantos, musicas,
movimentos  violentos, dangas, procura de
excitantes que elevem o nivel vital etc. Enfatiza-
se frequentemente que as festas populares
conduzem ao excesso, fazem perder de vista o
limite que separa o licito do ilicito. (DURKHEIM,
1968:547-8).

Resumo

Muitos autores costumam pensar as festas populares como uma forma de restabelecer a ordem
ou negd-la. Este artigo propde pensar como os fenémenos da espetacularizacdo e da
midiatiza¢do influenciam na sustentabilidade e consequentemente na manutengéo de uma
identidade coletiva. O artigo ora apresentado discute embasado em diversas correntes de
pensamentos, as quais sdo representadas por diversos autores como: Guy Debord (2001), Jean
Baudrillard (1995), Benjamin (1982), Gomes (1996), Colling (1998) e Albuquerque (1992),
como a sociedade contempordnea pode sobreviver sem a representa¢do e as mediagdes das
imagens. Ao langar um olhar critico sobre a festa de Santo Anténio, desde o ponto de vista
econdmico, mididtico, cultural e socioldgico, cabe aos Fldneurs barbalhense escolher que tipo de
festa eles gostariam de deixar para suas préximas geragdes, uma Festa de Santo Antdnio ou
uma Festa alegérica do Pau da Bandeira?

Palavras Chave: Festas Populares; Espetaculariza¢do; Santo Antdnio; Mediagdo;
Sustentabilidade.
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s festas populares por apresentarem diversos aspectos como objeto de
g
investigagdo das Ciéncias Sociais vém sendo estudadas por diversas correntes -

de pensamentos, como a fenomenologia de Edmund Husserl (1976), as teorias
criticas de Debord (1997), Baudrillard (1995), Schwartzberg (1978) e Lipovetsky

(1989) dentro da perspectiva do espetdculo. No dmbito da Folkcomunicacdo de Luiz
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Beltrdo (2004) e do diluidor de suas ideias Marques de Melo (2008), as festas
populares podem ser vistas pela ética dos processos comunicacionais e por diferentes
dngulos, como o apresentado por Castells (2016) em ‘A Sociedade em Rede’. Apesar
das festas populares serem investigadas dentro de um cardter interdisciplinar, vdrios
autores continuam tematizando a no¢do de festa como propiciadora do
restabelecimento da ordem ou negacgdo dela. InGmeros autores, como: George Dumézil,
Roger Caillois, René Girard e George Bataille, entre outros, sempre seguiram as
mesmas linhas reflexivas de Emile Durkheim, o qual desde 1912 apresenta linhas muito
ténues entre os rituais e as festas. Para este pensador francés, os limites que separam os
ritos representativos das recreacdes coletivas sdo flutuantes e afirma que uma
caracteristica importante de toda religido é exatamente o elemento recreativo e
estético. (DURKHEIM, 1968: 542-544).

Apenas Duvignaud (1983) radicaliza a teoria da festa, vendo nela néo uma
tentativa de regeneragdo ou um modo de reafirmag¢do da ordem social vigente, mas a
ruptura, a anarquia total, o poder subversivo, negador, da festa. De seu ponto de vista,
o poder da festa ndo é exclusivo de algumas culturas, mas perpassa todas elas, como
um grande destruidor. Na visdo deste autor, esta capacidade estd sendo vivenciada
devido o modo de producdo capitalista e pelo crescimento industrial. Maffesoli (1985)
chama esse fendmeno de esfacelamento das festas que é decorrente do utilitarismo
contempordneo.

A pesquisadora em antropologia social Rita Amaral (1998) afirma em seu
artigo, ‘As mediag¢des culturais das festas’, que estes autores supracitados?, ao se
reportarem a decadéncia das festas, referem-se a estudos de sociedades simples e nédo
a complexas como a brasileira. Para ela, as primeiras, ao entrarem em contato com
sociedades que privilegiam o sistema capitalista, industrial, foram induzidas a levar ao

abandono de algumas tradi¢cdes. Em relagcdo das segundas, Amaral ndo percebe esta

a0
decadéncia, ao contrdrio: ol
if
| ]
cada vez surgem mais e mais motivos para se festejar todo tipo de T
coisas e modos de fazé-lo. Sendo [0 Brasil]3 um pais em pleno o

desenvolvimento capitalista deveria, segundo os pressupostos de
Duvignaud, estar vivendo a decadéncia da festa. No entanto o que
acontece é exatamente o contrdrio. Pode-se notar, certamente, o
empobrecimento de algumas festas da atualidade quando
comparadas com as que se realizavam no século passado e comego
deste (como as de Reis e do Espirito Santo, por exemplo, que eram

2 Refiro-me aos, George Dumézil, Roger Caillois, René Girard e George Bataille.
3 Grifo do Autor.
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mais pomposas), especialmente nos aspectos estéticos e alimentares.
(AMARAL, 1998:15).

Amaral conclui que atualmente as festas crescem em todos os sentidos
(participagdo e luxo, por exemplo) e as "elites”" voltam a elas, sendo comum vé-las nos
carnavais e forrds. E é preciso notar, também, o enriquecimento de outras festas, que
foram adquirindo muito em simbolos e riqueza com o passar do tempo, como é o caso
da maior festa brasileira, o Carnaval ou ainda o Sdo Jodo Nordestino.

Apéds esta breve explanagdo, esta comunica¢do propde pensar como uma festa
que estd registrada no Programa Nacional do Patrimdnio Imaterial (PNPI) e que se
tornou hd trés anos patriménio imaterial pelo Iphan (Instituto do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional), estando a mesma em via de secularizar-se, pode sobreviver entre a
espetacularizagdo mididtica e a sustentabilidade sem perder sua identidade cultural.
Para isto, no segundo tépico serd apresentado o pensamento da escola francesa sobre
o conceito de espetacularizagdo, cujo, divergi da forma vista por alguns comunicélogos
da UFBA (Universidade Federal da Bahia), defensores do entendimento americano.

O ponto trés introduz a Festa do Pau da Bandeira como produtora de meméria,
portanto, de identidade dentro do tempo e dos espagos sociais, envolvendo a presenga
e a participacdo concreta de um determinado coletivo, que se agregam e se articulam
em torno de um objetivo seja este, sagrado ou profano, gerando identidades. No
quarto apartado serd discutido como a Festa do Pau da Bandeira vem se comportando
dentro do ambiente mididtico e se sua exposicdo a este universo implica em sua

sustentabilidade. Por Ultimo serd apresentada as consideragdes finais.

ESPETACULARIZAGAO: UMA INCONSONANCIA CONCEITUAL DE APLICABILIDADE

As ideias se aperfeicoam. O sentido das
palavras também. O plagiato é necessdrio. O
avango implica-o. Ele acerca-se estreitamente

da frase de um autor, serve-se das suas "‘-:"__

expressdes, suprime uma ideia falsa, substitui-a al

pela ideia justa. (GUY DEBORD, 2003:12). !
g

Como seria uma sociedade sem representagdo e media¢do das imagens? Para muitos )
comunicélogos ocidentais seria impensdvel viver em uma sociedade no século XXI, onde

o espetdculo estivesse dissociado da politica4,>. Até ai tudo bem! Ndo vemos nenhuma

40 Espetdculo Politico se refere as atividades politicas que se oferecem ao olhar de um publico
espectador, como instrumento de andlise o espetdculo politico designa uma situagéio na qual o fato de
algo ser mostrado para um publico espectador se torna crescentemente interpretado como prévia
condi¢do da sua importéncia politica. (ALBUQUERQUE: 1992,3).
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divergéncia de pensamento em relagdo & colocag¢do de posicionamento do espetdculo
em Guy Debord (2003), para o qual em seu livro podemos encontrar vdrias defini¢cdes
de que o espetdculo estd em todos os lugares, porque para ele os homens deixaram de
viver a vida diretamente e tornaram-na uma representagdo. O espetdculo estando em
todos os lugares e em todos os setores da sociedade, consequentemente estard também
na politica, certoll Ele afirma que o que era vivido diretamente tornou-se representacdo,
formulag¢do esta bastante importante para se entender o pensamento debordiano. “No
espetdculo, uma parte do mundo se representa diante do mundo e lhe é superior. O
espetdculo nada mais é que a linguagem comum dessa separagéo” (DEBORD, 1997:23).
Na interpretacdo deste autor a representagdo é superior ao mundo real.

Para Debord, esta inversdo do real é um produto e, ao mesmo tempo, a
realidade vivida é materialmente invadida pela contempla¢do do espetdculo. Este
pensador explica que o fenémeno da espetacularizac¢do criou uma forma de sociedade
em que a vida real é pobre e fragmentada, e os individuos sdo obrigados a contemplar
e a consumir passivamente as imagens de tudo o que lhe falta em sua existéncia real.
Outro pensador francds que compartilha do mesmo pensamento é Roger-Gérard
Schwartzenberg. Em relagdo & politica, ele afirma que outrora ela era feita de ideias e
hoje é de pessoas, personagens e que cada ator politico parece escolher desempenhar 7
um papel, assim como em um espetdculo teatral. “Doravante, o préprio Estado se
transforma em empresa de espetdculos, em produtor de espetdculos. A politica se faz,
agora, encenagdio.” (SCHWARTZENBERG, 1978:1). Esta mesma afirmacdo é contestada
pelo préprio autor ainda em seu livro, ‘O Estado Espetdculo’, quando ele afirma que os
tiranos que surgiam nas cidades gregas entre os séculos VIl e VI a.C. j& utilizavam festas

populares em beneficios de suas propagandas politicas.

Em Roma, a populagdo desocupada vivia de distribuicdes gratuitas de
pdo, azeite e vinho. Entregue & ociosidade, ela poderia reunir-se em
aglomeragdes sediciosas. Era melhor, portanto, distrai-las. Em certos 'y
anos, os dias de festa chegavam a 175. Alids, cada imperador

tentava superar seu antecessor. (SCHWARTZENBERG, 1978: p.128). I

O francés Jean-Marie Apostolidés (1993) estudou o espetdculo na monarquia e o
afirma que no século XVIl o espetdculo possuia uma fungéo de deslumbramento: atrai e
dissimula ao mesmo tempo. Ele chama de Rei-maquinista e Rei-maquina. No primeiro

reinado, o espetdculo toma as ruas em linha reta, & no segundo, o espetdculo é

SO Espetdculo Politico é como uma grande encenac¢do teatral. Schwartzberg defende que a
personalizagdo do poder, a teatralizagdo da vida publica, esta politica-artificio vive de insinceridade, de
sentimentos falsos, forcados ou fabricados. (SCHWARTZBERG: 1978, 284-285).
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produzido em circulo, demonstrando uma separac¢do entre a sociedade civil e a
representacdo do Estado. Apostolidés explica que quando o circulo se fecha muitos
espectadores s6 tém direito @ imagem da imagem, a cépia, estando o original
confiscado pela minoria nacional. Outro defensor da ideia de Debord é o Jean
Baudrillard, cujo afirma que tudo foi reassumido pela légica do mercado e ndo apenas
isso, porém que todas as necessidades se encontram objetivadas e manipuladas em
termos de lucro, mas ainda no sentido mais profundo de que tudo é espetacularizagéo,
quer dizer, evocado, provocado, orquestrado em imagens, em signos, em modelos

consumiveis.
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Fig.1 e Fig.2: Imagens da festa Pau da Bandeira. Em:
www.google.com/search2q=pau+da+bandeira. Acesso em: 19 de Junho de 2018

Entre tantos pensadores franceses que censuram a espetacularizac¢do, surge uma
voz destoante, a do filésofo Gilles Lipovetsky (1989). Este filésofo acredita que ainda é
possivel se comunicar e raciocinar e que na condicdo de espectadores néio somos
insignificantes. Para ele, o desenvolvimento do raciocinio individual passa cada vez

menos pela discussGo entre individuo e cada vez mais pelo consumo e pelas vias

sedutoras da informagdo. | ".'-..
Entre os defensores do espetdculo no mundo ocidental contemporéneo e a .E""';"'-I

media¢cdo das imagens podemos citar o professor da UFF-Universidade Federal ."l

Fluminense, Afonso de Albuquerque (1992), para o qual a espetacularizagdo ndo é el

algo da sociedade contemporénea. Em seu livro, ‘O conceito de espetdculo politico’, ele
cita Clifford Geertz, o qual apresenta o uso do espetdculo na politica balinesa. O
professor da UFBA, Leandro Colling (1998), em seu artigo, ‘O conceito de espetdculo e
o telejornalismo. A seca e os Saques do Nordeste no Jornal Nacional e as Elei¢ées de

98’ afirma que ndo hd como ver o mundo contempordneo sem a mediag¢do pelas
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imagens, sem a representacdo que ele [Guy Debord]¢ tanto critica. Para Colling isto s6
seria possivel em uma sociedade de outro tempo histérico, porém ndo na
contemporénea, até por que, a realidade é feita e apresentada na convivéncia fisica e
na vivéncia existente no mundo virtual. Por isso, Albuquerque deixa claro que o uso
contempordneo do espetdculo politico apresenta uma caracteristica especial em nossa
sociedade. “O espetdculo politico ndo é apenas um veiculo portador de significagdo que
ja se encontra estabelecido, mas vem se constituindo, em si mesmo, como um principio
organizador muito importante da vida politica.” (ALBUQUERQUE, 1992:11).

Outro pensador da UFBA, o professor Wilson Gomes usa o conceito de
representacdo para entender o que é espetdculo. “O espetdculo estd na ordem do
ficcional e a representagdo é o objeto da poética, entendida aqui como a produgdo de
emog¢des no animo do espectador.” (GOMES, 1995: 12). Na visdo de Gomes, para se
obter éxito, quem representa deve dominar alguns recursos especificos, como a
composi¢do do enredo, a caracterizagdo dos personagens, as linguagens, o ritmo, a
melodia, o cendrio. Colling (1998), ao analisar grandes partes desses autores, conclui
que eles s@o undnimes em acreditar que o espetdculo politico é ou pelo menos contém
fortes doses de representa¢do, de simulagdo e de teatralizagdo. O ponto de
divergéncia encontra-se nos efeitos que essa representacdo gera na sociedade e na
politica. Para este autor, torna-se impossivel viver em uma sociedade sem a
representacdo e as mediagdes das imagens.

A espetacularizagdo também é objeto de estudo de outro pesquisador da UFBA,
o professor Antdnio Albino Canelas Rubim (1996), o qual apresenta o espetdculo como
necessidade da politica contemporénea para transitar no espago virtual e se tornar
visivel. Rubim explica que nem todos os atores politicos recorrem a espetacularizag¢do
para dar visibilidade ao objeto, porém os atores podem utilizar de recursos para

produzir o que ele chama de “efeito da midia”. Para conseguir este efeito, além do uso

a0
do espetdculo, hd outras formas. Entre elas, a adequacdo & gramdtica ol
.. . s yas . ~ . i
telecomunicacional, aproximagdo as légicas medidticas de representagdo da realidade- i
mundo, investimentos em critérios de noticiabilidade e na radicalizagdo de contrastes T

inscritos na realidade.

Leandro Colling em seu artigo jé citado conclui que:

N&o podemos acreditar que o espetdculo sempre torna o espectador
mero agente passivo da histéria. Pelo contrario, ds vezes, o espetdculo
pode causar fortes reagdes nas pessoas, motivando-as a serem atores

¢ Grifo do Autor.
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na sociedade, participando e intervindo em vdrias questdes.
(1998:67).

Para este autor é preciso deixar claro que nem tudo o que circula no
ciberespaco é espetdculo. “O espetdculo é apenas um dos muitos recursos que as
pessoas podem usar para transitar nele.” (COLLING,1998:68). Na visdo de Castells
(2016), o mundo virtual na contemporaneidade facilita a constru¢do do espetdculo,
devido & grandiosidade da plataforma e a possibilidade deste ser acionado sempre

que os atores estiverem em cena.
FESTAS POPULARES COMO PATRIMONIO IMATERIAL

A miss@o de carregar passei para o meu filho.
Sou devoto e jd alcancei ndo apenas a graga
do casamento, mas diversas gragas na minha
vida por causa da fé nele. Essa festa é uma
grande confraternizagdo. Somos todos irmdos e
com certeza vou ensinar isso para os meus
netos. (Carregador, Joel Freitas, entrevista
concedida em 02 de julho de 2010).

Historicamente pode-se afirmar que internacionalmente o patrimdnio cultural se 5 fl

consolida apés a Segunda Grande Guerra com o objetivo de salvaguardar patriménios
que poderiam ter sobrevivido apds este acontecimento. Até o momento ndo se pensava
no patriménio imaterial, o qual passou a ser observado a partir de 1972, com a
convengdo de Estocolmo e chegando a sua consolidagdio em 1985, com a declaragdo do
México. Entender como uma festa popular se torna patrimdnio imaterial da humanidade,
de um pais ou de uma cidade, requer uma compreensdo sobre os didlogos travados
entre os dmbitos federal e estadual com as convengdes internacionais que legislam sobre

o assunto. A partir do momento em que a UNESCO reconheceu alguns bens culturais

latino-americanos como patrimdnio da humanidade, iniciou-se na regido uma adogdo "":"__

mais concreta da conveng¢do de 2003, demonstrando uma sintonia entre a UNESCO e as ::' :

politicas publicas da América Latina. —
Guarinello (2001) afirma que a festa é num sentido amplo, produgdo de --I-

meméria e, portanto, de identidade no tempo e nos espacos sociais. Para efeito de
analise, é preciso compreendé-la como um elemento constitutivo do modo de vida
especificamente popular, como uma catarse controlada que se regula tanto pela vida
profissional como pela manifestac@io festiva sem afetar a coesdo social, como um

produto do cotidiano que suspende o tempo social e cronolégico.
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Destaca-se que cada cultura gera seu préprio sistema de valores, determinando
seu patrimdnio cultural, através do qual o povo reconhece-se a si mesmo em sua
identidade cultural, em sua memoria coletiva formada pela sua histéria e nos tracos
sociais manifestados na vida cotidiana. Nesse contexto, inserem-se as festas populares
como formas particulares de um povo demonstrar sua fé, sua alegria e confraternizagdo
no espago publico, pois, enquanto praticas culturais caracterizam uma sociedade,
real¢ando o sentimento de identidade comum aos membros de um grupo.

As festas populares envolvem a presenca e a participagdo concreta de um
determinado coletivo, que se agregam e se articulam em torno de um objeto sagrado ou
profano gerando identidade. As festas podem estar associadas a civilidade,
reproduzindo lutas, rendendo homenagens a herdis ou personalidades; podem estar
associadas a religiosidade, como as litirgicas ou em homenagem aos santos, ou até
mesmo ser religiosas e profanas simultaneamente.

A Festa de Santo Anténio, também conhecida como A Festa do Pau da Bandeira,
é uma realizagcdo da igreja e das elites locais, na qual sGo priorizados os aspectos
rituais da liturgia cristd e a manutencdo dos valores da propriedade de bons costumes.

Sobre o papel da igreja, na festa de Santo Anténio, a fala do Pe. Renato
Simoneto’, que esteve & frente da matriz de Barbalha por quinze anos, esclarece o
sentido sagrado da festa:

A festa ndo é algo recente! Existe um documento na Biblioteca
Nacional do Rio de Janeiro que nos faz uma referéncia & festa de
nimero 299. A festa de Santo Antdnio em uma cidade
predominantemente catdlica tem outra conotagéio. A festa focaliza o
santo, porém o santo, ndo é o fim, o santo é o meio, pois, pela
devogdo ao Santo Antdnio, o devoto volta-se cada vez mais &
realidade que é Jesus, ou, se quiserem em uma maneira mais
generalizada, volta-se para Deus. A festa em si é apenas uma
celebrag¢do anual, querendo voltar-se a uma visGo mais ampla e o
objetivo é a nossa fé. ;

Em outros termos, para o Pe. Simoneto, a festa é uma forma especifica de g
g1
materializacdo de uma fé, mesmo ela assumindo em vdrios momentos, na sua esséncia, a ."
forca da comunicag¢do simbélica. Essa mistura entre o sagrado e o profano pode ser e,

observada, teoricamente, logo abaixo, a partir de aspectos como: a carga emocional, o

lddico, o mdgico, a socializagdo:

(-..) toda festa, mesmo quando puramente laica em suas origens, tem
certas caracteristicas de cerimdnia religiosa, pois, em todos os casos
ela tem por efeito aproximar os individuos, colocar em movimento as

7Pe. Renato Simoneto, entrevista concedida em 20. junho de 2010 para a producéo do video “Mdos Sas,
Corpos Sdos.”
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massas e suscitar assim um estado de efervescéncia, ds vezes mesmo
de delirio, que ndo é desprovido de parentesco com o estado
religioso. [...] Pode-se observar, também, tanto num caso como no
outro, as mesmas manifestacdes: gritos, cantos, muisica, movimentos
violentos, dangas, procura de excitantes que elevem o nivel vital etc.
Enfatiza-se frequentemente que as festas populares conduzem ao
excesso, fazem perder de vista o limite que separa o licito do ilicito
(DURKHEIM,1968: 547-8).

Em Durkheim, trés elementos j& podiam ser notadamente verificados nos estudos

13 ~ o o U g ~ . te m

sobre a festa: “a transgressdo das normas sociais, “a coesdo do grupo social e “a
produgdo de um estado de efervescéncia coletiva“. Nesse sentido, na Festa do Pau da
Bandeira de Santo Anténio ou “Pau de Santo Antdénio”, percebe-se haver uma
participagdo massiva das camadas mais populares: mestres de obras, homens
trabalhadores, executores de atividades simples, tais como: feirantes, topiqueiros,

homens do campo, etc.

PAU DA BANDEIRA NO AMBIENTE MIDIATICO E DA SUSTENTABILIDADE

Nosso tempo, sem divida... prefere a imagem &
coisa, a copia ao original, a representagdo &
realidade, a aparéncia ao ser.. O que é
sagrado para ele, ndo passa de ilusdo, pois a
verdade estd no profano. Ou seja, & medida
que decresce a verdade a ilusGo aumentaq, e o
sagrado cresce a seus olhos de forma que o

cimulo da ilusdo é também o cimulo do
sagrado. (FEUERBACH, 2007:45).

A MAIOR FESTA

3 SANTO
ANTONIO

DO MUNDO y ‘ i £

BARBALHA - CE

Fig.3 e Fig.4: Imagens da divulgagdo da festa de Pau da Bandeira. Em:
www.google.com/search2q=pau+da+bandeira+imagens&tbm. Acesso em: 19 de Junho de
2018.

A citagdo acima, do filésofo alemdo Ludwig Andreas Feuerbach datada do

século XIX, para quem ler e faz uma alusdo, a atual festa do Pau da Bandeira de
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Barbalha imagina se tratar do mesmo espaco de experiéncia. O historiador alemdo,
Reinhart Koselleck® em sua célebre obra Futuro passado (1979), desenvolveu uma
singular perspectiva de que cada presente ndo apenas reconstréi o passado a partir de
problematiza¢des geradas na sua atualidade — como propunham os Annales? e outras
correntes historiograficas do século XX — mas também de que cada presente ressignifica
tanto o passado, como o futuro. Mais ainda, para Koselleck, cada presente concebe
também de uma nova maneira a relagdo entre futuro e passado, ou seja, a assimetria
entre estas duas insténcias da temporalidade. E justamente neste jogo temporal que
surge e se imbrica a sociedade pds-industrial ou também conhecida como sociedade da
informacgd@o'® no periodo entre guerra (1933) pelo entdo economista austriaco-

americano, Fritz Machlup. A sociedade informacional como prefere Castells.

(-..) estd ligada & expansdo e reestruturacdo do capitalismo desde a
década de 80 do século que termina [Séc. XX]. As novas tecnologias e
a énfase na flexibilidade — idéia central das transformacgdes
organizacionais — tém permitido realizar com rapidez e eficiéncia os
processos de desregulamentacgdo, privatizagdio e ruptura do modelo
de contrato social entre capital e trabalho caracteristicos do
capitalismo industrial. (CASTELLS, 2016: 32).

E neste emaranhado de mudancas que as festas populares na viséo de Marques
de Melo (2008) tornaram-se objetos de desejos do mundo comunicacional. De Melo
declara que é natural, que a midia massiva inclua em sua agenda cotidiana tais
expressdes da cultura popular. Para ele trata-se de uma maneira de atender as
demandas das novas audiéncias, ou seja, o consumo de produtos culturais da classe
tardiamente inserida e, ao mesmo tempo, de corresponder ao interesse das audiéncias
situadas nas classes privilegiadas (altas e médias).

Como toda festa é um ato coletivo, ela supde ndo sé a presenga de um grupo,

mas, também, sua participacdo, o que diferencia a festa do puro espetdculo. Por esta ol

razdo é que certos acontecimentos, como os festivais, os shows, etc, ndo podem ser ':l j

considerados como festas stricto sensu. Para Rita Amaral (1998), o critério da J
™

participacdo parece ser fundamental na definicio das festas e, historicamente,
negociac¢des de vdrios tipos, entre diferentes classes sociais, estamentos, géneros, etc.,
tém sido realizadas a fim de obter maior adesdo as festas. Uma festa com pouca

participagdo ou poucas pessoas ndo é considerada uma boa festa.

8 Ver, José D'Assungéo Barros. Rupturas entre o Presente e o Passado: Leituras sobre as concepgdes de
tempo de Koselleck e Hannah Arendt. 2010.

9 Corrente historiogréfica francesa.

10 Manuel Castells também chama esta sociedade de informacional.
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As festas populares configuram-se como iniciativa mobilizadora das comunidades
humanas, assumindo dimensdes culturais, religiosas, politicas ou comerciais. No entanto,
elas se caracterizam estruturalmente como processos comunicacionais, cujos contetdos
abrigam diferentes manifesta¢cdes da sociedade, potencializada ou apropriada pela
midia.

As festas populares passam a ter valor conteldistico, preenchendo
espagos na programacdo das emissoras de rddio ou televisdo, bem
como motivando reportagens e coberturas especiais nos jornais didrios
ou revistas semanais. Ao mesmo tempo, funcionam como alavancas
para o acionamento da engrenagem econdmica, mobilizando
produtores industriais, entrepostos comerciais e prestadores de
servigos. Nesse sentido viabilizam comercialmente os veiculos difusores,

através da captagdo de anuincios, além de estimular as empresas ao
patrocinio das festas propriamente ditas. (DE MELO, 2008: 78).

Observa-se, contudo que, o cerne das festas populares estd localizado no
interior da sociedade civil, cujas instituicdes desencadeiam os processos de celebragdo
que as nutre e fortalece, mas também pode fazé-la definhar e desaparecer. De Melo
afirma que cria-se uma teia complexa de rela¢des e interesses, da qual participam
também o Estado e o aparato politico, responsdavel pela normatizacdo do uso daqueles
espagcos publicos onde as festas se realizam. E neste ponto que podemos retornar a fala
do estudioso francés, Jean Baudrillard (1995), quando ele afirma que tudo foi
reassumido pela légica da mercadoria e questionar até que ponto isto implica na
sustentabilidade desta festa.
A festa do Pau da Bandeira como muitas outras festas brasileiras tiveram suas
origens entre os séculos XVIIl e XIX, onde a simbologia da festa justificava ou explicava
a crenca e a devocdo dos santos. Mas possuem outros aspectos que vdo além da fé,
pois os componentes estruturais acabam se extinguindo com o passar do tempo dando
lugar a outros, indicando mudangas ao longo do tempo e transformando-as em festas :
religiosas e profanas simultaneamente. Dessa forma, a caracterizacdo de uma o
determinada festa nem sempre permanece constante, geralmente ocorre um processo de I,
modernizacdo, transformando-a em espetdculo, com estruturas grandiosas e suntuosas
que, muitas vezes, fogem ao contexto do meramente religioso. Contudo, o passado e o .
presente permanecem articulados no interior da festa. Afinal as festas sdo as mesmas
sem nunca serem iguais. Nesse sentido, pensa-se na festa ndio apenas como um ritual
passado, onde sdo imprescindiveis ndo sé a contextualizagdo histérica e os principais
aspectos culturais da cidade, mas também o seu entrelagamento com a histéria
contempordénea, com a cultura massificadora da modernidade globalizada e com o

turismo de massa que atraem milhares de pessoas interessadas na riqueza religiosaq,
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cultural ou histérica do pais, ou apenas interessadas em divertimento. Para Camponero
e Leite (2010:102)

Cabe questionar se as festas populares sdo culturalmente fortes o
bastante para enfrentarem os impactos da modernidade e o avango
do turismo. Eventualmente, a modernizagdo e o turismo podem levar a
um enfraquecimento ou, até mesmo, a uma perda da devogéo e do
empenho na realizagéo de uma festa causando a transformagdo de
uma manifesta¢do carregada de sentido préprio e de historicidade.
Pode-se até chegar, em casos extremos, & decadéncia e extingdo de
determinada festa.

Em alguns casos, podem surgir novas formas de manifestacdo, ocorrendo
transformagdes e recriagdes que transmitem um novo sentido da festa para outros
grupos de pessoas, sobretudo os formados pelos mais jovens. Estas “novas” festas
seriam, ent&o, moldadas em formato muito mais préximo da indistria do entretenimento,

cabe investigar se esses novos elementos seriam tdo importantes como aqueles que se

perderam.

CONSIDERAGOES FINAIS

Estas galerias sdo uma nova invengdo do luxo
industrial, sdo vias cobertas de vidro e com o piso
de mdrmore, passando por blocos de prédios,
cujos proprietdrios se reuniram para tais
especulagbes. Dos dois lados dessas ruas, cuja
iluminagdo vem do alto, exibem-se as lojas mais
elegantes, de modo tal que uma dessas
passagens é uma cidade em miniatura, é até
mesmo um mundo em miniatura. (BENJAMIN,

1982:31).

Neste apartado ndo buscarei responder perguntas que no corpo do texto foram

lancadas e que por um acaso continuaram em aberto e sim suscitar questionamentos e e
exibir inquieta¢des, a comegar pela citacdo do autor Walter Benjamin (1982) retirado "-':‘-__
do texto Paris, a capital do século XIX,'! tentando com isto esclarecer a relagéo da Festa -:l :

i
do Pau da Bandeira e as ruas de Paris na alegoria de Baudelaire. Para este poeta, o S
olhar do alegérico a perpassar a cidade é o olhar do estranhamento. E o olhar do --I.-

Fléneur’? cuja forma de vida tenta reconciliar a desconsolada forma de vida do homem

da cidade grande. “O Fléneur ainda estd no limiar tanto da cidade grande quanto da

1 Titulo Original: Paris, die Hauptstadt des XIX. Jahrhunderts. (1982).
12 Fléneur é uma palavra francesa que indica um andarilho, boé&mio, um personagem que costuma andar
pela cidade a admira-la.
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classe burguesa, nenhuma delas ainda o subjugou. Em nenhuma delas ele se sente em
casa. Ele busca o seu asilo na multiddo.” (BENJAMIN;1982: 32).

No texto de Benjamin, ele mostra que o Fldneur j& ndo consegue se identificar
com as mudancas ocorridas na Paris do Glasarchitektur [Arquitetura do vidro], das
passagens de ferros, dos panoramas e das galerias. O autor explica que na multiddo, a
cidade é ora paisagem, ora ninho acolhedor. Esta forma da cidade se apresentar para
o Fldneur é mostrar para ele, que ele ainda é Util para o mercado. Mesmo com toda a
mudanga, seja ela arquiteténica, de ilumina¢do, de vestimentas, de fachadas dos
prédios, ainda lhe restou algo, o qual ele se reconhece e lhe é aconchegante. “Com o
Fléneur a intelectualidade parte para' o mercado. Pensa que para dar uma olhada
nele; na verdade, porém, j& para encontrar um comprador.” (BENJAMIN;1982: 39). A
intelectualidade (pintura, literatura, teatro de rua, fotografias, etc.) que era de todos,
na figura do Fldneur que todos tinham acesso, agora passou a ser um bem de consumo
de mercado, expostas em grandes museus, galerias e shoppings, sendo possivel apenas
ao consumo da classe burguesa.

A citagdo que abre este apartado deixa muito clara a alegoria de Baudelaire.
As pequenas lojas que o Fléneur estava acostumado a ver, se metamorfosearam em
grandes galerias, as quais uma soma destas, se transformaram em uma cidade
miniatura ou até mesmo um mundo em miniatura. O Fléneur sabe que sem o poder
aquisitivo do capitalismo o acesso a estes bens serd restrito. E justamente esta
transformac¢do percebida pelo Fldneur que muitos autores da contemporaneidade
defendem. Na pés-modernidade mundo, a representacdo e a mediagdo das imagens
sdo bem mais aceitas que a ‘realidade’. N&o precisamos mais da Festa de Santo
Antdnio, precisamos agora da representacdo mediada pelas imagens da Festa do Pau
da Bandeira.

Ao falar em sustentabilidade da festa, nos referimos num sentido amplo,

a0
producdo de meméria e, portanto, de identidade no tempo e nos espagos sociais. Para ol
. . p . ~ S i
efeito de analise, é preciso compreendé-la como um elemento constitutivo do modo de i
vida especificamente popular, como uma catarse controlada que se regula tanto pela T

vida profissional como pela manifestacéo festiva sem afetar a coesdo social, como um
produto do cotidiano que suspende o tempo social e cronolégico. Pela légica do
mercado, realmente ndo hd como uma sociedade contempordnea sobreviver sem a
representacdo e sem ser mediada pelas imagens, porém cabe aos Fldneurs de Barbalha
decidir, se desejam uma Festa de Santo Anténio ou uma Festa alegérica do Pau da

Bandeira.
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