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Resumo

O objetivo deste artigo é mostrar a contribuicdo do programa Bombando Cidadania do
grupo Walmart na Bomba do Hemetério, zona norte do Recife. Sendo assim, o
Maracatu Encanto da Alegria foi escolhido por diversas caracteristicas que 0 mesmo
possui, tais como: estar localizado nas comunidades que sao contemplados pelo
bombando, estar articulado como economia criativa e ter participacdo do local inserido.
Assim, apds conhecer o grupo e a comunidade, foram sendo ponderados o que o
bombando trouxe para essas comunidades via grupos. A metodologia utilizada nesse
artigo foi a qualitativa, com o método de estudo de caso, além do método etnografico
que designa essencialmente os procedimentos de observacéo direta.

Palavras-chaves: Maracatu Encanto da alegria; economia criativa; desenvolvimento

local; Bombando Cidadania.

Abstract

The objective of this article is to show the contribution of the pregram Bombando
Walmart group Citizenship in Pump Hemetério, north of Recife. Thus, the Maracatu
Charming Joy was chosen by several features that it has, such as Being located in
communities that are covered by pumping, be articulated as creative ecanomy and have
a share of the inserted site. So, after knowing the group and the community, were being
weighed out and about what brought these communities via groups. The methodology
used in this article was qualitative, with the case study method, and the etiinographic
method that essentially means procedures of direct observation. 1
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A cultura esté relacionada diretamente com as caracteristicas de uma nacgao ou
povo. Por isso ndo existe uma cultura maior e melhor que a outra, mas hé tragos tipicos
de uma regido para outra. E o que acontece, por exemplo, no bairro da Bomba do
Hemetério, zona norte do Recife. O local que leva o nome de Bomba do Hemétio
devido ao processo de solidariedade da comunidade ainda na década de 1930, tem um
dos movimentos populares mais importantes de Pernambuco.

Devido ao processo de cooperacdo peculiar do bairro da Bomba do Hemetério,
em julho de 2008, por meio de uma iniciativa do Instituto Walmart, em parceria com 0s
orgdo governamentais e empresas privadas, foi incluso o programa Bombando
Cidadania que tem como foco a economia criativa e o desenvolvimento local.

O programa trouxe atividades agregadas voltadas a cultura, meio ambiente,

educacdo, salde e geracdo de renda na Bomba e nas comunidades inseridas no
programa, tais como: Morro da Conceigdo, Mangabeira, Alto José do Pinho, Alto José
Bonifacio, Alto Santa Terezinha (todos esses bairros também ficam na zona norte do
Recife).

Entre os grupos benefeciados com a inclusdo do programa Bombando

Cidadania, encontra-se 0 maracatu nagdo pernambucano Encanto da Alegria. O grupo €
presenca marcante no carnaval de Pernambuco, desfilando no grupo especial do
concurso das agremiagOes carnavalescas, bem como em outras festividades durante o
ano. Atraindo o olhar do publico e da midia, devido a beleza de suas apresentacdes.
Além de contribuir com a economia criativa e o desenvolvimento local da comunidade
da Mangabeira (onde fica a sede do maracatu), pelo fato de que em todas as
apresentacdes do maracatu os integrantes do grupo, que em sua maioria sé(.)_ residentesyy,
da comunidade, recebem um caché, movimentando, assim, a economia local. “"_——=

Com isso, 0 objetivo deste artigo é decifrar e entender a economia criativa como
estratégia do desenvolvimento local atraveés do maracatu Encanto da Alegria, por meio L .""-..ll.l___’.ss_s.?
do Programa Bombando Cidadania. -"'-.__I__..-"': '

Referencial tedrico

A Cultura estd pautada pela caracterizacdo da esséncia social de um povo,
grupos ou nacdo de uma determinada sociedade. Dessa forma, podemos avaliar sobre a
cultura xavante ou cultura francesa. Assim como também pensamos na cultura

camponesa ou na cultura dos longinquos astecas. Com isso, cultura se acena a
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realidades sociais bem distintas. Porém, a definicdo em que se tem de cultura é
propriamente a mesma: compreensdo e organizacdo da vida social ou dos seus aspectos
materiais. A cultura é uma excitacdo de pensadores engajados em interpretar a historia
humana ou entender a particularidade dos costumes e crencas, em compreender 0
desenvolvimento dos povos no contexto das formas materiais em que se desenvolvem
(SANTOS, 2006).

As culturas populares sdo avaliadas como um produto de interacdo das relacdes
sociais. Ou seja, se estabelecem por um processo de apropriacdo desigual dos bens
culturais e econémicos de um pais ou etnia através dos seus segmentos subalternos, pela
concepgdo, representacdo e modificagdo, simbdlica e real, das categorias gerais e

caracteristicas da vida e do trabalho. Além disso, existe uma importancia nos estudos

das culturas populares na verificacdo na estrutura de conflitos entre a cultura
hegeménica e popular, bem como na integracdo, interpenetracdo, dissimulacdo, o
encobrimento e o amortecimento das incoeréncias sociais. Assim, a produgéo cultural é
o afazer das classes populares em seus momentos de opressdo e de libertacdo
(CANCLINI, 1983).

Segundo Abreu (2003), cultura popular é uma das apreciagdes mais contestaveis

existe. Pois, desde o final do século XVIII, o termo foi utilizado com objetivos e em
situacBes bem variadas, quase sempre envolvidas com idealizacdes,.juizos de valor,
disputas teoricas, politicas e homogeneizagOes. Para a pesquisadora 0%termo esti (ou
sempre esteve) em crise, seja por seus limites de expressar uma determinada realidade
cultural, ou como em formas praticas, com o avanco da globalizacdo, respefisabilizada,
pela internacionalizagdo e homogeneizagao das culturas. . 1

Assim como em todas as nagdes do mundo, no Brasil podemos também verificar
0 qudo esse processo de homogeneizacdo cultural ocasionado pela globalizacédo vem
alterando os comportamentos, instituindo novos modos de expressdo e concepgao do H-'"._.-"‘sﬂs
mundo, fortemente influenciadas pela industria cultural que se constitui enquanto
modelo hegemonico e categorico de anseios e preferéncias, tendo muita das tradi¢des
artistico-culturais e que pouco a pouco vado sendo trocadas por um tipo de mercadoria
pasteurizada, construida por um consumo cultural superficial e ligeiro voltada para um
comércio volatil e com pouca exigéncia de qualidade. Contudo, conflitante e
paralelamente a acdo de canibalismo cultural em questdo na sociedade contemporéanea,

h& um fortalecimento de determinados segmentos culturais e manifestaces da cultura




n.04, vol. 4, ed.Set-Dez , ano 2014

) Comunicacao

popular que até ha algumas décadas do século passado praticamente agonizavam.
Determinadas expressdes culturais sentem hoje uma revitalizagdo, uma consideragéo e
uma revalorizacdo por parte da sociedade — incluindo a midia — causando surpresa até
mesmo naqueles defensores da preservacdo das tradicBes populares, que talvez nédo
imaginassem, que o passado moribundo pudesse se fazer fortificar com tanta eficicia no
presente (ABIB, 2014).

Recentemente 0os maracatus nacdo de Pernambuco sdo uma mostra cultural que
mesmo sendo associados a momentos de festividades, eles tém relagdo com as religites
afro-brasileiras. Entretanto, a forma como essa relacdo acontece varia bastante de grupo
para grupo, além de também ter sido modificado no decorrer dos anos, passando por

momentos de maior ou menor evidéncia. Se no passado 0s maracatus na¢do, mesmo

indo as ruas do carnaval recifense ja& com a sua normatizacdo na década de 1930 nao
tinham quase nenhuma visibilidade, atualmente eles sdo uma das caracteristicas do
carnaval do Recife (KOSLINSKI, 2011).

Segundo Motta (1997 apud KOSLINSKI, 2011) o maracatu nacdo

pernambucano € uma manifestacdo cultural distinta por um cortejo real combinado de

rei, rainha, principes, princesas, figuras da nobreza, vassalos, baianas, entre outras
personagens, acompanhado por uma orquestra integrada por instrumentos como caixas,
alfaias, gongué, tarois, ganza ou mineiro e as vezes aghbés e atabaques. As nacdes de
maracatu sdo situadas em comunidades afro-descendentes na periferia ida cidade do
Recife e arredores, havendo como liderangas, na maioria das vezes, pessoas de um
mesmo grupo ou familia e com a participacdo das pessoas residentes da comunidade. A
dimensdo religiosa dos maracatus é por meio dos vinculos que essas na¢es .u_ém com os -
terreiros de xangd (nome da religido do culto aos orixas de Pernambuco) ou_Jurema
(religido que cultua cablocos, mestres, exus e pomba-giras).

Em 1967, na tese de doutorado, na Faculdade de Comunicagéo da Unlver3|dade H-'"._.-"‘sﬂs
de Brasilia, o pernambucano Luis Beltrdo exp6s a primeira teoria em comunica¢do do
Brasil por ele chamada de Folkcomunicagdo (MELO, 2008). Segundo Marques de Melo
(1978), a folkcomunicagdo é um local de estudo que estd se desenvolvendo, devido a
conservacdao de uma sociedade de classes que admite um estudo de comunicacdo na
relacdo das formas de sentir e agir dos individuos mais simples financeiramente, em
comunidades carentes. Diante disso, a teoria da folkcomunicacdo é um referencial

tedrico valido para esta analise, ao apresentar introduzida em si a “voz dos excluidos”,




n.04, vol. 4, ed.Set-Dez , ano 2014

) Comunicacao

além da concepgdo de como o principio de comunica¢do massiva se relaciona com a
comunicacgédo popular (SABBATINI, 2012).

Vale destacar que a folkcomunicacdo ndo é o estudo da cultura popular ou do
folclore. E o estudo dos processos comunicacionais que analisa como as manifestaces da
cultura popular ou do folclore se desenvolvem, sociabilizam-se e residem com diversas
cadeias comunicacionais, tendo transformagdes por influéncia da comunicagdo massiva e
industrializada (HOHLFELDT, 2002 apud MACIEL, 2011).

Em 1972, em Londres surgia o termo folkmidia (ou folk media) no encontro
concretizado pela Federacdo Internacional de Planejamento Familiar, com a finalidade
de debater a utilizacdo integrada da midia de massa e da e folk midia em empreitadas de
planejamento familiar nos programas de educacdo e de formacdo de extensionistas
(ALMEIDA, 2003). Dessa forma, Melo, Luyten e Branco (2002), apresentam o

conceito de folkmidia, devido aos estrategistas em comunicacdo das industrias

midiaticas, conhecerem a importancia de valores habituais nas reminiscéncias do
consumo cultural em contextos populares, em observar, tratar, identificar e recolher

signos e composi¢bes adequados de monitorar o aparecimento de novos produtos

midiaticos. Com isso, ajustam-se a cultura popular, lancando-lhe tratamento massivo de
forma a proteger e desenvolver suas audiéncias e ganhos financeiros.

De acordo com Meleiro (2012), no Brasil a economia criativa vem ganhando
espaco junto ao setor publico e academia, e cada vez mais é notada 'seu potencial
econbmico e social. Esse segmento traz acessos a setores e comunidades outrora a
margem da producdo, e do consumo devido as condi¢Bes de vida dessas“eémunidades
periféricas e uma das possiveis saidas para isso é a cooperacao para reso.h_Jgéo desse
problema. =

A localidade geralmente é agregada na valorizacdo da cultura e dos costumes
locais, através do processo de articulacdo e de interacdo social (ABRAMOVAY, 2004) H-'"._.-"‘sﬂs
Dessa forma, a valorizacdo do territorio é um modo importante na busca do
emponderamento para o desenvolvimento local.

De acordo com Callou e Willie (2012), o desenvolvimento local esta atrelado
com a cooperacdo e a contribuicdo mutua das instituices e os agentes sociais da
localidade, que modificam os recursos e os valores locais, em propriedades de trabalho
e renda, além do bem-estar a0 meio ambiente. Além disso, em uma sociedade

globalizada e capitalista contemporédnea a comunidade deve movimentar sua
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potencialidade produtiva, fundar empresas rentaveis e gerencia-las de forma estratégica,
associada com o mercado (JARA, 1998).

Paulo de Jesus (2003) acrescenta que o desenvolvimento local pode ser
entendido como um processo que mobiliza pessoas e instituicdes buscando a
transformacgéo da economia e da sociedade locais, criando oportunidades de trabalho e
renda, superando dificuldades para favorecer a melhoria nas condi¢bes de vida da

populacéo local.

3. Material e métodos

3.1 Area de estudo

Tornando-se a capital de Pernambuco, em 1827, o Recife € um dos municipios
com diversos episodios historicos do Brasil. Pois a cidade nasceu em uma apertada
faixa de areia resguardada por uma linha de arrecifes que formava um ancoradouro. Em
1537, a Vila do Recife € registrada. Em 1630, Olinda, entdo capital de Pernambuco, é

invadida e destruida pelos holandeses. Contudo, os holandeses se situaram nas terras

baixas do Recife, pelo fato da parte alta de Olinda ndo favorecer aos seus interesses
militares e comerciais. Dessa maneira, soldados, colonos, habitantes de Olinda e judeus
iniciaram a ocupacéo da Vila do Recife (PREFEITURA DO RECIFE, 2014). De acordo
com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010), o caélculo
populacional do Recife em 2013 foi de 1.599.513 contabilizando uma area territorial de
218,435 km?, com densidade demogréfica de 7.039,64 (hab/Km?).

O local de estudo é o bairro da Bomba do Hemetério e comunidades.'@_djacentes,
zona norte do Recife-PE. Local rico em movimentos culturais tais como: carnavalescos
de afoxés, maracatus, orquestras, caboclinhos entre outros. Area periférica da cidade,
com falta de saneamento basico, carente de servigos publicos, porém bastante intensa L .""-...l.l__ﬁs_i.?
politica e culturalmente. .-_"'-.__.__.--"': '

3.2 Metodologia
Nesta pesquisa foi eleito o estudo de caso, por ser um método de pesquisa que
emprega 0 planejamento, praticas de coleta de dados e os enfoques especificos na

analise dos mesmos. Desta maneira, 0 estudo de caso ndo é s6 uma maneira para a
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colheita de dados, tdo pouco uma peculiaridade do planejamento em si, porém uma
estratégia de pesquisa abrangente (YIN, 2005).

Dessa forma, para a investigacdo do tema indicado foi tomado como referéncia o
Programa Bombando Cidadania e o bairro de Bomba do Hemeteério, sendo escolhido
como instrumento de estudo o maracatu Encanto da alegria devido o mesmo estar
inserido no programa e estar localizado no programa da Bomba. Foram feitas visitas, e
foram utilizados questionarios semi-estruturados, para coleta de informacGes em relacéo
aos participantes do Maracatu Encanto da alegria, no entanto, no decorrer da pesquisa, a
estratégia adotada foi a analise etnografica com foco nos lideres do grupo devido o
desencontro e a impossibilidade de reunir todo o grupo que é em média de oitenta

pessoas.

Quanto a metodologia etnografica Rorty (1991), designa essencialmente
procedimentos de observagéo participante, entrevistas em profundidade e grupos focais,
tendo como elemento fundamental a concentragdo no detalthe do cotidiano e o
enquadrando no todo da vida social. Para isso, procura articular de forma profunda e
fundamentada a abordagem empirica e tedrica. Vale ressaltar que também foi realizada

uma revisdo bibliogréfica ou levantamento bibliografico, em livros, artigo de jornais,

sites da internet, periodicos, entre outras fontes (PIZZANI, et al., 2012).
Usou-se a metodologia qualitativa, que segundo Richardson (1999, p. 90.).
Pode ser caracterizada como a tentativa de uma compreensdo detalhada dos
significados e caracteristicas situacionais apresentadas jpelos entrevistados,

em lugar da producdo de medidas quantitativas de--caracteristicas ou
comportamentos.

Dessa forma, as categorias apresentadas para arquitetar o estuao_,_ foram,
recomendadas aleatoriamente, tendo como caracteristica chave ter sido atendido pelo
Bombando Cidadania do Instituto Walmart, depois outros critérios foram adotados, taisl.___ ...H-'".,.-"‘si's'?
como: a participacao do grupo junto com a economia criativa da Bomba do Hemetério e -"'-.I__r__..."': ’
sua ligacdo com o desenvolvimento local.

Esta pesquisa teve inicio em junho de 2014, com a pesquisa de campo
concretizada no dia 28 de julho de 2014. Além disso, foram utilizados sites tais como:
Pernambuco.com (2003) e o site do Instituto Walmart (2014) para uma melhor

compreensdo da pesquisa.
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4. Analise e discussdo sobre o Bombando Cidadania e o Maracatu Encanto da
Alegria

Em julho de 2008, por meio de uma iniciativa do Instituto Walmart, em parceria
com o Governo de Pernambuco, a Prefeitura do Recife, instituicdes internacionais,
organizagfes ndo governamentais e empresas privadas, o bairro da Bomba do
Hemetério, na zona norte do Recife foi incluso o programa Bombando Cidadania que
tem como foco o desenvolvimento local ( WALMART INSTITUTO, 2014).

A Bomba do Hemeteério é um polo de efervescéncia cultural, com manifestacdes
artisticas caracteristicas no Nordeste do brasileiro e com forte potencial no
empreendedorismo. Vale ressaltar que o nome do programa Bombando Cidadania foi

recomendado pela comunidade por fazer mencdo a sua historia ligada a mobilizacao

social. Alias, o nome do bairro também surgiu de uma historia fundamentada na sua
populacdo, quando em 1930, o seu Hemetério, entdo morador do bairro, era proprietario
de um pocgo que tinha uma bomba que puxava a captacdo de &gua aproveitada pela
vizinhanca. Nessa época, quando necessitavam de agua, tanto os moradores como as
comunidades vizinhas falavam que iriam buscar 4gua na "bomba do Hemetério™, dando
origem ao nome do bairro (WALMART INSTITUTO, 2014).

O Bombando Cidadania veio trazer elementos para o fortalecimento do

desenvolvimento local e da economia criativa, na comunidade Bomba do Hemetério e
nas imediagdes, pois distintas comunidades estdo integradas com a-cgmunidade da
Bomba que funciona como uma espécie de centro comercial para os'bairros vizinhos
por ter propriedades geogréficas distintas dos bairros que s&o altos e morres:como nos
casos do Morro da Conceicdo, Alto José do Pinho, Alto José Bonifécio,.'._alto Santa -
Terezinha e outros (WALMART INSTITUTO, 2014). . —

O programa causou atividades agregadas destinadas a cultura, satde, educa(;éo
meio ambiente, e geracdo de renda na Bomba, atraindo mais cidadania entre 0s seus H-'"._.-"‘sﬂs
moradores. O Bombando Cidadania surgiu para trazer mudangas positivas nesse
cenario, colaborando para o fortalecimento da comunidade na mobilizacéo e resolucéo
de problemas empregando seus recursos e potencialidades. Com isso, vem se tornando
referéncia em agOes de desenvolvimento local (WALMART INSTITUTO, 2014).

A escolha do Recife para ter o primeiro programa de Desenvolvimento Local do
Instituto Walmart no Brasil foi poruma série de fatores, seja pela apreciacdo dos

indicadores socioecondmicos ou a importancia da cidade para o Walmart Brasil, pois, 0
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local foi onde surgiu uma das redes, do Bompre¢o. Em relacdo a escolha da comunidade
foi devido a Bomba do Hemetério ter a capacidade de articulagdo e reivindicagdo dos
seus moradores, com 0 senso de pertencimento local, além do potencial empreendedor
do bairro (WALMART INSTITUTO, 2014).

Segundo Meleiro (2012), no Brasil a economia criativa vem recebendo espaco
junto ao setor publico e académico, visto que cada vez mais é notado seu potencial
econémico e social. Esse segmento causa acessos a setores e comunidades com a
margem da producéo e do consumo pelo fato das condic¢des de vida das comunidades da
periferia, sendo uma das possiveis saidas para isso a cooperagao para resolucdo desse
problema.

Os grupos culturais de afoxé, os bois e as associacdes de artesanatos adotaram as

acOes da economia criativa implantada pelo programa, passando assim, a serem atores
de sua historia. Antes do programa ja existia diversos grupos e organizac@es, entretanto
ndo eram tdo sintonizados como se mostram atualmente, uma vez que eram mais
pulverizados e ndo compartilhavam muito dos ideais do cooperativistas como valorizam
alguns lideres comunitarios e comerciantes locais (WALMART INSTITUTOQO, 2014).

De acordo com Abib (2014), como em todos os paises do mundo, no Brasil ha

também o processo de homogeneizacdo cultural originado pela globalizagdao, que vem
transtornando os comportamentos, estabelecendo novos modos 'de expressdo e
concepcao da sociedade, intensamente influenciadas pela industria“cultural que se
estabelece enquanto modelo hegemonico e categorico de anseios' e preferéncias.
Entretanto, contraditéria e paralelamente a acdo de canibalismo cultural~ém voga na
sociedade contemporanea, existe um fortalecimento de diversos segmentos:'._culturais e
manifestagbes da cultura popular que até h& algumas décadas passadas pratiCarente
agonizavam. Determinadas demonstracdes culturais sentem atualmente uma
revitalizacdo, uma consideracdo e uma revalorizagdo por parte da sociedade — mclumdo H-'"._.-"‘sﬂs
a midia — gerando surpresa até mesmo naqueles defensores da preservacao das tradicOes
populares, que talvez ndo imaginassem que com o passado sombrio pudesse ter tanta
eficacia no presente.

Na opinido de Sabbatini (2012), a teoria da folkcomunicacdo é um referencial
teorico valido para essa andlise, pois apresenta introduzida em si a “voz dos excluidos”,
além da compreensdo de como se relacionam a comunicagdo massiva com a

comunicagéo popular.
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Vale ressaltar que a folkcomunicacdo ndo analisa a cultura popular ou o folclore.
Mas é o estudo dos processos comunicacionais que avalia como as manifestacGes do
folclore ou da cultura popular se desenvolvem, sociabilizam-se e convivem com as diversas
cadeias comunicacionais, tendo modificacdes por influéncia da comunicacdo massiva
(HOHLFELDT, 2002 apud MACIEL, 2011).

Entre os grupos ligados ao programa Bombando Cidadania, estd o maracatu
nacao Encanto da Alegria que foi fundado no final do século XX, mais precisamente no
dia 10 de dezembro de 1998, no bairro da Mangabeira. O grupo € presenca marcante no
periodo carnavalesco, desfilando no grupo especial do concurso das agremiacGes
carnavalescas, bem como em diversas outras celebragdes, além de terem apresentagdes

culturais realizadas ao longo do ano. O maracatu conta ainda com uma grande

quantidade de batuqueiros e desfilantes, contendo pessoas da Mangabeira e também de
outras comunidades dos arredores. No periodo carnavalesco, o grupo também conta
com a participagdo de alguns batuqueiros da classe media. A faixa etaria dos
batuqueiros é diversificada, com a presenca de adolescentes, jovens e pessoas de meia
idade.

Os maracatus nacdo de Pernambuco sdo uma manifestacdo cultural que, embora

sejam associados a momentos de festividades, eles tém inclusdo com.as religides afro-
brasileiras. Porém, essa relacdo varia bastante de grupo para grupo. S€ no passado 0s
maracatus nacdo, mesmo indo as ruas do carnaval recifense ndo tinham quase que
nenhuma visibilidade, ultimamente eles sdo uma das particularidades do carnaval do
Recife (KOSLINSKI, 2011).
A fundacdo do maracatu ocorreu por esforgos de Ivanize Tavarés, Antoniog,
Pereira de Sousa e Cldvis Cosme dos Santos. Dona Ivanize ja havia tido contato com 0s
maracatus nacdo através da observacdo que fazia do Maracatu Elefante de Dona Santa,
localizado no bairro de Agua Fria, também no Recife. Em 2007, com o falecimento de A
Dona Ivanize, a presidéncia do Encanto da Alegria foi assumida por Clévis, que se -"'-._____.:":'
encontra até o presente momento como presidente do grupo.
Em 2003, a coroagdo Vanise de Xang6 e Cldovis de Oxum, rainha e rei do
Maracatu Encanto da Alegria, foi divulgada no caderno Viver, do site Pernambuco.com.
Na reportagem foi relatada que a coroacdo seria conduzida pelo babalorixd Manoel da
Costa e abengoada pelo babalorixa Elias de Xangd, tendo também a participagdo do

caboclinho Pena Branca e do Maracatu Ledo Coroado. Pois a coroagdo é um verdadeiro
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ritual religioso, quando o babalorixa expGe a coroa para o publico, salda as entidades
divinas e entoa os cantos tradicionais.

Motta (1997 apud KOSLINSKI, 2011) afirma que o maracatu nagéo
pernambucano é uma manifestacdo cultural marcada por um cortejo real combinado de
rei, rainha, principes, princesas, figuras da nobreza, vassalos, baianas, entre outros
personagens. A extensdo religiosa dos maracatus é através dos vinculos que essas
nacOes tém com os terreiros de xang6. Com isso, Melo, Luyten e Branco (2002),
apresentaram o conceito de folkmidia, pois 0s estrategistas em comunicacdo das
indUstrias midiaticas sabem a importancia das tradi¢des culturais nos contextos
populares, adequando e monitorando o surgimento de novos produtos midiaticos.

O Encanto da alegria se articulou junto ao Bombando Cidadania desde o inicio

da sua implantacdo e, de acordo com o lider do grupo, Clovis Santos, a partir dessa
parceria o grupo ficou mais articulado e com mais visibilidade. O programa trouxe
parcerias bastante promissoras com o SEBRAE-PE (Servico Brasileiro de Apoio a
Micro e Pequena Empresa), onde trouxeram diversas oficinas de empreendedorismo e

com a Prefeitura da Cidade do Recife (PCR), que se encarregou de dar oficinas de

artesanato, produgéo de instrumentos, administracdo financeira e intermediou parcerias
com fundac¢des de amparo a cultura. Cldvis Santos afirma ainda que:
O Macatu Encato da Alegria varia com o nimero de'integrantes de evento
para evento. Tem festividades que nos apresentamos: com apenas 30
membros, tem outros eventos como no carnaval, por fexemplo, que nos
apresentamos com os 80 integrantes. E preciso deixar' claro que todos os
integrantes do grupo que sdo da comunidade local sempré-recebem um caché

por cada apresentacdo quando somos cotratados, seja pelas empresas privadas
ou orgdos governamentais.

A localidade geralmente é ligada na valorizacdo cultural e dos costume_s_ loeaisy
por meio da acdo da articulacdo e da interacdo social (ABRAMOVAY, 2004). Dessa
maneira, a valorizagao do territorio € uma maneira valida na busca do emponderamento .""-..ll.l___’.ss_s.?
para o desenvolvimento local. .-_"'-.__l__.--"': '

Para Callou e Willie (2012), o desenvolvimento local esta ligado a cooperagdo e
na contribuicdo matua das institui¢des e os individuos da localidade, que transformam
0s recursos e os valores locais, em fontes de trabalho e renda, além do bem-estar
proporcionado ao meio ambiente. Além disso, em uma sociedade globalizada e

capitalista contemporanea, a comunidade precisa movimentar sua potencialidade
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produtiva, constituir empresas rentiveis e gerencia-las de maneira estratégica e
integrada com o mercado (Jara, 1998).

Paulo de Jesus (2003) adiciona que o desenvolvimento local pode ser percebido
COMO Um processo que movimenta pessoas e instituicdes procurando a transformacéo da
economia e da sociedade local, designando oportunidades de trabalho e de renda,
ultrapassando dificuldades para defender a melhoria nas condigdes de vida da populagéo

local.

Considerac0es finais
A teoria do desenvolvimento local e a da economia criativa nos parece andarem

em harmonia e, no programa Bombando Cidadania, a priori, nos parece que foram

estimuladas essas duas vertentes produtivas onde o foco e a valoriza¢do do local € a
geracdo de renda a partir da criatividade cultural.

O maracatu Encanto da Alegria é um exemplo, simbolo de mobilizacéo social e
cultural do Bombando Cidadania. 1sso poque ha quase 20 anos, 0 maracatu encanta o

publico e as midias de massa e popular. Movimentando a economia local, com o0s

cachés para l& de justo de suas apresentacdes.

Foi observado que o maracatu nacdo vem a cada ano, resgantando a sua
importancia no contexto cultural pernambucano, sobretudo no perioda.carnavalesco no
Estado. Por volta da década de 1990 e inicio dos anos 2000, ndo s6 ‘©.maracatu, mas
também o frevo que é Patrimoénio Imaterial da Humanidade (titulo concedido
Organizacao das Nacgdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura) vinham perdendo
espaco para outras manifestagdes culturais, principalmente para o A>.<¢_ bahiano,
especialmente no periodo de momo. . —

O resgate no orgulho das manifestac@es culturais € fundamental na preservacéo dos
costumes da regido. Afinal de contas, uma sociedade so terd o presente e o futuro se tiver o L .""-..ll.l___’.ss_s.?
que recordar e falar do seu passado. Dessa forma, entende-se que de modo geral, o _"'-.__.__.--"':'
Bombando Cidadania atendeu sua proposta inicial, em dar o “pontapé” inicial na
articulacdo nas comunidades inseridas para a economia criativa, o desenvolvimento
local e o desenvolvimento sustentavel tdo primordial na atual sociedade contemporanea

global.
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