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A cultura popular na agenda midiatica: Aspectos da producao jornalistica no
espaco cultural dos webjornais paranaenses

Karina Janz Woitowicz*

Resumo: Identificar a visibilidade da cultura popular em sites jornalisticos da area da cultura no estado
do Parand/Brasil, desvendando recursos e elementos que caracterizam a producdo nas midias digitais.
Este é o ponto de partida do presente trabalho, que busca discutir a producdo jornalistica na area da
cultura, com o objetivo de identificar a presenca e a representatividade das manifestacBes populares na
‘agenda midiatica virtual’. O artigo se propGe a analisar os diferentes modos através dos quais a cultura é
tratada nos sites de noticia do Parana (Gazeta do Povo, Parana Online e Bem Parand), percebendo a
maior ou menor presenca de aspectos voltados a cultura e a identidade local/regional.

Palavras-chave: Folkcomunicagéo; folkmidia; cultura popular; jornalismo cultural; jornalismo on-line.

Abstract: Identify the visibility of popular culture sites in the area of journalistic culture in the state of
Parana / Brazil, revealing features and elements that characterize production in digital media. This is the
starting point of this paper, which discusses the journalistic production in culture, with the goal of
identifying the presence and representation of popular demonstrations in the 'virtual media schedule'. The
article aims to analyze the different ways in which culture is treated in news sites Parana (Gazeta do
Povo, Parana Online and Well Parand), realizing a greater or lesser presence of aspects related to culture
and local identity / regional.

Keywords: Folk communication; folkmidia; popular culture, cultural journalism, online journalism.

Considerac0es Iniciais

Com base em uma nocédo de cultura popular que compreende as: dinamicas da vida
social a partir das manifestac6es de grupos marginalizados, o artigo se propGe a analisar
os diferentes modos através dos quais a cultura é tratada nos sites de naticia do Paran4,
percebendo a maior ou menor presenca de aspectos da cultura popular. Tal proposta se
justifica pela necessidade de conhecer e problematizar as principais experiéncias de
jornalismo cultural desenvolvidas no Parana (Gazeta do Povo, Parana On-l-i-ne e Bem
Parand), de modo a observar a tematizacdo de grupos, atores sociais e manifés'ta:gées' '|
que traduzem elementos da cultura e da identidade nos veiculos que compdem o recorte| ]
proposto. '.______ H-"'._.-_'.’.-fi's'.'
Desse modo, a partir do mapeamento das iniciativas de jornalismo cultural w
existentes, busca-se perceber regularidades e singularidades na producdo noticiosa,

verificando as logicas do mercado cultural e, a0 mesmo tempo, 0s espac¢os ou brechas
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de valorizacdo da cultura local/regional, em uma andlise orientada nas tematicas
presentes na producéo cultural on-line.

Neste sentido, investigar as potencialidades da producédo cultural constitui uma
abordagem que vai ao encontro das atuais problematicas do campo da comunicacao,
indicando possiveis caminhos para inserir as manifestacbes populares no cenéario
cultural.

A folkcomunicacdo, nesta perspectiva, ao se basear na cultura e na comunicacdo
popular, permite aprofundar o debate sobre jornalismo cultural e cultura popular,
possibilitando reflexdes centradas na relagdo entre a comunicacdo de massa e as
manifestacdes que configuram a identidade dos grupos e comunidades, na perspectiva
da folkmidia. A interface proposta entre a folkcomunicacdo e o jornalismo cultural

sustenta-se, portanto, na investigacao sobre o modo como o jornalismo on-line abre (ou

ndo) espacos para a expressdo e a visibilidade da diversidade cultural existente no
Parang, oferecendo uma contribuicdo aos estudos de folkcomunicagao.

Jornalismo cultural na internet e o lugar da cultura popular

Em seus estudos sobre os fundamentos da comunicacdo, Luiz Beltrdo (1973)

identificou a existéncia de dois sistemas, dirigidos a grupos diferenciados: 1) o sistema
de comunicacdo social, constituido por um conjunto de métodos, técnicas e meios de
transmisséao e recepcao de informacdes, ideias e ensinamentos, voltado“a grupos sociais
integrados; 2) o sistema de folkcomunicacdo, que consiste na expressao de informacoes,
ideias e opinides através de meios ligados direta ou indiretamente ao foIcIor(_e, dirigido a
publicos marginalizados. !

Beltrdo analisou processos diferentes de comunicacdo presentes em*cada Um
destes sistemas, mas também percebeu, em sua teoria da folkcomunicacdo, que ha umI _
intercambio entre a cultura de massa e a cultura popular (e entre a midia massiva e 0s N ..H""._.-__".-‘:'ZF'F'?
meios informais de comunicagdo). Esta interacdo, denominada por Joseph Luyten _-"'-__,.-"'
(2002) de “folkmidia™, caracteriza-se pelo “uso tanto de elementos oriundos do folclore
pela midia como a utilizacio de elementos da comunicacdo massiva pelos
comunicadores populares” (LUYTEN apud SOUZA, 2003).

No contexto deste trabalho, interessa discutir elementos da cultura folk nos sites
jornalisticos do Parana, reconhecendo a existéncia de processos simultaneos de

interacdo simbdlica que articulam a cultura comercial, amplamente difundida nestes
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veiculos, e elementos da cultura popular, que sdo também tematizados, embora em
menor escala, na midia massiva.

O trabalho parte da compreensdo sobre cultura popular elaborada por Beltrdo
(2004), que consiste nas dinamicas proprias de expressdo dos grupos sociais, expressas
por meio de veiculos informais de comunicacdo. Neste sentido, a cultura popular é
compreendida como um espaco de elaboracdo de referenciais identitarios, que indicam o
pertencimento a um determinado grupo ou classe social. A cultura popular projetada no
espaco cultural dos sites em questdo revela indicios do processo de apropriacdo e de
construcdo de referenciais simbdlicos, que sdo registrados e resignificados pelo
jornalismo.

Porém, antes de abordar a cultura popular no jornalismo, torna-se necessaria

uma caracterizacdo do jornalismo cultural, tema central deste trabalho. Daniel Piza

(2009) trata o jornalismo cultural como um tipo de jornalismo especializado, que possui
pontos de diferenciacdo, a comegar pelo contetdo das noticias, que “olham mais para o
que ainda vai ocorrer do que para 0 que ainda esta acontecendo ou j& aconteceu” (PIZA,
2009, p. 80).

Esta caracteristica de agenda constitui uma das principais marcas do jornalismo

cultural, que foi se consolidando ao longo do tempo.' Para Sérgio Gadini (2003, p. 90),
os cadernos culturais véo, nas Ultimas décadas, tornando-se “espacos’'ende se integram
varias abordagens e enfoques de um amplo universo formado pela integracdo de midia,
arte, moda e cultura”.

A critica a este perfil assumido pelo jornalismo cultural, que se limita as

tendéncias do mercado de consumo, é recorrente. Daniel Piza (2009, p. 62-63)spartes

desta caracteristica para discutir os ‘males’ do jornalismo cultural: —

O primeiro é o excessivo atrelamento a agenda — ao filme que estreia hoje, aoI .
disco que sera langado no més que vem etc — e, com isso, um dominio muito LN ‘-"-..l.-___,gi_s--
grande dos nomes ja bem-sucedidos, dos eventos de grande bilheteria = -
previsivel, das celebridades e grifes. O segundo mal é o tamanho e a -'"-_.-"'
qualidade dos textos, especialmente desses que anunciam um langcamento,

que pouco se diferenciam dos press-releases, salvo pelo acréscimo de uma

declaracdo ou outra e/ou de alguns adjetivos, e que vém diminuindo com o

passar do tempo, sendo restritos as informagdes mais ralas. E o terceiro é a

marginalizagdo da critica, sempre secundaria a esses “anuncios”, com poucas

linhas e pouco destaque visual, mais e mais baseada no achismo, no palpite,

no comentario mal fundamentado mesmo quando h& espaco para

fundamenta-lo [...].
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Em texto publicado no Observatério da Imprensa, Vaniucha de Moraes (2003)
critica o jornalismo cultural que ndo promove aprofundamento e analise sobre temas da
cultura brasileira, restringindo-se a programacdo de lazer e entretenimento e

reproduzindo 0s mesmos temas e manifestagdes.

A cobertura feita pela grande midia brasileira dos eventos culturais e
folcloricos carece de maior profundidade e andlise. A diversidade cultural de
um pais como o Brasil, que agrega em seu territdrio a cultura de tanto povos
e suas diversas culturas, é incompativel com o que habitualmente é exposto
nas emissoras de radio e televisdo, nas editorias de cultura dos jornais
impressos e nos sites informativos da internet. O jornalismo cultural,
especializacdo profissional caracterizada por reportar eventos— e fatos
relacionados a cultura global, nacional e local e suas manifestacdes, esta-cada
vez mais resumido ao entretenimento e as noticias sobre celebridades. Falta
densidade e reflexdo sobre os movimentos culturais e seus principais atores,
tal como é proposto na definicdo do préprio jornalismo cultural. (MORAES,
06/04/2003)

Reforcando esta abordagem critica do jornalismo cultural, Marina Magalhdes

(2010) destaca algumas dicotomias que envolvem a superficialidade de um lado e o
eruditismo de outro, o desequilibrio entre temas considerados de “elite” e populares, a
assimetria entre assuntos nacionais e internacionais, entre outras que comprometem o

papel do jornalismo cultural.

Fabio Gomes (2009) partilha das criticas voltadas a cobertura jornalistica na area
da cultura e questiona a crise no jornalismo cultural, referindo-se a resisténcia no uso da
internet como uma nova midia e aos limites da cobertura realizada pelos veiculos. O
autor aponta para a ampliacdo dos espacos para tematizacdo da’ cultura com o

jornalismo na web. -,

- .I ..II
O padro é o veiculo impresso integrar uma rede de comunlca(;ao -mu|t|m|d|a

— incluindo radio, TV, site, gravadora —, que muitas vezes se consutu'.l em. |
apenas um dos bracos de um grupo empresarlal com variados “interesses.
econdmicos. Embora seja dificil determinar ao certo, podemos imaginar que
estes multiplos interesses podem interferir na forma de abordagem de temas
culturais, ou na escolha deste e ndo daquele tema. Hoje, porém, o sujeito
cultural da era da cibercultura dispGe de uma larga oferta de sites e blogs de
jornalismo cultural, quase todos independentes - ou seja, sem ligacdo com
grupos de comunicagdo — e nessa area em franca expansdo nao se fala em

crise. (GOMES, s/d, 2009)

O jornalismo on-line possibilita uma tendéncia crescente de criacdo e ampliacdo
de espacos por grupos tradicionalmente excluidos da esfera midiatica. A internet, neste
sentido, apresenta alteracbes nos processos de produgéo, circulagdo e consumo

informativo, oferecendo a convergéncia de midias e ferramentas de comunicagdo
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interativas. Além disso, permite a producéo e a difusdo descentralizada, abrindo espaco
para o pluralismo de ideias e apara a diversificacdo de fontes, bem como uma relagéo
ndo-linear com o texto e a interatividade do leitor.

Destacam-se como caracteristicas do jornalismo na web, que também se aplicam ao
jornalismo cultural, a hipertextualidade (capacidade de estabelecer links internos e
externos, ampliando contedos), a interatividade (uso de ferramentas que estimulam a
participacdo do publico) e a multimidialidade (uso de linguagens e formatos em
diferentes suportes e convergéncia de midias). Ward (2007) destaca como
especificidades do webjornalismo a instantaneidade, o alcance global, a produgéo
multimidia, o potencial de arquivo, os links e a interatividade (compartilhamento de
informacdes em diferentes niveis). A personalizacdo também é apontada por estudiosos

da area como outra potencialidade do jornalismo na web.

Estes aspectos devem orientar uma leitura sobre o objeto proposto, de modo a
identificar limites e possibilidades. Assim, com o objetivo de discutir a producao
cultural na internet a partir de um olhar que valoriza as manifestagbes da cultura
popular, serdo apresentadas neste artigo algumas reflexdes sobre os modos de tematizar

as manifesta¢fes dos grupos culturais nos veiculos comerciais e em uma experiéncia de

jornalismo independente na area da cultura.

Webjornais no Parana: Uma breve caracterizagdo

Para este estudo, foram escolhidos os trés portais de noticias do Parana de maior
visibilidade e abrangéncia: Gazeta do Povo, Parana Online e Bem Parapa, todos
pertencentes a grupos de comunicagdo que mantém outros veiculos, tendo como-baseom
jornalismo impresso." A seguir, serdo apresentadas algumas informagdes basicas-sobreél
0s veiculos, necessarias para compreender as caracteristicas do jornalismo on-Iine.I _
Interessa, a partir desta descri¢do inicial, identificar a representatividade e a cobertura L ..H""._.-_'.’.-‘:'ZF'F'?
realizada por estes veiculos na editoria de cultura, de modo a tracar algumas _-"'l__,_.-"'
observacdes sobre o espaco dedicado a cultura popular na midia paranaense.

Neste sentido, é importante considerar que o trabalho ndo busca realizar uma
andlise detalhada dos recursos técnicos utilizados pelos sites, focando-se mais no perfil
da producdo jornalistica na area da cultura e nas brechas para a tematizacdo da cultura

popular nos veiculos observados.
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Gazeta do Povo

O site da Gazeta do Povo™ apresenta uma estrutura que associa Servico e
informacao. Na pagina principal, aparece em destaque uma matéria central e duas outras
noticias. Destacam-se as Ultimas Noticias (chamadas no centro superior da pagina) e
servicos (tempo, hordscopo, aeroportos) a direita.

No menu superior constam links para as editorias (Vida e Cidadania, Vida
Publica, Mundo, Economia, Esportes, Caderno G, Vida na Universidade, Viver Bem).
H& um grande nimero de matérias publicadas nas varias editorias na pagina principal,
bem como espagos opinativos. Charge do Dia, Coluna do leitor, Colunistas e Blogs
ganham destaque na pagina.

A producdo multimidia do site da Gazeta do Povo concentra-se na producao de

videos. Ha destaque para matérias em video e canais diretos de acesso aos materiais,

que conferem a caracteristica de convergéncia de midia proporcionada pelo site.

A estrutura do site dispde ainda de espaco para as matérias mais lidas do dia,
classificados, banners das séries criadas pelo grupo GRPCOM (Série Entrevistas,
Retrato Parana, etc), bem como links para as redes sociais (celular, ipad, twitter,

facebook).

A secdo cultural da Gazeta do Povo € o Caderno G, que diariamente publica uma
matéria principal e outros destaques. A editoria tem acentuado perfil.de servico, seja
pelo carater de agenda ou pelo guia com destaques do fim de semana na capital
paranaense.
O espaco de critica e de produgdo cultural aparece por meio dg colunistas
(Acordes locais, Sintonia Fina, Miguel Sanches Neto, Roberto Gomes, |Domingoss
Pellegrini, Cristiano Castilho, Paulo Camargo, Helena Carnieri), que enfocam titerattira,;
mausica, cinema, entre outras manifestacdes. A editoria de cultura conta também comI _
blogs voltados & critica cultural e ao entretenimento (Buzz, Dia de Classico, A noite % .""-..l..__ﬁsf.'-“
toda, Sobretudo, Programacéo de TV), que revelam a presenca da opinido no jornalismo _-"'n__._.-""l: .
cultural.
Parana Online
O layout do site Parana Online’ da destaque diariamente para uma matéria

principal e outras trés publicadas com foto no espaco central da pagina. Outras materias
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sdo publicadas nas editorias Politica, Economia, Cidades, Pais, Mundo, Seguranga,
entre outras, sendo utilizados recursos de cor para identificar os conteudos.

Em sintonia com as potencialidades do jornalismo na web, o site conta com
espaco multimidia, em que sdo disponibilizados videos produzidos pela equipe de
reportagem. Ha destaque também para o jornalismo opinativo, com blogs e colunas (4
sdo destacados na pagina principal).

No menu esquerdo, constam links para as editorias Almanaque, Cidades,
Economia, Esportes, Mundo, Pais, Politica, Seguranca, PronTV (canal de noticias),
Colunistas e Twitter. A secdo Ultimas, disponivel na pagina principal, traz noticias
atualizadas sobre assuntos gerais. Os leitores do Parana Online podem acessar também
a versao digital do jornal popular Tribuna, disponivel em formato pdf. Os recursos de

interacdo do site sdo limitados, reduzindo-se ao espaco de comentarios nas matérias e ao

envio de matérias aos amigos.

A editoria Almanaque, que ja existia na versao impressa do jornal O Estado do
Parana, se mantéem como espaco cultural do site. S8o publicadas nesta editoria duas
matérias de variedades e outros destaques, que correspondem a noticias gerais de TV,

entretenimento e celebridades. As colunas ganham destaque nesta secdo, sendo

disponibilizadas seis: Paulo Coelho, Dirce Alves, Resumo das novelas, Luiz Antonio,
Tribuna Pop, Loren-Louise.

O jornalismo de servico aparece em Almanaque no carater de agenda
caracterizado pelas matérias e pela programacgdo de cinema, disponivel em link na

mesma editoria.

Bem Paranéa —

A estrutura do site Bem Parana "

apresenta, no menu superior, links paraI _
noticias, guia cultural (cinema, musica, teatro, etc), esportes e servi¢os. Na visualiza¢do '.____ ..H"'.,___._-;.‘:';F.s'?
da pagina principal, aparece uma matéria principal e outras 4 chamadas. Um slideshow _-"'n__._.-"'
(no centro da pagina) é utilizado como recurso para acessar as matérias de varias
editorias, configurando o uso de um recurso multimidia no layout do site.
Na pagina principal, sdo publicadas chamadas de matérias diversas (teméticas
gerais, locais, estaduais, nacionais e internacionais). Noticias de esporte, bem estar e

salde, cultura e outras editorias também aparecem, na maioria das vezes com foto, na
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visualizagdo do site. H&4 também um espaco para blogs, ficando trés em destaque na
pagina principal do veiculo.

Em relacdo a espacos que caracterizam o jornalismo on-line, o Bem Parana
mantém a secdo Plantdo, com noticias atualizadas, dando dindmica ao site. Também
apresenta um ranking com as noticias mais lidas do dia e disponibiliza a versao digital
do Jornal do Estado, do mesmo grupo, que ilustra a convergéncia de midias na web.

A estrutura do site contempla, no menu esquerdo, 28 editorias, além de outros
links disponiveis nas secdes Bem Estar (8), Lazer (5 — cinema, espetaculos, exposicdes,
masica, televisdo/gente) e Servicos (6).

Na secdo cultural, a editoria conta com o0s espagos “Cultura”, “Cinema” e
“Televisdo”. Na editoria de Cultura, ficam visiveis em média 5 matérias, sendo

basicamente uma atualizacao diaria. Observa-se que a maioria das matérias é publicada

com foto de divulgacéo, reforcando o carater de promogéo de agenda no espaco cultural
do site. O Bem Parana, em sua estrutura e formato, ndo explora recursos multimidia
(videos, audios, galeria de fotos) e conta com poucas estratégias de interacdo, estando
mais voltado a um jornalismo de servico.

O espaco de colunistas na secdo cultural é bastante valorizado, centando com 10

colunas fixas de criticas e comentarios sobre tematicas diversas do campo.cultural. Sdo
elas: Arte Contemporanea, Stella Winnikes, S/A Mix, Coluna do.'Miau, Chrystyan

Kishida, Mary Schaffer, Jader da Rocha, Iza Zilli, Coluna do Fiani e Controle Remoto.

A observacdo do espacgo cultural dos sites Gazeta do Povo, Parar]é Online e
Bem Parana permite levantar alguns elementos comuns em relagdo & coberturas:
realizada pelo jornalismo on-line, que em sintese ndo difere do jornalismo impresso-Em}
relacdo as pautas, percebe-se uma presenca significativa de noticias internacionais naI _
secdo cultural, na maioria das vezes relacionadas a musica e ao cinema. A cultura como L ..H""._.-_'.’.-‘:'ZF'F'?
agenda é a principal marca da cobertura noticiosa, atuando muito mais como servi¢o do _-"'l__,_.-"'
que como informacao e compreensao dos fenémenos culturais.
As caracteristicas do jornalismo on-line - que, de certo modo, estdo
contempladas no conjunto dos sites considerados - s@o subutilizadas na area da cultura.
Fotos de divulgacdo e auséncia de recursos multimidia (slideshow, videos, galerias de

fotos, audios, etc) identificam a maior parte das producdes.
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Percebe-se, também, uma l6gica propria do campo cultural, bastante centrada no
mercado de consumo, que repercute na cobertura do jornalismo online. Trata-se de uma
concepcao de cultura polarizada em dois universos praticamente antagonicos: um que se
restringe a produtos da cultura erudita (livros, filmes, CDs), distantes da realidade de
boa parte da populagdo brasileira, e outro marcado pelo entretenimento e pelo mundo
das celebridades, que se aproxima de um viés popular-massivo.

Neste cenario, pode-se constatar a invisibilidade da cultura popular nas editorias
de cultura dos webjornais paranaenses. Porém, ndo se pode afirmar que ela

simplesmente ndo existe. Onde est4, entdo, a cultura paranaense repercutida na midia?

Marcas da cultura local no jornalismo panaraense

Para problematizar uma primeira constatacdo, baseada na invisibilidade da

cultura popular no jornalismo cultural, realizou-se um levantamento das matérias
publicadas nos trés sites de noticias do Parana (Gazeta do Povo, Bem Parané e Parana
Online) durante o ano de 2011, de modo a identificar ocorréncias capazes de apontar
para possiveis brechas na tematizagéo da cultura. "

Foi possivel constatar a prevaléncia de temas ligados ao interesse de mercado no

campo cultural (agenda de evento, lancamento, celebridade), mas ao mesmo tempo,
embora em proporcdo desigual, a convivéncia nestes espacos de'algumas timidas
manifestacdes da cultura popular.

Nota-se que, por diversas vezes, a cultura popular também aparece como evento
nos sites considerados. E neste sentido que se torna pertinente observar as a_propriagées
da cultura popular pela midia, compreendidas no conceito de folkmidia. Além.disso;s
outras abordagens, que descrevem e resgatam aspectos das manifestacdes ‘CuHurais, |
estabelecem a mediacgdo entre grupos sociais particulares e publicos mais amplos. _

Nas paginas que seguem, serdo mencionadas algumas matérias publicadas nos N ..H""._.-__".-‘:'ZF'F'?
webjornais do Parana, de modo a ilustrar a presenca da cultura popular nos veiculos. _-"'-__,.-"'
Trata-se de um recorte parcial, que busca apenas tensionar 0 modelo de jornalismo
cultural e algumas nuances no tratamento de tematicas que ampliam o olhar sobre a
cultura, de modo a conceber o campo cultural como um espa¢co marcado por
permanéncias e rupturas pontuais.

A Gazeta do Povo publicou em 2011 uma série de reportagens intitulada

“Retratos Parana”, com o objetivo de tracar um perfil socioecondmico e cultural do

Revista do Grupo Comunicacao, Cultura e Sociedade - UNEMAT




:} Comunlcacéo n.1, vol. 1, ed. jul-dez, ano 2012

i,\,,{ Cultura e Soc|edade 1 I

Estado. No campo cultural, foram produzidas reportagens com aspectos da histéria e da
cultura de diferentes regibes do Parana. Em uma visdo de cultura mais proxima as
manifestacdes dindmicas dos modos de ser dos grupos sociais e de suas manifestacoes
folcloricas, destacam-se trés reportagens que se contrapdem as habituais coberturas
jornalisticas na area da cultura.

A reportagem “Descubra cinco festas tradicionais”, publicada em 11/10/2011,
traz um retrato das principais festas tipicas do Parana, que acionam diferentes temas e
origens étnicas. Destacam-se o fandango, no litoral do Estado, o carnaval, as festas
japonesas Haru Matsuri (Festival da Primavera) e Tanabata Matsuri, as cavalhadas e a
Festa do Divino."™ Ao registrar estas manifestaces, a série dé visibilidade a aspectos
da cultura local, projetando a historia e a memoria destas manifestacoes folcléricas.

Abordagem semelhante é adotada na reportagem “As dancas tipicas que

embalam os paranaenses”, publicada em 29/11/2011 ™, que traz como destaques o

fandango, a congada, o curitibano, o quebra-mana, a dan¢a de S&o Gongalo, Nho-Chico,
boi de maméo, pau-de-fitas e outras dancas oriundas de festas populares.
A série “Retratos Parand” também contou com uma reportagem sobre a perda de

costumes que caracterizam a cultura do Estado. Sob o titulo “Uma tradicdo que
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agoniza™, a matéria discute a baixa participagdo na Kerbfest ', que:jé foi a principal

festa de Céu Azul, onde se estabeleceu uma colonia de imigrantes alemaes. A origem e

a tradicdo da festa sdo abordados no texto:

As feigbes, o sotaque e os sobrenomes dos habitantes entregam que por ali

passaram imigrantes que fincaram raizes e deixaram uma heranga para as

novas geracdes. Para os descendentes que permanecem até hojg,lmanter as

tradicbes de seu povo tem sido um desafio, compartilhado entrg poucos ®

cada vez mais distante dos jovens. 1

[...] O dia 2 de dezembro passado, uma sexta-feira, marcou a abertura da °F

festa que se estenderia durante o fim de semana. A poucas horas do inicio

da festividade, a movimentacdo maior ainda estava na cozinha, onde um I r
grupo de senhoras preparava os quitutes oferecidos aos convidados: cucas, L "'-...l..ﬁsf_'.
linguicas e o tradicional eisbein, joelho de porco servido com chucrute. e .
(Gazeta do Povo, 08/01/2012) -"I__._.-"'

No site Bem Parand, encontram-se diversas referéncias a tematizacao da cultura
popular, que ganha visibilidade por meio de a¢des na area cultural (grupos de mdusica,
teatro, danca, artistas, etc). Exemplo disso sdo as seguintes ocorréncias registradas no
ano de 2011: “Grupo Moitara funde a linguagem das mascaras e a cultura popular do
Brasil”(07/02/2011), “Congada da Lapa retratada em imagens” (26/04/2011), “Dia de
festa com Mundaréu e Coco Raizes de Arcoverde” (21/07/2011), “Projeto “Teatro para
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Pias e Gurias” promove musical no Teatro José Maria Santos” (01/12/2012), bem como
eventos da agenda cultural que apresentam carater popular, como “Festival de arte e
cultura popular toma o litoral do Estado” (17/07/2011) e “50° Festival Folclérico e de
Etnias do Parand” (17/07/2011).

Nesta cobertura em que aparecem tematicas relacionadas ao folclore e a cultura
popular, destacam-se dois eventos que projetam a cultura local, destoando das matérias
comumente presentes na secdo cultural dos sites de noticias.

Um dos textos, “Festa do Frango, Polenta e Vinho espera 20 mil pessoas”
(02/07/2011) X", traz curiosidades sobre a festa de origem italiana e imprime sentido de

pertencimento ao local:

A 292 Festa do Frango, Polenta e Vinho de Santa Felicidade, realizada no
Bosque Séo Cristovao, espera servir até 14 toneladas de comidas tipicas da
gastronomia italiana até o domingo. A festa foi aberta na noite de sexta-feira,
e a expectativa dos organizadores é que cerca de 15 mil a 20 mil pessoas
passem pela festa. Serdo servidas durante os trés dias 4,5 toneladas de frango,
4,5 toneladas de polenta, 2,5 toneladas de risoto e 2,5 toneladas de macarréo.

[...] O padre Armelindo Costa, presidente da organizagdo da festa, definiu o
que representa a festividade para a regido. “Esse tradicional evento tem o
objetivo de manter a cultura, o folclore e a gastronomia de Santa Felicidade.
N&o podemos perder as nossas raizes, que fazem parte da nossa histéria”,
afirmou. (Bem Paran4, 02/07/2011)

A matéria “Memorial Ucraniano realiza Festa de Sdo Nicolau” (11/12/2011) *
de maneira semelhante, destaca a tradi¢cdo ucraniana no periodo de-Natal. Além de

informar sobre o evento, traz elementos historicos sobre a celebragdo de Sdo Nicolau.

O Memorial Ucraniano, que celebra a presenca da effia;-ticraniana em
Curitiba, tem programacéo especial para este domingo, 04 de-deZgmbro. Nele
serd realizada a “Festa de S&o Nicolau”, que conta com a cheg_a,ifa do Papaiy,
Noel. Dentre as atividades culturais do dia estdo: apresentacOes',de.Corais e___-"'-,
grupos folcldricos ucranianos, ao lado de grupo de banduristas. Consideraday’ |
a voz da Ucrania, a bandura surgiu no século XIV e é um instrumento que
unifica os principios acusticos do alatde e da harpa.

Oferecendo barracas de artesanato e culinaria tipica ucraniana, a festa tem

seu ponto alto com a chegada de Sdo Nicolau, que distribuird balas e
presentes as criancas.

Séo Nicolau é considerado um dos mais importantes santos do Cristianismo,

por sua histéria de preocupacdo com os pobres. Conhecido em diversos
paises com os nomes de Micolai, Miklach, lolupuki, Seint Nicolaus, Santa
Klaus, Fader Krismas e Per Noel, deu origem a figura do Papai Noel.

(Bem Parana, 11/12/2011)

O site Parana Online, por sua vez, dedica pouco espacgo para a tematizacdo da
cultura popular, conforme levantamento realizado no ano de 2011. Nem mesmo

divulgacdo de festas populares e iniciativas de setores fora do eixo comercial ganham
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espaco no veiculo. A cobertura, ainda que atue como servigo e informacdo sobre
eventos do Estado, principalmente da capital, acaba restringindo a cobertura noticiosa a
agenda oficial e aos langamentos do momento.

Com raras excegoes, surgem matérias que apresentam outros aspectos da cultura,
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como o texto que segue, intitulado “Fandango sera o primeiro bem imaterial do Sul”.
A matéria destaca que o fato de o fandango ser reconhecido como patriménio cultural

contribui para a sobrevivéncia desta manifestacao.

Uma das mais belas e legitimas manifestacdes da cultura do-estuario caicara,
que abrange o litoral do Parana e litoral sul de Sao Paulo, o fandango, deve se
tornar o primeiro bem imaterial do sul do Brasil agraciado pelo Instituto do
Patriménio Historico e Artistico Nacional (Iphan), 6rgdo ligado ao Ministério
da Cultura (MinC).

Com isso, a cultura do fandango ganha o status de ser reconhecida pelas suas
caracteristicas particulares e preserva sua ‘ancestralidade, para que novas
geragBes possam conhecé-la e respeita-la. (Parana Online, 28/01/2011)

As matérias destacadas remetem ao universo da cultura popular ao acionarem
vivéncias, costumes e manifestacbes proprias dos grupos culturais, que ocorrem
paralelamente as tendéncias de consumo cultural. S&o exemplos da presenga (por vezes

silenciosa) das expressdes culturais dos grupos populares projetadas pela midia, que

revelam o jornalismo como um espaco onde convivem, em diferentes niveis, as

chamadas cultura erudita, popular e massiva.

Considerac0es Finais _

Ao observar o espago cultural dos sites jornalisticos do Para'né" pode-se__
identificar alguns impasses para a cobertura de temas ligados a cultura popular -
decorrentes da prevaléncia de uma cultura comercial na midia, a0 mesmo tempo em que

se revelam apropriacdes e relacdes entre a cultura popular e 0s meios de comunicacgéo. |'.__

Daniel Piza (2009, p. 17), diz que o jornalismo cultural tem o “papel simultaneo
de orientar e incomodar, de trazer novos angulos para a mentalidade do leitor-cidadao”.
A cobertura noticiosa da cultura popular, conforme foi possivel observar, ndo tem
conseguido ampliar os temas e abordagens que poderiam contribuir para a valorizacdo
de culturas e de identidades dos grupos sociais. Sem orientar e problematizar, restam o0s

vicios de um viés excludente (elitista ou massificador).
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De acordo com Rafael Conte Oroz (1979, p. 38), a midia deve “desbordar los
limites mismos de la informacién para constituirse em creaccion cultural. La
informacidn debe asumir el riesgo de ser un dialogo con la cultura, con la produccion de
cultura”. E este desafio que se coloca para o jornalismo cultural: com a possibilidade de
ampliar os espacos de comunicacdo, potencializada pela web, é possivel apostar na
atividade jornalistica como uma forma de producdo cultural capaz de contemplar a
diversidade, a riqueza e os contrastes das manifestacfes populares, estabelecendo

dialogos interculturais.
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mercado e novos habitos proprios da l6gica da produgdo industrial da cultural. Trata-se do periodo de
consolidacdo da “cadernizacdo” dos diarios e do crescimento do espaco televisivo, com alcance nacional.

" A Gazeta do Povo é 0 jornal de maior circulacdo do Parand, integrante do grupo GRPCOM, e esta
investindo no jornalismo online, com producéo prdpria. O site Parana Online é resultado do extinto
jornal O Estado do Parand, do grupo Paulo Pimentel, que migrou para o formato on-line e desde o final
de 2011 pertence ao grupo GRPCOM. J4 0 Bem Parana mantém vinculo com o Jornal do Estado, da
familia Barrozo.’

" Fonte: http://www.gazetadopovo.com.br

¥ 0s espacos de critica cultural, embora sejam representativos no campo do jornalismo cultural, ndo serdo
discutidos neste trabalho, em fungdo de um recorte que privilegia os espacos informativos dos sites:

¥ Fonte: http://www.parana-online.com.br.

Y Fonte: http://www.bemparana.com.br.

vii

A consulta deu-se basicamente por meio do mecanismo de busca no arquivo dos trés veiculos, em que
foram consideradas trés palavras-chave: cultura popular, arte popular e folclore. Embora néo tenha sido
possivel apresentar o nimero exato de ocorréncias, serdo apresentadas ao longo do texto algumas
impress@es decorrentes deste levantamento.

viii

Disponivel em:
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteudo.phtml?id=117890
1. Acesso em fevereiro de 2012.

X Disponivel em:
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteude.phtmli?id=119700
6. Acesso em fevereiro de 2012.

* Disponivel em:
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/conteudo.phtmi?tl=1&id=1210309&tit=
Uma-tradicao-gue-agoniza. Acesso em fevereiro de 2012. |

X' A Kerbfest teve inicio em 1993, para comemorar a inauguragdo de uma igreja com dancas, comidas e
bebidas. Entrou no calendario anual da comunidade alema para celebrar o aniversario da igreja luterana
local, contando com apresenta¢fes musicais, comidas tipicas e o tradicional chopp.

Xii

Disponivel em: http://www.bemparana.com.br/index.php?n=184444&t=festa-do-frango-polenta-e- L
vinho-espera-20-mil-pessoas. Acesso em fevereiro de 2012.

i Disponivel em: http://www.bemparana.com.br/index.php?n=197914&t=memorial-ucraniano-realiza-
festa-de-sao-nicolau. Acesso em fevereiro de 2012.

Xiv

Disponivel em: http://www.parana-
online.com.br/editoria/almanague/news/501034/?noticia=FANDANGO+SERA+O+PRIMEIRO+BEM+I
MATERIAL+DO+SUL. Acesso em fevereiro de 2012.

Revista do Grupo Comunicacao, Cultura e Sociedade - UNEMAT



http://www.gazetadopovo.com.br/
http://www.parana-online.com.br/
http://www.bemparana.com.br/
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteudo.phtml?id=1178901
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteudo.phtml?id=1178901
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteudo.phtml?id=1197006
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/curiosidades/conteudo.phtml?id=1197006
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/conteudo.phtml?tl=1&id=1210309&tit=Uma-tradicao-que-agoniza
http://www.gazetadopovo.com.br/vidaecidadania/retratosparana/conteudo.phtml?tl=1&id=1210309&tit=Uma-tradicao-que-agoniza
http://www.bemparana.com.br/index.php?n=184444&t=festa-do-frango-polenta-e-vinho-espera-20-mil-pessoas
http://www.bemparana.com.br/index.php?n=184444&t=festa-do-frango-polenta-e-vinho-espera-20-mil-pessoas
http://www.bemparana.com.br/index.php?n=197914&t=memorial-ucraniano-realiza-festa-de-sao-nicolau
http://www.bemparana.com.br/index.php?n=197914&t=memorial-ucraniano-realiza-festa-de-sao-nicolau
http://www.parana-online.com.br/editoria/almanaque/news/501034/?noticia=FANDANGO+SERA+O+PRIMEIRO+BEM+IMATERIAL+DO+SUL
http://www.parana-online.com.br/editoria/almanaque/news/501034/?noticia=FANDANGO+SERA+O+PRIMEIRO+BEM+IMATERIAL+DO+SUL
http://www.parana-online.com.br/editoria/almanaque/news/501034/?noticia=FANDANGO+SERA+O+PRIMEIRO+BEM+IMATERIAL+DO+SUL

