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RESUMO: Este trabalho apresenta uma andlise do funcionamento enunciativo de uma propaganda
da escola de idiomas Wizard, a propaganda foi veiculada no Brasil nos anos de 2014/2015/2016,
traz como tema principal, o ensino de uma segunda lingua, o inglés. Nossa analise toma como
suporte tedrico-metodoldgico os construtos da Semantica do Acontecimento, Guimardes (2002,
2011, 2018). Portanto trata-se de uma analise com perspectiva enunciativa em que a enunciagao, o
acontecimento do dizer é tomado como o lugar que produz significagao.

PALAVRAS CHAVE: Semantica do Acontecimento; Espaco de enunciagdo; Lingua Inglesa;
Reescrituracéo.

ABSTRACT: This article presents an analysis of the enunciative operation of an advertisement of
the language school Wizard published in Brazil in the years 2014/2015/2016, it has as main theme,
the teaching of a second language, The English. Our analysis takes as a theoretical and
methodological support the constructs of Semantic of the Event, Guimardes (2002, 2011, 2018).
Therefore, it is an analysis with an enunciative perspective in which the enunciation, the event of
saying, is taken as the place that produces meaning.
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Introducgéo

Este artigo analisa o funcionamento semantico de uma propaganda da
escola de linguas Wizard, que oferta o ensino de uma segunda lingua, o inglés.
Nosso estudo, neste artigo, tem como objetivo refletir a relagdo entre linguas em
um mesmo espaco de enunciacao, relacdo essa que se apresenta como consequéncia
de uma nova pratica linguistica, que se caracterizada por essa relacao.

Se considerarmos o estudo da significacdo, bem como sua constituicao,
entendemos que a relacdo designativa é estabelecida pelo acontecimento do dizer.
Segundo Guimardes (2002, p. 9), a designacdo € compreendida como a
“significagdo de um nome [...], uma rela¢do linguistica (simbdlica) remetida ao
real, exposta ao real, ou seja, enquanto uma relagdo tomada na historia”. Assim,
podemos dizer que as palavras, 0s enunciados e 0s textos significam sempre a partir
do funcionamento da linguagem. Guimarées (2002), ndo considera a enunciacéo
uma abordagem pragmatica de manipulacdo e utilizacdo do léxico, pois a
enunciacdo, segundo o autor é considerada, no seu funcionamento, levando em
conta a lingua, o sujeito e a historia. Segundo o autor:

O espaco de enunciacdo é assim decisivo para se tomar a enunciagéo

como uma pratica politica e ndo individual ou subjetiva, nem como uma
distribuicdo estratificada de caracteristicas. Falar ¢ assumir a palavra

nesse espaco dividido de linguas e falantes. (GUIMARAES, 2007,
p. 206).
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A Lingua Inglesa e as propagandas

Atualmente, no Brasil, existe um grande nimero de curso de idiomas que
ofertam o ensino da Lingua Inglesa, podemos perceber isso nas diversas
propagandas publicitarias que sdo veiculadas através dos diferentes meios de
comunicacd0 que nos cercam, como jornais, revistas, televisdo, radio e, mais
recentemente, com o avanco das tecnologias de informacdo, a internet tem se
transformado em um poderoso instrumento para a divulgacao dessas propagandas.

Desde a antiguidade, a propaganda é utilizada como despertar de sentidos,
é possivel verificar essa existéncia ja na Grécia antiga, através dos arautos que
comunicavam a existéncia de produtos em voz alta em feiras ou outras
aglomeracdes de pessoas, a mesma tarefa era incumbida aos pregoeiros romanos.

Durante os séculos V e XV (idade média), os pregoeiros, funcionavam
como locutores dignitarios de um dizer através da oralidade, tanto dos senhores
feudais, bem como da Igreja Catdlica. Entretanto, € no decorrer do renascimento
que a propaganda assume um papel preponderante para a Igreja Catélica: se nomeia
o ato de difundir a propagacao da fé catélica, como Propaganda, algo que até entdo,
era associado apenas a bens de consumo.

Voltemos a Grécia antiga, Aristoteles, defendia o convencimento de um
publico através de trés elementos discursivos: o logos, o pathos e o ethos.

1) Logos diz respeito a l6gica incorporada no discurso do orador.
2) Pathos envolve o apelo emocional promovido pelo enunciante.
3) Ethos diz respeito a forma como é transmitida determinada

mensagem.
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Classificamos, entdo, Ethos, como modelador das atividades humanas,
presente nos andncios publicitarios, e agente com capacidade modificadora que
determina sentidos num enunciado.

As empresas (escolas) que ofertam os cursos de idiomas, cada vez mais,
investem em propagandas, com o proposito de divulgar sua oferta e afetar
pontualmente seu publico alvo, passando assim a considerar uma certa importancia
a aquisicdo de uma segunda lingua, aqui nos referimos, especificamente, a Lingua
Inglesa.

Este trabalho analisara o funcionamento enunciativo de uma propaganda
publicitéria que foi veiculada no Brasil entre 2014/2015/2016 e, traz como tema
principal, o ensino de uma segunda lingua, o Inglés. Esse material (a propaganda)
ird constituir o nosso corpus.

Observaremos a forma como as palavras, 0s enunciados, as imagens e 0S
textos significam e produzem sentidos na propaganda que enuncia dizeres sobre o
saber da lingua inglesa no Brasil.

Semantica do Acontecimento

A Semantica do Acontecimento se propde tratar a significacao, a partir do
acontecimento do dizer, a exterioridade da lingua (o sujeito, a histéria) sdo parte

constitutiva dos estudos da significagdo nessa posi¢do. Segundo Guimarées:

[...] o acontecimento de linguagem por se dar nos espagos de
enunciagdo é um acontecimento politico. Ou seja, a constituicdo da
temporalidade do acontecimento se faz pelo funcionamento da lingua
enquanto numa relacdo com linguas e falantes regulada por uma
deontologia global do dizer em uma certa lingua. (GUIMARAES, 2017,
p.24)
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As andlises se dardo a partir do funcionamento das cenas enunciativas
construidas enquanto propaganda, um funcionamento de linguagem bastante
peculiar do modo de enunciar na midia em geral. Essa observacdo nos levara a
descricao do agenciamento das figuras enunciativas.

Tomaremos o politico da linguagem como um dos lugares que nos
ajudardo a entender melhor as relagBes entre as linguas e os falantes. Para

Guimarées (2002) o politico é:

[...] caracterizado pela contradicdo de uma normatividade que
estabelece (desigualmente) uma divisdo do real e a afirmacdo de
pertencimento dos que ndo estdo incluidos. Deste modo o politico é um
conflito entre uma divisdo normativa e desigual do real e uma redivisdo
pela qual os desiguais afirmam seu pertencimento. Mais importante
ainda para mim é que deste ponto de vista o politico é incontornavel
porque 0 homem fala. O homem esta sempre a assumir a palavra, por
mais que esta Ihe seja negada. (GUIMARAES, 2002, p. 16)

O politico funciona no acontecimento enunciativo, provocando uma
divisdo desigual do real que esta vinculada a divisdo desigual do social, divisdo de
instituicdes privadas e estatais, divisdes de linguas, geogréaficas e de poder.

A enunciacdo para Guimardes (2002, p. 8) ¢é tomada ‘“enquanto

acontecimento de linguagem, se faz pelo funcionamento da lingua”.

O espaco de enunciagéo, a cena enunciativa e a argumentacao

A argumentacdo é objeto de estudo desde a Antiguidade, sendo 0s gregos,
no periodo da democracia ateniense, um dos primeiros a discutir a arte de

argumentar e persuadir, identificada no dominio de técnicas argumentativas,
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simplesmente o da retdrica, que vinculada as praticas enunciativas, tornou-se um
instrumento do agir politico. (ZOPPI-FONTANA, 2006).

A retdrica desde o inicio foi considerada como uma arte que objetivava
persuadir o interlocutor. Porém, outras areas também se interessaram por esta arte,
a argumentacdo. A Linguistica é uma delas e trabalha com a argumentagdo com
base em elementos que proporcionam o funcionamento da lingua. Para a Semantica
do Acontecimento “o sentido da argumentacdo ndo ¢ o da persuasdo, ¢ o da
sustentacdo de uma posicio e, nesse sentido, ¢ politica”. (GUIMARAES, 2013, p.
283).

Pois para Guimaraes (2010a, p.78), “argumentar ¢ dar uma diretividade ao
dizer [...], conduzir o texto para o seu futuro, para seu fim (final/finalidade)”, visto
que a lingua ja& contém argumentatividade, por isso ndo had necessidade de se
remeter isso a intengdo do sujeito. O tedrico considera que “a argumentagdo € um
modo de tratar a memdria como organizada pelo presente do acontecimento,
regulando o futuro do dizivel”. (IDEM, p. 79).

Ainda em Guimardes a enunciacdo deve ser considerada como um
acontecimento que temporaliza e no qual se da a relacdo do falante com a lingua, e
o fato do sujeito estar constantemente a tomar a palavra, mesmo que as vezes lhe
seja negada, faz com que a enunciacéo seja uma pratica politica.

Assim, nos permite dizer que o politico afeta e divide materialmente a
lingua, nessa relacdo de disputa entre lingua e falantes, uma vez que o politico esta
sempre para o pertencimento dos excluidos pela desigualdade. Portanto, a
enunciagdo enquanto pratica politica instala o conflito de sentidos no centro do

dizer.
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Todo acontecimento enunciativo é produzido num espaco de enunciagdo
enquanto cena enunciativa, a materialidade do dizer se d& porque existe uma fonte
do dizer, as figuras da enunciacdo: locutor, locutor-x, enunciador, alocutério,
alocutario-x e destinatario.

Guimarées (2008) considera que o funcionamento da lingua argumenta
por si s6 por ser politico, e que a argumentacdo se da pelo funcionamento da lingua
no acontecimento da enunciacao.

Ainda Guimardes afirma que:

Falar é assumir a palavra nesse espa¢o dividido (politico) de linguas e
falantes. Desta perspectiva, a lingua funciona no acontecimento, pelo
acontecimento, e ndo pela assuncdo que dela faz uma pessoa. Neste
sentido, diriamos, a enunciagdo se da por agenciamentos especificos
pelo funcionamento da lingua. Neste embate entre linguas e falantes,
proprio dos espacos de enunciacdo, os falantes sdo tomados por
agenciamentos enunciativos. O que se tem ndo é um ato individual de
enunciagdo, mas um agenciamento politico da enunciacéo.
(GUIMARAES, 2008, p.88-89).

Guimarées (2008), diz que podemos levar em conta dois aspectos do

funcionamento argumentativo:

De um lado, temos as formas linglisticas que argumentam ao
funcionarem; neste sentido, mesmo que operando diferentemente com
este aspecto, adoto a concepg¢do ducrotiana de que o funcionamento das
formas linglisticas é argumentativo e ndo referencial. Por outro lado,
consideramos que 0 agenciamento enunciativo é, ou pode ser, também
argumentativo. Deste modo, consideramos que temos, de um lado, o
gue chamamos orientacdo argumentativa, e de outro, a argumentagéo,
gue necessariamente inclui a orientacdo argumentativa, mas ndo se
reduz a ela. (GUIMARAES, 2008, p.88-89).

Nesta posicdo, o autor lembra que as analises das articulagbes é o estudo
da orientagdo argumentativa:
402
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A analise das articulagBes dos enunciados e nos enunciados é o estudo
da orientacdo argumentativa produzida pelos enunciados; a analise do
modo como 0s enunciados se integram nos textos nos leva ao processo
de argumentacdo de um texto (seja o texto de um s6 falante ou de mais
de um, em uma conversa, discussio, etc.). (GUIMARAES, 2008, p.89).

Pode-se considerar que no acontecimento a materialidade linguistica esta
presente através da enunciacgdo, e nele funciona uma sistematicidade linguistica ndo
pressupondo uma lingua abstrata, mas, considerando uma materialidade linguistica
sistematica que se encontra pelas analises do acontecimento. Esse funcionamento
“que a cena enunciativa constitui as relagdes de sentido que acabam por configurar
regularidades sistematicas (a lingua). Neste sentido, essas sistematicidades (a
lingua) sdo historicas; ndo sio possibilidades, sdo contingéncias”. (GUIMARAES,

2008, p.89).

Articulacdo / Reescrituracéo

A articulacdo se relaciona com a relacdo entre os elementos linguisticos,
significando sua contiguidade conforme Guimaraes (2009), e também marca a
relacdo entre o Locutor e seus dizeres. Entdo, “uma articulacdo é uma relacdo de
contiguidade significada pela enuncia¢io” (GUIMARAES, 2009, p. 51).

Segundo o teodrico, podemos considerar trés modos de articulacdo: a) Por
dependéncia: existe uma certa relacdo e se apresenta como um Unico conjunto entre
os elementos contiguos; b) Coordenacdo: existe um acumulo de elementos
contiguos; c) Incidéncia: ndo existe uma relagdo de dependéncia inserida entre os

elementos.
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N&o podemos deixar de dizer:

Nas articulacbes de dependéncia e coordenacdo, 0 acontecimento
especifica uma operacdo pela qual o Locutor relaciona elementos do
enunciado, na articulagcdo por incidéncia o acontecimento especifica
uma operacdo pela qual o Locutor relaciona a enunciagdo com o
enunciado. (GUIMARAES, 2009, p. 51)

Sempre que existir o funcionamento da operagédo de predicacao, existirdo
novas determinagOes, sendo cada predicagdo novas determinagOes para a palavra
reescriturada e vai mobilizar-lhe novos sentidos. A predicacdo aqui € tomada como
“uma operagao pela qual, no fio do dizer, uma expressao se reporta a outra, pelos
mais variados procedimentos” (GUIMARAES, 2007, p.84).

A reescrituracdo, conforme Guimardes (2007, p.84) é o procedimento pela
qual a enunciacdo diz de outra maneira, em um mesmo texto, aquilo que ja foi dito
anteriormente. Assim, o funcionamento da reescrituracdo passa a construir novos

sentidos aquilo que foi reescriturado.

A reescrituragdo é o procedimento pelo qual a enuncia¢do de um texto
rediz insistentemente o que ja foi dito fazendo interpretar uma forma
como diferente de si. Este procedimento atribui (predica) algo ao
reescriturado. [...] e coloca em funcionamento uma operacdo
enunciativa fundamental na constituicdo do sentido de um texto. Vou
chamé-la de operacdo de predicacdo. N&o se trata aqui de uma relagdo
de predicacdo entendida como prépria do enunciado, da sentenca, da
frase. Trata-se de uma operacdo pela qual, no fio do dizer, uma
expressdo se reporta a outra, pelos mais variados procedimentos.
(GUIMARAES, 2007, p. 84).

A reescrituragdo ndo significa reescrever 0 mesmo, mas apontar a
diferenciacdo de sentido entre uma determinada forma. Temos que pensar da

natureza de “algo novo” que se apresenta a partir da reescrituragao.
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Os modos de reescrituracdo podem se dar por: repeticédo (completa ou por
reducdo); por substituicdo, quando uma palavra substitui a outra sinonimicamente.
Por elipse, onde a palavra € excluida por ja ter sido mencionada. Por expanséo, a
palavra é reescriturada por um enunciado completo ou por uma expressdo ou ideia
que expande os sentidos dela. Por condensacgdo, ocorre o contrario da expansao e
por definicdo, existe um predicado articulado a palavra analisada que a define.

Passemos agora para as descricbes da propaganda e em seguida para a
analise de uma propaganda que foi selecionada, em que sera analisada a questdo da

argumentacao, na propria complexidade da cena enunciativa.
Anélise

Figura - Propaganda comercial da Empresa Wizard

.«y»-n-:'?""" b - .
ESTAEAHORA !}  REMATRICULESE
DE CONHECER UM |{ o cocsn wreRchuBIO"
DESTES LUGARES: [} uiTRULE SE ™
TORONTO | VIAGEW!
BOSTON W CUANTO ANTES S5 N TECIAR

MAIS CHaNcES voci

CAPE TOWN TEM DE GANHAR!

DUBLIN Acesse para saber mais:

NOVA YORK

Promogdo vélida de 01/10/2015 a 14/12/2015.

Fonte: Site da empresa Wizard

A figura extraida do site da empresa Wizard é uma propaganda que oferta
0 ensino da lingua inglesa. Esta propaganda se configura no espago de enunciacéo
do Portugués do Brasil e foi vinculada na internet no site da empresa Wizard.
Também é utilizada em outdoor e panfletos pelas franquias da empresa espalhadas

pelo Brasil.
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Comeca com linguagem néo verbal: uma mala amarela, com adesivos que
mostram o0s principais e mais conhecidos marcos de interesse turistico de paises de
fala anglo-saxonica. Na mala também aparece uma frase de impacto ‘“Promogao
#nacaobilingue pelo mundo” e ao lado da mala a frase: “Esta € a hora de conhecer
um destes lugares: TORONTO, BOSTON, CAPE TOWN, DUBLIN, NOVA
YORK. Em seguida, o site da wizard.com.br/nacaobilinguepelomundo. Ao lado da
mala existe um enunciado dentro de um carimbo, que simboliza um passaporte e
junto outro enunciado dentro de um formato de carimbo que marca a lingua inglesa
como sendo um passaporte com acesso ilimitado para viajar.

Ao fundo, o cenario foi elaborado com a cor azul, e as letras com a cor
branca, que também representam o logo da empresa, juntamente com as cores
vermelha e azul. Estas cores, em conjunto ou separadas, fazem parte da bandeira de
quase todos os paises de lingua oficial inglesa.

Inicialmente, nos atentaremos para a descricdo da cena enunciativa, das
figuras, e as divisdes no recorte da propaganda, para melhor entender a cena

enunciativa na sua relacdo com a enunciacgdo, temos 0s seguintes enunciados:

a) A relacdo dos simbolos na propaganda

b) Promocao #nacaobilingue pelo mundo

c) Rematricule-se para concorrer a um intercambio! ou Matricule-se
para concorrer a uma viagem!

d) Quanto antes se antecipar. Mas chances vocé tem de ganhar!

e) Esta é a hora de conhecer um destes lugares: (Toronto, Boston,

Cape Town, Dublin, Nova York).
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A cena enunciativa estd constituida em um espaco de enunciacdo de
Lingua Portuguesa do Brasil, 0 Locutor “se apresenta como origem do que se
enuncia” (GUIMARAES, 2011, p. 23). No agenciamento desta cena o locutor
publicitario (Ix) representa fonte do dizer, porém esta afetado pelos lugares sociais
que lhe permite dizer, que é agenciado pelo locutor-empresa Wizard (I-x escola), e,
que, neste caso, o I-publicitario fala do lugar do I-Wizard, nessa cena se toma como
perspectiva, o enunciador-universal, que representa o dizer que caracteriza como
valido para todos, global, representado, por exemplo, no dizer da ciéncia, do
Estado. Vamos ver nos enunciados que o I-publicitario altera seu publico conforme
é agenciado pelo lugar de dizer.

Na propaganda o locutor-empresario (escola Wizard) quer que os alunos
aprendam uma segunda lingua: o inglés, mas um inglés impulsionado pelo desejo
de viajar e de entrar no mundo dos falantes de lingua inglesa. Os futuros alunos
teriam a possibilidade de entrar na Wizard/Brasil em uma nacdo bilingue. O
alocutario nessa cena enunciativa é o al-sociedade (consumidor /povo) no geral
constituido pela variavel alocutario-x, os alunos.

A propaganda aqui analisada esta constituida de linguagem verbal (o texto
e a logomarca da empresa) e de linguagem ndo verbal (as imagens), que se
misturam para dar a solidez semantica ao acontecimento da propaganda
selecionada, da escola Wizard que oferta o ensino da lingua inglesa. Na perspectiva
da teoria da semantica do acontecimento, “a enuncia¢do deve se dar num espago
em que seja possivel considerar a constituicdo historica do sentido”
(GUIMARAES, 2005, p. 08). Dessa maneira podemos caracterizar que a imagem
pode ser considerada a partir da sua historicidade, pensando a partir de um

memoravel que a faz significar e produzir novos sentidos.
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Segundo ZATTAR (2013), o memorével de enunciaces realizadas,

se constitui também de imagens ja vistas, no acontecimento do
dizer, considerando que o0 memoravel, ao recortar a
temporalidade de enunciacbes j& ditas, faz funcionar o
acontecimento que, ao retornar como algo ja-dito, traz também
recortes de imagens vistas, imaginadas, inscritas no memoravel
do acontecimento do dizer. (ZATTAR, 2013, p.33).

Pois, a linguagem ndo verbal significa a partir de rememoracbes de
imagens j& visualizadas que se reaviva num novo acontecimento do dizer, que
“enquanto materialidades distintas, podem se confluir para dar o movimento
semantico necessario ao acontecimento de linguagem no qual elas se constituem e
sdo (re)constituidas” (ZATTAR, 2013, p. 34).

Nas relacGes de palavras e linguas, apresentada na propaganda da empresa
ofertante do ensino da lingua inglesa, as imagens constroem sentidos que
argumentam na direcdo que mostra a importancia de os alunos estudarem a lingua

inglesa nessa escola. Passemos agora para as analises da figura.
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a) A relacao dos simbolos na propaganda

ESTA £ A HORA
DE CONHECER UM
DESTES LUGARES:

JUAOUESE
—

TORONTO INHONESE L]

BOSTON
CAPE TOWN
DUBLIN
NOVA YORK

v

/
ST M6 8¢ ey
WA Cances et

TEN OE GANAAR)

Percebemos nesse recorte (a) uma relacdo das imagens da mala, do avido
(ao lado dos nomes das cidades que falam a lingua inglesa) e do carimbo e nos
remetem a ideia de viagem, que por sua vez é reescriturada por substituicdo desses

simbolos através do termo “viagem”. Temos a seguinte parafrase:

v Arrume a sua mala e vamos embarcar numa viagem com destino a um pais
de lingua inglesa, garantimos o carimbo no seu passaporte.

No acontecimento, a lingua inglesa determina o sentido de viagem
representada pelos simbolos mala, avido, passaporte e carimbo; pela ideia que se
estabelece nesta relagcdo de sentido mesmo. Uma primeira questdo que se coloca

nesta observacao € a propria homogeneidade dos sentidos da palavra “viagem”, que
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estdo fixados na enunciacdo deste acontecimento. Assim, esse funcionamento de
linguagem bastante particular vem direcionando a argumentacéo desse enunciado,
pelo desejo de viajar, porque quem estuda na Wizard faz viagem para um desses
paises. O sentido nesse enunciado esta marcado a partir da designacdo de viagem.
A relacdo integrativa que o enunciado acima apresenta, no qual escola determina o
aprendizado da lingua inglesa, determina a viagem para um pais falante de lingua
inglesa, mostra que o funcionamento de linguagem, nessa propaganda, constréi o

sentido de viagem.

b) Promocéo #nacaobilingue pelo mundo

O recorte acima apresenta uma imagem em que aparece a foto de uma
mala. A mala, ao ser enunciada no acontecimento que enuncia a propaganda recorta
como memoravel o lugar de viagem, isto €, a mala é um objeto que diz sobre
viagem. Esse dizer é predicado pelo enunciado “promogdo #nacaobilingue pelo
mundo”, assim, o sentido para viagem ¢ sustentado a partir de #nacaobilingue,
termo que reescreve por substituicdo Wizard. Essa direcdo semantica ganha forcas

ao ser predicada pelo globo mundi no centro da mala e as indicacdes enunciadas ao
410
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redor do globo mundi, as varias possibilidades de destinos para paises de lingua
inglesa.

Desse modo, esse acontecimento de linguagem, no presente do
acontecimento apresenta pela sua temporalidade sua laténcia de futuridade, a
possibilidade de novas enunciacfes como a de viajar para um desses paises de
lingua inglesa. Em destaque temos a cor amarela representada como brasilidade,
cor esta que recorta como memoravel o Brasil, o lugar de onde o curso Wizard
propde a promocao. Nota-se que a propaganda se da no espaco de enunciacdo da
lingua portuguesa do Brasil.

A enunciagdo do sintagma nominal “promog¢do #nacaobilingue pelo
mundo”, um grupo nominal (GN) articula com #, uma articulagdo por dependéncia,
ela “se da quando os elementos contiguos se organizam por uma relacdo que

constitui, no conjunto, um s6 elemento” (GUIMARAES 2009, p.51).

Assim, todos os elementos contiguos desse enunciado organizam-se por
uma relacdo constituindo nesse conjunto um sé elemento, e, “#nacaobilingue pelo
mundo” ¢ atribuido a “promog¢ao”.

Nessa articulacdo apresentada percebemos que o funcionamento de
linguagem presente, promove o0 sentido de ir de viagem através da campanha
“#nacaobilingue pelo mundo” instigando a al-sociedade a adquirir o curso de inglés
oferecido pela I-empresa para o aluno poder entrar numa nagdo/Wizard bilingue (o
mundo dos falantes de lingua inglesa).

Vejamos parafrase a baixo:

v A promogao “#nacaobilingue pelo mundo” é uma oportunidade para
se conhecer o mundo, oferecida pela Wizard.
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Nessa parafrase ‘“#nacaobilingue pelo mundo” predica “promocao” que
por sua vez, reescreve campanha por expanséo.

Assim, podemos dizer que a hashtag € um elemento que articula o
enunciado “promoc¢ao #nacaobilingue pelo mundo”. Tem no centro da mala um
globo mundi, e estd sendo reescriturado por enumeracdo pelas imagens,
(representada dentro da mala os paises para viagem) ilustrada na cor amarela,
funcionando como materialidade do dizer, e reescriturada por substituicdo por
#nacaobilingue. Nesse sentido, 0 enunciado “promogdo #nacaobilingue pelo
mundo” esta sendo reescriturado por elipse do termo “Wizard”, onde temos nagao

que reescritura Brasil. Podemos fazer a seguinte paréfrase:

v" A Wizard no Brasil possibilita o brasileiro bilingue pelo mundo.

Ainda, em “promog¢ao #nacaobilingue pelo mundo”, observamos que a
presenca da hashtag, vem sendo utilizada nos meios midiaticos para promover
certa interacdo entre o(s) internauta(s) e o assunto(s) de seu interesse. Nesse
enunciado o I-empresa tenta criar uma interagdo maior entre a campanha/empresa
Versus assunto/sociedade.

Assim, a imagem composta pela mala e pelos icones como cartdo postal
das cidades que tém como lingua oficial a lingua inglesa em consonancia com a

hashtag, constituem um “todo significativo”. (DIAS, 2016b, p.199)

as hashtags sdo formagdes articulatérias que remetem a um todo
significativo, fincadas numa relagdo entre a memdria do dizer e a sua
atualidade, adquirindo dessa maneira a capacidade de ancorar imagens
e marcar assuntos. (IDEM, p.199)
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As imagens, na mala dos cartdes postais junto com o globo mundi, dentro
do globo a hashtags, recortam uma memodria trazendo para o presente do
acontecimento o sentido de viajar pelo mundo (dar volta ao mundo).

Percebemos nesses tracos o dominio referencial que sustenta o sentido na

campanha, direcionando os alunos a uma viagem.

¢) Rematricule-se para concorrer a um intercambio! ou Matricule-se

para concorrer a uma viagem!

Nesse enunciado, pela representacdo de um locutor publicitario na
perspectiva de um enunciador individual agenciado pelo lugar do dizer de locutor-x
empresa Wizard (escola) dirige seu dizer a todo povo, pela marca do elemento
“Matricule-se”. Ao mesmo tempo, outro dizer ¢ direcionado a outro lugar de dizer,
e, pela marca do elemento “Rematricule-se”, vemos que ¢ direcionado a um
publico que ja é aluno da escola. Aqui o enunciador coletivo direciona seu dizer ao
alocutario-x - alunos.

No recorte “c”, percebemos que existem dois enunciados que se articulam
por uma relacéo de paralelismo. E podemos ver que a conjungdo “ou” incide sobre

29 (13 2

os dois enunciados coordenados e também nos casos “rematricule-se” ‘“‘ou
“matricule-se” tal como em “intercdmbio” “ou” “viagem”. Podemos dizer que
existe um polissindeto se articulando como argumento, podemos criar a seguinte
parafrase: Rematricule-se ou matricule-se na Wizard para fazer intercdmbio ou
viagem.

Também podemos notar que o verbo “concorrer” aparece no enunciado no

infinitivo e estd posto nesse presente funcionamento de linguagem justamente

como argumento, aparentemente parece estar apagado no enunciado, mas este
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apagamento existe como um argumento forte para que o alocutério ndo perceba que
o aluno vai “concorrer” uma viagem ou um intercdmbio, poderiamos dizer que o
verbo funciona como um contra-argumento para passar despercebido no enunciado.

Segundo Guimardes (2009, p.52), “Um aspecto importante na
caracterizacdo das articulacfes é que elas ndo sdo meramente relacGes internas ao
enunciado, mas relagdes de contiguidade que fazem do enunciado um elemento que
se integra a um texto”.

Podemos ver com as seguintes parafrases:

v" Se fizer matricula concorre a um intercdmbio ou uma viagem!
v" Se vocé se matricula concorre a uma viagem.

v’ Se vocé se matricula podera viajar para fazer um intercambio ou
lazer.

v Se matricule para poder viajar.

v'Matricular-se na Wizard é fazer viagem.

Nas parafrases acima, “matricule-se”, reescreve matricula por substituicao,
tal como nos termos “intercdmbio” e “viagem” reescreve viagem. Este enunciado
estd grafado dentro de uma figura que representa um carimbo dentro de um
passaporte, dando ideia de que o aluno deve fazer sua rematricula ou matricula para
concorrer a um intercdmbio ou uma viagem. Percebemos uma relacdo de
reescrituracdo por substituicdo de um termo pelo outro, e que reescreve por
repeticdo a ideia de viagem, como substantivo, seja através de um intercambio ou
uma viagem. Porém, aquele que ja € aluno da Wizard, ele faz rematricula e faz

intercambio. E o novo aluno faz matricula e faz viagem.

414

Revista Ecos vol.26, Ano 16, n° 01 (2019)




ISSN: 2316-3933

Online
REVISTA ECOS
Programa de Pés-graduacdo em Estudos Literarios/ UNEMAT
Programa de Pds-graduacéo em Linguistica/ UNEMAT
Centro de Estudos e Pesquisas em Literatura
Centro de Estudos e Pesquisas em Linguagem

—_— my e g —_—

Neste caso, fazer rematricula ou matricula é fazer intercdmbio e viagem,

assim temos a seguinte parafrase “Fazer matricula na Wizard ¢ ir de viagem”.

d) Quanto antes se antecipar. Mais chances vocé tem de ganhar!

Nesse enunciado percebemos a relevancia de em quanto antes. Se o aluno
se apressar pode ganhar uma viagem. VVemos aqui, a principio, que a organizagédo
repetitiva em torno desses elementos intensificam os sentidos de afirmagéo da ideia
de viagem para atrair o aluno, e percebemos o poder da articulagcdo utilizada na
propaganda presente neste funcionamento de linguagem. O funcionamento da
figura de linguagem pleonasmo, ao querer intensificar essa ideia de viagem,
utilizando no enunciado o uso “quanto antes” e ‘“Mais chances” estdo postas ai
como argumento enunciativo e ndo como argumento de persuasdo, neste caso, 0s
dois enunciados se articulam por uma relagdo de paralelismo. E “quanto antes” ¢
“Mais” incidem sobre “antecipar” e ‘“ganhar”, produzindo assim uma dire¢do
argumentativa através dessa articulacdo por incidéncia. O advérbio mais esta
funcionando como intensificacdo de uma acdo, se o aluno se rematricular ou
matricular na escola de idiomas suas oportunidades serdo maiores de conhecer um
dos paises falante de lingua inglesa que figura nessa campanha.

Observamos que neste enunciado existe um I-publicitario na perspectiva
de enunciador individual, podemos ver pela marca introduzida pelo uso conjunto de
“se”. E notamos uma reescrituracdo por elipse do sujeito (vocé/aluno), no
enunciado “Quanto antes se antecipar”, em “Mais chances vocé tem de ganhar!” o
enunciado néo traz o que o aluno pode ganhar, entdo temos uma reescrituragcdo por

elipse dos termos rematricule-se/matricule-se e intercambio/viagem.
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e) Esta é a hora de conhecer um destes lugares: (Toronto, Boston,
Cape Town, Dublin, Nova York)

No enunciado acima percebemos, no espaco de enunciacdo da lingua
Portuguesa do Brasil, disputas entre linguas e falantes.

Existe uma relacdo de articulacdo, e de predicagdo neste enunciado ao
perceber os nomes proprios de “cidades”, estdo reescriturando por enumeragao o
termo “lugares”, e assim, eles atribuem sentido ao enumerado. Pois “lugares”, ¢
reescriturado po “Toronto, Boston, Cape Town, Dublin e Nova York”, nesse

sentido é possivel as seguintes parafrases:

1. Agora é a vez de vocé/aluno conhecer uma destas cidades: “Toronto,
Boston, Cape Town, Dublin, Nova York™.

Podemos dizer que neste caso a reescrituacdo por expansdo esta
enumerando esses “lugares” no recorte (e), “cidades” em (1). Mostrando que o
enumerado no caso, os nomes das cidades “Toronto, Boston, Cape Town, Dublin e
Nova York” ¢ que da sentido ao enumerado “lugares”. Interessante ressaltar € que a
cidade “Cape Town” estd aqui grafada na lingua inglesa, ja que sua tradugdo ¢
“CIDADE DO CABO”, ela ¢ uma cidade costeira da Africa do Sul. O que chama a
atencdo, é que se no Brasil ela é conhecida como Cidade do Cabo, porque o locutor
publicitério traduziu-a? Observamos aqui, no funcionamento de linguagem, as
disputas de linguas e de palavras no espaco de enunciacdo do Portugués do Brasil.
No caso, apresentar o nome “Cape Town” na lingua inglesa significa por uma
relacdo politica e produz sentidos sustentados pela tradu¢do como argumento que
se contradizem através desse conflito politico instalado nesse dizer, pois 0s

continentes: Europa e Africa, ndo significam tal como significa América do Norte.
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Podemos ver no préprio enunciado que o predominante sdo as cidades americanas,
assim a lingua inglesa americana esta determinando qual serd o ensino da lingua
inglesa nesta escola. E interessante ressaltar que o locutor-publicitario neste
enunciado é agenciado pelo lugar de dizer. Poderiamos chamar esse lugar de
“brasileiro americanizado”, pois recorta como memoravel os sentidos da América
do Norte que significa no Brasil, ndo s6 um pais que fala inglés, mas uma relacéo
politica cultural brasileira que acredita que a América seja a Maior Poténcia do
mundo.

Neste mesmo recorte, vem funcionando o elemento “ESTA” como
determinante e indicador, pois se encontra proximo da prépria pessoa que estd
falando, retomando o ja dito na propaganda: este € 0 momento para viajar para um
destes paises, e colocam-se como 0s mais visitados por falantes que possuem uma
segunda lingua, o inglés. O pronome demonstrativo Esta vem reescrito por
repeticdo, na combinacdo da preposicdo de com o pronome demonstrativo este, e
vem determinando que o aprender da lingua inglesa sera um fator determinante
para viajar. Neste caso, a sensacdo de imediato no emprego desses termos “Esta” e
“destes” € como se o aluno que fizer a matricula viajara.

Nessa mesma direcdo, compreendemos que o verbo conhecer, empregado
na forma infinitiva pode significar como argumento do sinénimo de dominar, para
viajar para TORONTO, BOSTON, CAPE TOWN, DUBLIN, NOVA YORK ¢
necessario dominar a lingua inglesa como se esse fosse 0 passaporte de entrada
nestes paises falantes da lingua anglo-saxoénica.

Observamos no recorte () uma relacdo de lingua num espago, em que por
si sO é um ato politico, pois as linguas se relacionam entre elas num mesmo espago,

em que temos a lingua portuguesa - lingua oficial do Brasil - em funcionamento, a
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lingua portuguesa do Brasil que se relaciona com a lingua inglesa, quanto no
enunciado “Esta € a hora de conhecer um destes lugares: (Toronto, Boston, Cape
Town, Dublin, Nova York)” percebemos esta relagdo com os nomes dos paises
falantes de lingua inglesa (norte americana).

O I-publicitario traduziu Cidade do Cabo para Cape Town na tentativa de
mostrar para al-sociedade o quanto € importante o saber uma segunda lingua/inglés.
Mas também traduziu parte do nome proprio da cidade de New York, para Nova
York. Aqui fez o inverso, traduziu do inglés para portugués, evidenciando a
traducdo de New por Nova, promovendo assim uma identidade de um povo que
reconhece a cidade luz por Nova York e ndo por New York. Percebemos aqui uma
relacdo de politica da lingua (disputas de falantes e linguas num mesmo espaco de
enunciacao).

Dessa forma podemos afirmar que um espacgo politico constitutivamente
esta marcado através das disputas das palavras e das linguas. Portanto, nesse
enunciado existe essa disputa na relagdo da lingua portuguesa do Brasil, com a
lingua inglesa, que vem marcada por uma divisdo e que pela qual os falantes se
identificam.

Podemos considerar que o termo traduzido de New York para Nova York,
funciona pelo memoravel, pois o nome “Nova York”, tem sua historia de
enunciagOes que significa para e na sociedade brasileira. Podemos dizer entéo, o
sentido de uma palavra se constitui a partir da forma como se relaciona com as

outras e com seus falantes, os sentidos do dizer se constituem historicamente.
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Consideracoes finais

Os sentidos constituidos nas enunciagdes midiaticas apresentadas neste
trabalho resultam das constantes disputas entre palavras e linguas com seus
falantes, no real da lingua, o seu funcionamento.

Na propaganda que compdem 0 nosso corpus, ha uma relacdo das cores e
das imagens, que produzem sentidos que passam a significar na relagdo entre o
verbal e 0 ndo verbal. Observamos, nesse caso, que as cores significam através de
sua historicidade que ¢ “determinada pelas condigdes sociais de sua existéncia”
(GUIMARAES, 1995, p. 66). As cores tomadas nessas relaces de sentidos que
perpassam esses espagos enunciativos, de alguma maneira ja sao politicas.

Na analise da figura, observamos através das diversas reescrituragdes nos
enunciados, que os sentidos construidos articulam com “viagem”.

Interessante destacar que nesse caso o locutor ndo enuncia sempre numa
mesma posi¢do. Conforme o enunciado, o locutor redizia o j& dito sempre
agenciado por lugares diferentes.

Portanto, concluimos que a propaganda se associam as cores, as imagens e
ao texto para significarem enquanto propaganda que visam sustentar uma posicao
de sentido no funcionamento de linguagem que constréi sentidos que direcionam o
consumidor (aluno), a estudar inglés na escola Wizard. Esses sentidos articulam a
ideia de que viajar pelo mundo é necessario saber falar inglés.

A analise da propaganda nos permitiram observar o funcionamento da
argumentatividade, que segundo Guimardes (2008, p. 89-100) “faz parte da
sistematicidade da lingua e que significa no acontecimento pelo modo como se

constitui a temporalidade deste acontecimento”. O sentido da argumentacdo
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presente no funcionamento de linguagem das propagandas do nosso curpus “nao ¢é
0 da persuasdo, é o da sustentacdo de uma posicao, e, nesse sentido, é politica.
(GUIMARAES, 2013, p. 283). As imagens e 0 texto que integram a propaganda
nos valeram para mostrar que estdo postas ali ndo como referéncia no texto, mas
sim como argumentacdo, que constitui textualidade na propria materialidade
linguistica, produzindo sentidos no funcionamento enunciativo na maneira de

ofertar o0 ensino da lingua inglesa.
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