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Resumo:Este trabalho inscreve-se na teoria da Analise de Discurso e tem como objetivo
compreender como o discurso midiatico de propaganda, representa e significa o uso da lingua
estrangeira em uma distinta condi¢cdo de producdo. Observaremos as diferentes posicOes-
sujeito no discurso na cena de uma propaganda veiculada Em janeiro de 2012, em circulacdo
em cadeia nacional. A questdo incide em pensar a lingua inglesa tomada no comercial por
falantes ndo fluentes de um determinado idioma.
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Abstract: This paper is based on the Discourse Analysis theory and aims at understanding how
the media discourse of advertisement stands for and means the use of the foreign language in a
distinct condition of production. It will be observed the different subject-positions in the
discourse at an advertisement scene broadcasted in January, 2012, which had been circulating
on national chain. The question relates thinking of the English language used in that advertising
by non-fluent speakers from one specific language.
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Introducéo

Este trabalho tem como objetivo compreender pelo discurso midiatico
de propaganda, o modo pelo qual a lingua estrangeira, o inglés constitui
sentidos por falantes ndo fluentes em um distinto comercial. Em janeiro de
2012, a PEPSI pde em circulacdo em cadeia nacional, a propaganda do
refrigerante (PEPSI) em que o ex-técnico de futebol da Africa do Sul Sr. Joel
Santana ocupa a posicdo de tradutor, no comercial, embora ndo demonstre no
discurso o dominio fluente da lingua inglesa.

Para tanto, o estudo propde discutir os efeitos de sentido entre os
interlocutores a partir da posi¢do-sujeito o de protagonista no comercial em que
‘atua’ como tradutor embora ndo tenha dominio fluente da lingua inglesa e de
outro lado, o do consumidor que sofre a interpelacdo ideoldgica do discurso

midiatico.

Desenvolvimento

Pécheux (2011), em um de seus estudos trata da propaganda
remetendo-a, ha alguns elementos historicos tal como a guerra francesa de
1917 em que diz sobre 0 modo como “o militar francés Phillipe Pétain domina
0s motins de massa que abalava a armada e traca um programa de luta contra a
“infec¢do interna” (isto ¢, os jornais e as organizacbes de esquerda
contaminando os civis da retaguarda) (p. 73)”. Em continuidade Pécheux
(2011) diz que a questdo da propaganda versa desde Napoledo como um
negécio estratégico nas operagBes militares em oposicdo ao inimigo.
Depreende-se, assim, que esse instrumento midiatico ndo € novo e que no
contemporaneo esse recurso estratégico de guerra militar de Estado toma outra
corporeidade a de uma “guerra” de modalizacéo do sujeito em que a midia foca
no produto e joga em massa com o interlocutor. Este por sua vez sofre a

interpelacéo ideoldgica do discurso de que cada qual e todos precisam adquirir
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determinado produto. Uma “luta ideoldgica” de marketing de mercado.

Dessa forma, compreende-se que o0s métodos de produzir a
propaganda foram, consequentemente, valendo-se dos recursos tecnologicos
para expor o produto no mercado capitalista tais como: o0 jogo de palavras,
cores, imagens, gestos, ideias fantasticas que consiste em demonstrar o produto
para a sociedade de consumo. Todavia, em meio ao brilho das serpentinas e os
confetes da linguagem que embalam a propaganda faz-se necessario
compreender o funcionamento da linguagem.

Conforme os estudos de Pécheux e Orlandi depreende-se que nesta
inscricdo tedrica da Analise de Discurso a concepg¢do de linguagem é a de que
"aceita o0 desconforto de ndo se ajeitar" no sentido evidente e cristalizado.
Desse modo, leva-se em conta a lingua em ‘movimento’ como produtora de
sentidos ‘outros’ que se constitui num jogo discursivo, ideoldgico e socio-
historico de prética de linguagem: o discurso.

E preciso salientar que o sujeito da Analise de Discurso ndo é o
individuo, sujeito empirico; ao contrario, é o sujeito do discurso que traz
consigo marcas que determinam sua posicdo sujeito social, ideoldgico e
historico (GRIGOLETTO apud INDURSKY, 2007, p. 123).

De fato, isto implica em dizer que “[...] o sujeito de linguagem é
descentrado, pois é afetado pelo real da lingua e também pelo real da historia,
ndo tendo o controle sobre 0 modo como elas o afetam. [...]”. As palavras
simples do nosso cotidiano ja chegam até nos carregadas de sentidos que nao
sabemos como se constituiram e que, no entanto significam em nds e para nos
(ORLANDI, 2010, p.20). Isto nos faz pensar na densidade semantica que
atravessa a palavra e tal como diz Pécheux (1995) o de que “o sentido de uma
palavra, de uma expressao, de uma proposi¢ao, etc., ndo existe em si mesmo”

13

(p.160). Ou seja, o sentido ndo esta na literalidade da palavra, mas “¢
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determinado pelas posi¢oes ideoldgicas” em que cada qual entra no jogo e que
tem a ver com o0 processo sécio-histérico em que foram produzidas
(PECHEUX, 1995).

Lingua, formacao discursiva e posi¢ao-sujeito: o lugar da interpretacdo
Para a Andlise de Discurso, a lingua ndo pode ser estudada dissociada
de suas condicdes de produgdo, uma vez que os seus ‘Processos constitutivos
s&0 histdrico-sociais’ (PECHEUX, 1995). Orlandi (2008) afirma que "a lingua_
para a analise de discurso_ ndo se reduz ao jogo significante abstrato. Para
significar, insistimos, a lingua se inscreve na historia" (p.27). Percebe-se que a
autora ao definir lingua, preocupa-se, ao mesmo tempo, em esclarecer que nao
hd um "vécuo entre estrutura e acontecimento™ é preciso, pois a estrutura o
sistema que a alicerca e o0 acontecimento enquanto linguagem que tem um

funcionamento. Nas palavras de PECHEUX a lingua:

[.] permite, a0 mesmo tempo, a comunicacdo e a n&o-
comunicacgdo.[...] O sistema da lingua é, de fato, 0 mesmo para o
materialista e para o idealista, para o revolucionario e para o
reaciondrio, para aquele que dispde de um conhecimento dado e
para aquele que ndo dispbe desse conhecimento. Entretanto, néo se
pode concluir, a partir disso, que esses diversos personagens
tenham o mesmo discurso [...] (p.80-83).

E preciso, entdo, compreender no discurso da midia pelas analises o
que sdo condicBes de producdo. Para Orlandi (2010, p. 16) € possivel entender
0s processos e as condigdes de producdo da linguagem, pela analise da relacéo
estabelecida pela lingua com os sujeitos que a falam e as situacGes em que se
produz o dizer. As condigdes de producdo "compreendem fundamentalmente
0s sujeitos e a situacdo”. Orlandi (2010) afirma ainda, que é tarefa do analista
de discurso encontrar as regularidades da linguagem em sua producdo,
estabelecendo relacdo a sua exterioridade.

Dito de outro modo, no viés da Andlise de Discurso, destaca Orlandi
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(2010), “[...] a materialidade especifica da ideologia é o discurso e a
materialidade especifica do discurso é a lingua [...]”. Consequentemente, 0
discurso € o lugar em que se pode observar essa relacdo entre lingua e
ideologia, compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/para sujeitos
(Idem, 2010, p.16).

Pécheux (1995) ao tratar da forma-sujeito do discurso afirma que "o
sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposicdo etc., ndo existe
em si mesmo [...]; mas, o contrario, € determinado pelas posi¢cdes ideoldgicas
gue estdo "em jogo" no processo socio-histérico no qual as palavras sdo
produzidas (isto &, reproduzidas)". Assim, o autor resume: As palavras,
expressdes, proposicdes etc., mudam de sentido segundo as posicOes
sustentadas por aqueles que a empregam, o que quer dizer que elas adquirem
seu sentido em referéncia a essas posicOes, isto €, em referéncia as formacoes
ideoldgicas [...] nas quais essas posi¢Oes se inscrevem. Chamaremos, entéo,
formacao discursiva [...] (Op.cit. p. 160-161).

Para Orlandi (2010, p.15-16) as palavras "recebem seu sentido da
formacdo discursiva na qual sdo produzidas”. A linguagem € vista como
mediagdo necessaria entre 0 homem e a sociedade. Assim, a "mediagdo é o
discurso”. E, para entender a relacdo de sentidos existente nas condicdes de
producdo discursiva € preciso considerar 0 homem na sua historia.
Parafraseando a autora pode-se dizer que € possivel entender as condicdes de
producéo de linguagem, pela analise da relagdo estabelecida entre lingua com
0s sujeitos-falantes no espaco em que se "produz o dizer" (ORLANDI, op.cit.).

Em continuidade Orlandi (2010, p. 21) afirma que o discurso é
compreendido como "efeitos de sentido entre locutores"”. Esse modo de dizer
do que seja o discurso é caro para o analista no processo de construgdo do

conhecimento. Ou seja, 0 discurso ndo € vazio e sO é possivel a sua existéncia
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por e pelos sujeitos. Dai poder dizer a partir de Pécheux (1995), de que todo
discurso é produto de um sujeito ideoldgico. Depreende-se, assim, que 0 sujeito
é, desde sempre, afetado pelo inconsciente e interpelado pela ideologia
(GRIGOLETTO apud INDURSKY, 2007, p. 123).

Nesse processo de interpelacdo Pécheux (1995) diz que a ideologia
através do "habito" e do "uso, designa-se, simultaneamente o0 que € e 0 que
pode ser". Salienta que, as vezes, "por meio de desvios" linguisticamente
marcados entre o que ele chama de constatagdo e norma, funcionam como
dispositivos que implicam a "retomada do jogo". Ele destaca ainda que "é a
ideologia que fornece as evidéncias".

Consonante tal perspectiva, 0 sujeito do discurso inscreve-se num
determinado espaco discursivo em que, certas "relacfes de forca”, determinam
consequentemente a sua posicao-sujeito. Assim, sob a evidéncia de que "eu sou
realmente eu" [...] ha o processo da interpelacdo-identificagdo que produz o
sujeito no lugar deixado vazio: "aquele que"... isto é [...] determinado a
significar (Idem, 1995, p.160).

Em face a esta andlise é pertinente destacar que este estudo pretende
trazer a tona questdes que implicam a interpretacdo, tendo em vista o
funcionamento da lingua os efeitos de sentido, que se movimentam no/pelo
discurso da midia as diferentes posi¢des-sujeito do discurso.

Tomamos como eixo norteador os dispositivos de analise a partir da
concepcao de Orlandi (2007) acerca da interpretagdo presente em toda e
qualquer manifestacdo da linguagem. Conforme a autora “ndo ha sentido sem
interpretacdo [...]” (ORLANDI, 2007, p.09).

Observa-se que toda a discussao a respeito da nocao de sujeito a partir
da Analise de Discurso leva em conta 0s aspectos constitutivos dessa nocao,

gue sdo de natureza socio-histérica e ideoldgica. Desse modo, o "lugar que o
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sujeito ocupa na sociedade é determinante do/no seu dizer" (Op.cit. p.09).
Ainda para Orlandi (2008), "[...] 0 sujeito, da anélise de discurso, é posi¢do
entre outras, subjetivando-se na medida em que se projeta sua situacao (lugar)
no mundo para sua posi¢do no discurso” (p.99). A autora discute teoricamente
como ocorre a passagem do "sujeito-empirico™ que ocupa um lugar social, para
entdo ocupar a posicdo-sujeito do/no discurso e, consequentemente ao se
subjetivar, este, por sua vez, ocupa uma determinada posic¢éo no discurso.

Movidos pela interpretacdo, questionamos: Como se constrdi e se
significam as diferentes posi¢6es-sujeito do discurso na propaganda da PEPSI?
Como a posigdo-sujeito tradutor na cena do comercial, produz sentido embora
sem dominio aparente da lingua inglesa?

(re) significar a lingua na situacdo de uso no comercial tornou-se algo
que instiga leituras, pois entendemos que 0 sujeito, desde sempre &,
"interpelado/ assujeitado ideologicamente” pela posi¢do social que ocupa.
Nesse raciocinio o fato do comercial ter sito editado tendo como protagonista o
técnico de futebol da Africa do Sul gerou especulacdes na midia. Do ponto de
vista tedrico, consideramos a lingua e a mobilidade de sentidos ao que Pécheux
(2012), denominou tanto como "estrutura quanto o acontecimento”. E desse

lugar que observaremos o que segue.

Anélise

Tomamos como materialidade de analise, a propaganda da marca de
refrigerante PEPSI veiculada na midia nacional a partir de janeiro de 2012. O
fato de trazermos essa materialidade torna possivel discutir quais os efeitos de
sentido produzidos pela midia quando se ocupa diferentes posi¢des-sujeito do
discurso, considerando a "injuncdo™ de ter que dizer para se (re) significar.
Como se sabe, “O sujeito se submete a lingua mergulhado em sua experiéncia

de mundo e determinado pela injuncédo a dar sentido, a significar-se. E o faz em

Revista Ecos vol.16, Ano X1, n° 01 (2014)




ISSN: 2316-3933 181

um gesto, um movimento socio-historicamente situado, em que se reflete sua
interpelagdo pela ideologia” (ORLANDI, p.2007,12). Dessa forma, como a
midia produz a interpelacdo ideoldgica ao trazer para a cena a lingua inglesa, o
brasileiro técnico de futebol da Africa do Sul e o refrigerante de marca
internacional?

De imediato o que sobrepdem a cena do comercial é a lingua pelo
lugar de poder que exerce na sociedade. Nesse sentido, observa-se que o
protagonista na cena do comercial se vale de gestos articulaces para que a
lingua inglesa vista como universal, seja passivel de se fazer ser inteligivel e
interpretavel. Ou seja, coloca-se em relevo o drible, o jogo que é passivel na/da
lingua, tal como o técnico de futebol em situacdo de exercicio torna-se
necessario o drible. Observemos o quadro da cena.

A propaganda em analise envolve o técnico de futebol Joel Santana
que de acordo com as manchetes veiculadas no espaco midiatico tornou-se
conhecido e famoso, a partir de uma entrevista cedida a imprensa quando, na
época, era o treinador da Africa do Sul, na Copa de 2010. Afinal, a que se deve
tal popularidade? Para entender o mérito da qualificacdo atribuida ao referido
técnico de futebol (nosso protagonista da propaganda da PEPSI) é preciso,
portanto, entender sobre as condi¢es de producdo no discurso da midia, bem
como a situacdo em que Joel Santana usou a lingua inglesa. Situacdo, esta,
considerada por alguns meios de comunicacdo como estratégica, quando o
entdo técnico usou a lingua estrangeira, o inglés, na tentativa de justificar a

derrota do seu time para a selegéo brasileira de futebol, na copa de 2010.

Posicao sujeito-falante de lingua inglesa
Selecionamos recortes de algumas manchetes acerca do tema, em que
o0 técnico assume, portanto, diferentes posi¢Ges-sujeito, a exemplo de: sujeito-

falante de lingua inglesa, de professor de inglés e de sujeito-tradutor.
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Na posicdo sujeito-falante de lingua inglesa a midia assevera:

Treinador da Africa do Sul na Copa de 2010, Joel fez fama pelo
inglés heterodoxo em prelec@es aos jogadores e entrevista.®

Orlandi (2007), ao tratar da interpretacéo, diz que "como a linguagem
tem uma relacdo com os sentidos e, pois, com a interpretacdo, ela € sempre
passivel de equivoco” (Idem, 2007, p.09). Reconhecendo o "equivoco™ da
linguagem, ela esclarece ainda que "os sentidos ndo se fecham, ndo sdo
evidentes, embora parecam ser". Assim, partindo do pressuposto da néo-
evidéncia de sentido na linguagem e a interpretacdo, a expressdo utilizada na
manchete, "Joel fez fama pelo inglés heterodoxo", pressupfe-se, entdo, no
discurso da midia, que a posicdo "sujeito-falante de inglés"”, de certo modo,
agrega aspectos de ordem sdcio-historica e ideoldgica que determinam o seu
"dizer".

Assim, questionamos: Sera que afirmar que o inglés do técnico "é
heterodoxo" implica em dizer que este ocupa uma posicao-sujeito social, que
deixa em relevo a sua posi¢do-sujeito falante de lingua estrangeira como
"diferente"? Quais os efeitos de sentido que se inscrevem e atravessam a
formulacdo? Como a midia inscreve a posicao-sujeito do treinador em sentido
"jocoso" no social?

As questdes instigam gestos de interpretacdo que demandam pensar a
posicdo da midia na sociedade. Esta possui pelo discurso o espaco de
interlocu¢do de massa “ideologica” tal como disse Pécheux (2011) ao dizer do
uso da propaganda na guerra militar em espantar o inimigo observamos que o
discurso midiatico, no contemporaneo produz as inser¢cbes de multiplos

sentidos. Vejamos em outra fonte de pesquisa selecionada a posigéo sujeito que

33 Disponivel: <http://humortalha.com/2011/06/joel-santana-propaganda-de-curso-de-ingles/>.
Acessado em 20/06/2012.
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se projeta do técnico Joel Santana.

Joel Santana vira professor de inglés 24/10_Ap6s ficar
desempregado, néo teve outra opcdo, ta dando aulas de idiomas*

Observa-se que o recorte traz a posicdo sujeito professor de lingua
estrangeira, como uma posi¢cdo que pode ser tomada e exercida sem que se
considere a qualificacdo profissional - o diploma. Ao dizer “vira professor de
inglés” entendemos que ensinar lingua é algo denso. A materialidade abre para
a possibilidade de se perceber que o discurso é naturalizado, mas péem em
saliéncia que ha na lingua marcas. Para Orlandi (2010) ao se referir ao trabalho

simbolico do discurso diz que:

A andlise de Discurso ndo trabalha com a lingua enquanto um
sistema abstrato, mas com a lingua no mundo, com maneiras de
significar, com homens falando, considerando a producdo de
sentidos enquanto parte de suas vidas, seja enquanto sujeitos, seja
enquanto membros de uma determinada forma de sociedade.
(Idem, 2010, p.15-16).

Considerando tal afirmacdo, suscita-se a interpretacdo do "homem
falando”, aqui remetemos a posicdo-sujeito professor. O que se pode
depreender desse fato? Na realidade ha de se concordar com o que afirma Paul
Henry (1994), de que "os fatos reclamam sentidos” (apud ORLANDI, 2008,
p.103). E o sentido, por sua vez, afirma Orlandi, "é assim uma rela¢do
determinada do sujeito - afetado pela lingua - com a historia”. Assim, ao pensar
a posicdo-sujeito professor torna-se relevante estabelecer relacdo com/na
histéria no contexto brasileiro. Desse modo, nota-se que para entender o
sentido, bem como sua representacéo sujeito-professor no espaco social requer

uma analise criteriosa.

4 Disponivel: < http://www.youtube.com/watch?v=zm9Mzz3saVU&feature=fvwrel>. Acessado
em 20/06/2012).
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Posicdo sujeito-tradutor

Cabe destacar que o convite para Joel Santana atuar na propaganda da
PEPSI teve relacdo com o "fato inicial”, em que ele, cedeu uma entrevista em
inglés na posicdo-sujeito técnico da Africa do Sul. E, a partir desse fato,
qguando este assumiu tal posicdo-sujeito do discurso que evidentemente teve
grande repercussdo na midia, surge entdo, a posicdo-sujeito do discurso
"tradutor" na propaganda da PEPSI.

Embora satirizado quando Joel assumiu outras posi¢des-sujeito, na
entdo posicao sujeito-tradutor, Joel Santana aproveita a situacdo na tentativa de
se resignificar quando aceita o convite para atuar no video da propaganda da

PEPSI. Assim, a midia divulga:

Pode "to be"?°

Papai Joel tira onda com seu inglés em propaganda da PEPSI;
fazendo o trabalho de tradutor e cupido ele arranca muitos risos no
comercial.

O lugar ocupado, inicialmente, por Joel Santana de técnico da selegdo
da Africa do Sul, torna-se silenciado e, portanto difere da forma-sujeito
"tradutor”, lugar ocupado na propaganda da PEPSI. E possivel dizer entdo que,
"cada posicdo-sujeito representa diferentes modos de se relacionar com a
forma-sujeito” (INDURSKY, 2000, p.77). Seguindo a concepcao dessa autora,
Grigoletto (apud INDURSKY, 2007, p.130) salienta que, "o lugar discursivo
representa diferentes modos de se relacionar ndo s6é com a forma-sujeito, mas
também com as diferentes posi¢Ges-sujeito que ele pode abrigar”.

Como vimos no percurso dessa analise Joel Santana ocupou diferentes

formas-sujeito do discurso e, sobretudo diferentes posi¢des-sujeito do discurso

S Disponivel: < http://www.bahia247.com.br/pt/bahia247/esporte/5314/Pode>. Acessado em
21/06/2012.
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para assim, se (re) significar como efeitos de sentido do/no seu “dizer", na
midia. Para Pécheux, afirma GRIGOLETTO (apud INDURSKY, 2007, p.124):
A forma-sujeito do discurso, na qual coexistem, indissocialmente,
interpelacdo, identificacdo e producéo de sentido, realiza o non-
sens da producdo do sujeito como causa de si sob a forma de

evidéncia primeira. [...] O sentido sd se produz pela relagdo do
sujeito com a forma-sujeito do saber [...]

E importante observar que o drible do técnico de futebol reverberou
sentidos outros o que pode ser visto a partir do numero de video da propaganda
da PEPSI, a materialidade linguistica, que se encontra disponivel em varios
enderecos eletrénicos dos quais selecionamos®. No entanto, transcrevemos o
texto, descrevendo assim a situacdo em que a expressdo: Pode "to be"? , o
verbo toma sentido.

Nesta propaganda da PEPSI o técnico de futebol Joel Santana assume
a posigédo-sujeito "tradutor”. Na cena da propaganda o Sr. Joel Santana tenta
ajudar dois jovens brasileiros a conquistar duas estrangeiras, num cenario de

praia. Assim, temos a sequéncia do texto transcrito:

Gargcom: Tem Pepsi, pode ser?

Jovem (1): Pode.

Jovem (2): Cara, como é que a gente fala com essas gringas?

Garcom: Oh, s6 tem aquele tradutor ali pode ser?

Jovem (1): Pode.

(musica JoellllII)

Joel Santana (tradutor indicado): You Young people, x& comigo.

Joel (conversando com as estrangeiras): Ladies, ele quer saber se i6 dog have a
fone.

Assim, uma das estrangeiras segue em direcdo a um dos jovens. Enquanto
issO0...

Joel (conversando com a outra estrangeira/ "gringa™): O outro cara quer saber,
if 16 fada pilot,

becosi you a areroplane. Em seguida...

(Pode ser PEPSI)

Joel Santana (para o garcom): Me vé uma PEPSI, pode tobe?

6 Ver video:< http://www.youtube.com/watch?v=GxKbAGoylFg> Acessado em 28/05/2012.
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Ha no discurso o entrecruzamento de diferentes posicGes-sujeito
ocupadas pelo técnico de futebol Joel Santana, a exemplo de: falante de lingua
estrangeira, professor de inglés e tradutor como "garoto propaganda” da PEPSI,
observa-se que na posic¢ao-sujeito de protagonista da propaganda, este, faz uso
da expressao "Pode to be?" que neste estudo, suscitou a anélise.

Na expressdo Pode to be? , retirada do texto de propaganda, ha um
jogo linguistico que difere da propositura do Iéxico do verbo "to be"’. Nesse
jogo, pode-se observar que ha um efeito metaférico e, consequentemente, uma
subjetividade que adentra o campo semantico estabelecendo uma relacdo
"paradoxal™ de uso como efeitos de sentido que se constrdi entre a “estrutura e
acontecimento”. Para M. Pécheux (1969 apud Orlandi, 2010) "o efeito
metaférico, € o fendbmeno semantico produzido por uma substituicdo
contextual, lembrando que este deslizamento de sentido entre x e y é
constitutivo tanto do sentido designado por x como por y" (ORLANDI, 2010,
p.78).

Estd, portanto, em relevo nesse jogo linguistico uma relacdo que
implica em deslocamentos discursivos de sentido na estrutura Pode to be?
Diante disso, é possivel pensar, a partir desse enunciado, questdes de
"estrutura" que a interpretacdo desloca o léxico para o sentido semantico
discursivo. Dito de outro modo, a expressdo em destaque tendenciosamente nos
remete a um sentido que se constitui simultaneamente entre estrutura e
acontecimento.

Ha nesse, dessa forma um deslizamento, uma ruptura da estrutura da

" Verbo intransitivo 1.ser:Life is unfair .A vida é injusta._"Who is it?” “It’s me”. Quem
é? Sou eu. 2. (estado) estar: How are you? Como esta? 3. (localizacdo) estar: Mary’s upstairs.
Mary estd 14 em cima.4. (origem) ser: She is from ltaly. Ela é italiana. 5. [s6 em tempos
perfeitos] visitar: I've never been to Spain. Nunca fui a Espanha. 6. (idade) ter: He is ten (years
old) _dentre outros exemplos que diferem do sentido proposto na expressdo_ Pode “to be”,
empregado na propaganda da PEPSI. Ver: OXFORD (2009, p.364).
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lingua inglesa, que se representa como "ininteligivel ® e, em decorréncia disso a
materialidade discursiva se constitui na histéria. Assim, nota-se que a
expressao Pode to be? empregada na propaganda traz em si uma memoria. E
corroborando esta ideia, Orlandi (2010, p.31) diz que "a memoria, por sua vez,
tem caracteristicas, quando pensada em relacdo ao discurso”. O que para ela, é
o interdiscurso. Em outras palavras o interdiscurso é um "dizer" pré-construido,
0 "ja-dito". A partir disso, pressupfe-se que o enunciado Pode to be?
movimenta sentidos que afetam o modo como o sujeito do discurso se (re)
significa em uma dada situacédo discursiva.

Como diz Pécheux (1988) quando realiza a analise da expressdo "On a
gagné” em seu exemplo classico de ver o enunciado como um acontecimento
linguistico e ideoldgico. Pécheux considera a expressao "On a gagné" como
fato sdcio-histdrico e, portanto sécio-discursivo de cunho politico vivenciado

naquela época na Franga.

Consideracoes finais

Neste estudo pudemos compreender que a lingua permite com que
mesmo que ndo tenhamos o dominio da estrutura da lingua, ainda assim busca-
se 0 sentido de ver 0 que uma juncao de letras significa. Isto por entender que o
sentido ndo é transparente e que a lingua inscreve-se na historia para significar.
Remetemos a Orlandi (2010), que enfatiza que "se o real da lingua ndo fosse
sujeito a falha e o real da histéria ndo fosse passivel de ruptura ndo haveria
transformacdo, ndo haveria movimento possivel, nem dos sujeitos nem dos
sentidos” (Idem, 2010, p.43). Tomando o discurso da midia, a presente anéalise
situa-se nos "entremeios” acerca do movimento e dos deslizes de sentidos a

partir da ndo transparéncia da lingua, para inscrever os (seus) sentidos "outros".

8 Ininteligivel porque o sentido de “to be” no contexto da propaganda pressupde-se ser
divergente ao sentido 1éxico de “fo be” na estrutura da lingua inglesa. Ver significado de “zo
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Em suma, a partir da andlise das diferentes posicGes-sujeito do
discurso, aqui “enunciadas" pelo técnico de futebol Joel Santana construiu-se
no “imaginario” um movimento de sentidos entre “estrutura e acontecimento™
que, de certo modo, demonstra o funcionamento da lingua como "articulacéo
de gestos de interpretacdo” indissociavel do contexto sdcio-historico em se
produz o "dizer". Consequentemente, a lingua é tomada no seu “equivoco", e
numa outra formulacdo, a exemplo de: Pode to be? constitui-se entdo, como
espacgo de (re)significacdo do sujeito do discurso. Portanto, concordamos com
Orlandi (2010), ao dizer "é porque a lingua € sujeita ao equivoco e a ideologia é
um ritual com falhas que o sujeito, ao significar, se significa” (ORLANDI,
2010, p.37).

Dessa forma, depreende-se que a lingua tal como o jogo se produz
com drible, a busca do sentido de se fazer ser inteligivel e interpretavel, ja que

a lingua, o discurso é um acontecimento significante.
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