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Em politica o que te dizem nunca é tGo importante quanto o que vocé
ouve [e v&] sem querer.
Millor Fernandes

Resumo: No Brasil, hd no campo da lingiistica e no da comunicacéo, nos mais variados
dominios, diversos estudos que se debrucam sobre o hipergénero blog. Todavia, até o presente
momento, o uso do blog na politica ainda néo foi sistematicamente estudado, sobretudo
no dominio dos estudos do discurso. Neste artigo, tomamos como objeto de estudo blogs
de comentdrios politicos. Trabalharemos mais especificamente com o Blog do Fernando
Rodrigues e o Blog do Josias de Souza, dados a circular no site do UOL. Para dar conta do
objeto eleito, nos apoiaremos em Dominique Maingueneau (2006 e 2010). Nosso objetivo
central é descrever/interpretar como na enunciacéo desses blogs emergem determinadas
imagens dos locutores, engendradas néo s6 na relacéo entre o dito e o mostrado, mas,
sobretudo na relacdo entre esses Ultimos e o ethos semiotizado.
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Abstract: In Brazil, there are in the linguistics and communication fields, in various domains,
several studies that focus on the hyper gender blog. However, until now, the use of the blog
in politics has not been systematically studied yet, especially in the field of discourse studies.
In this article, we take as an object of study blogs from political commentary. We will work
more specifically with Fernando Rodrigues’s blog and Josias de Souza’s blog, which were
circulating on UOL website. To handle our elected object, we will support us in Dominique
Maingueneau (2006 and 2010). Our main objective is to describe/interpret how in the
enunciation of these blogs emerge some images of the speakers, engendered not only in the
relationship between the said and shown, but especially in the relationship of these and the
ethos semiotized.

Keywords: Discourse, linguistics, politics, media and blog.

! Uma versdo preliminar deste artigo foi objeto de comunicacédo durante o Coléquio Cenas da Enunciacéo I, realizado pelo Centro de Estudos
FESTA no Instituto de Estudos da Linguagem da UNICAMP no periodo de 16 a 18 de novembro de 2010.
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Primeiras palavras

Com a difuséo em massa da Internet no Ocidente em meados dos anos oitenta do
século passado, o uso de suas mais diversas ferramentas tem possibilitado um aumento
da participacdo popular em diferentes setores da sociedade. No caso da politica, o uso
da ferramenta blog tem propiciado em diversos paises do mundo, sobretudo, nos Estados
Unidos, pafs tradicionalmente com pouca afeicdo popular pelos sufrdgios eleitorais, por
conta mesmo de sua complexidade, longa duracéo e, algumas vezes, pouca confiabilida-
de no processo de apuracdo dos votos, uma participag@o cada vez maior da populagéo
nas eleicdes norte-americanas. Em razéo desse aumento de participacédo, rapidamente os
partidos politicos americanos e também os candidatos a cargos eletivos deste pais passa-
ram a fazer uso dos blogs, como uma das ferramentas para arrecadar fundos para suas
campanhas e também para textualizar suas plataformas de trabalho. Estudos como o de
Serfaty (2004 e 2006) tém evidenciado que nos Estados Unidos o uso de blogs tem mu-
dado substancialmente a prdtica dos atores politicos quer sejam eles candidatos, eleitores,
militantes ou comentadores.

No Brasil, hd no campo da lingUistica e no da comunicac@o, nos mais variados
dominios, diversos estudos que se debrucam sobre os blogs®. Todavia, até o presente mo-
mento, o uso do blog na politica ainda néo foi sistematicamente estudado, sobretudo no
dominio dos estudos do discurso. Neste artigo, tomamos como objeto de estudo blogs de
comentdrios politicos. Trabalharemos mais especificamente com o Blog do Fernando Rodri-
gues (http://uolpolitica.blog.uol.com.br/) e o Blog do Josias de Souza (http://josiasdesouza.
folha.blog.uol.com.br/), dados a circular no site do Universo On Line — UOL. A eleicéo dos
blogs, Blog do Josias de Souza e o Blog do Fernando Rodrigues, hospedados no site do
Universo On Line — UOL, como objeto de estudo se deve ao fato de que estes dois blogs
sGo os que possuiram o maior nUmero de acessos durante os dez primeiros meses de 2010.

Para dar conta do objeto, nos apoiaremos em Dominique Maingueneau (2006
e 2010) com o objetivo de descrever como num mesmo processo discursivo emergem
determinadas instdncias subjetivas, imagens dos locutores na enunciacdo dos blogs e se
configuram também universos de sentido que correspondem a essas insténcias subjetivas.

Ao tomar os blogs como objeto de estudo, cremos poder fazer avancar néo sé os

3 Referimo-nos aqui aos estudos brasileiros de KOMESU, Fabiana Cristina. Entre o pUblico e o privado: um jogo enunciativo na constituicdo do
escrevente de blogs na Internet. Campinas: UNICAMP, 2005. Tese (Doutorado em Linguistica) — Instituto de Estudos da Linguagem, Universidade
Estadual de Campinas, Campinas,SP, 2005; LOBO, Luiza. Segredos publicos: os blogs de mulheres no Brasil. Rio de Janeiro: Rocco, 2007;
MAGNABOSCO, Gislaine Gracia; ROMUALDO, Edson Carlos. Blog Papo de Amiga — Suporte ou Género Textual? In: Semindrio do CELLIP
— Semindrio do Centro de Estudos Linguisticos e Literdrios do Parand, XIX, 2009, Cascavel, PR, 2009; MARCUSCHI, Luiz Anténio. A questdo
do suporte nos géneros textuais; MARCUSCHI, Luiz Anténio. Géneros fextuais emergentes no confexto da tecnologia digital. MARCUSCHI,
Luiz Anténio e XAVIER, Anténio C. (orgs). Hipertexto e géneros digitais. Rio de Janeiro: Lucerna, 2005. MARSHALL, Débora. Pesquisadores da
linguagem no ciberespago: um estudo sobre o género homepage pessoal. Santa Maria: UFMS, 2005. Dissertacdo (Mestrado em Estudos Lin-
guisticos), Universidade Federal de Santa Maria, Santa Maria: RS, 2005; OLIVEIRA, Rosa Meire Carvalho. Didrios pUblicos, mundos privados.
Didrio intimo como género discursivo e suas transformagées contemporaneas. Salvador: Universidade Federal da Bahia, 2002. Dissertagdo
(Mestrado em Comunicac@o e Cultura Contemporanea), Universidade Federal da Bahia, Salvador: BH, 2002; PEREIRA, Ana Cléudia Barreiro
Gomes. Blog, mais um género do discurso digital2 In: SIGET — Simpésio Internacional de Estudos de Géneros Textuais, 4.,2007, Santa Catarina.
Anais..., Santa Catarina, 2007; PRIMO, Alex. Os blogs ndo sdo didrios online: matriz para a tipificacdo da blogosfera. In: Revista Famecos,
Porto Alegre, n.36, 2008; PRIMO, Alex e SMANIOTTO, Ana Maria Reczek. Blogs como espacos de conversac@o: interacdes conversacionais na
comunidade de blogs insanus; SCHITTINE, Denise. Blog: comunicacéo e escrita intima na internet. Rio de Janeiro: Civilizag@o Brasileira, 2004;
SOUZA, Aguinaldo Gomes. Géneros virtuais — algumas observacées. In: Revista Letra Magna — Revista Eletrénica de Divulgagdo Cientifica em
Lingua Portuguesa, Linguistica e Literatura. Ano 04, n.07, 2007.
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estudos que se debrucam sobre ferramentas tecnolégicas que possuem uma presenca muito

forte na nossa sociedade, mas também pensamos ser possivel compreender de uma maneira
um pouco mais acurada, o papel que tal ferramenta tem na construcéo de determinadas
interpretacées politicas na nossa sociedade. Ademais, acreditamos que o estudo proposto
possa também fazer progredir, mesmo que minimamente, as discussdes sobre a questdo
dos géneros e hipergéneros discursivos ligados & Internet.

Um pouco de teoria

O vocébulo blog é uma criacéo bastante recente?. Trata-se de um termo criado
a partir do neologismo blogosfera que faz referéncia ndo sé aos textos publicados nesse
suporte, mas também aos diversos links e hipertextos que d@o acesso a outros blogs. Os
blogs tém como uma de suas caracteristicas mais marcantes a facilidade no acesso. Eles
permitem que qualquer pessoa com um minimo de frénsito em informdtica possa postar
textos, imagens, fotografias, comentdrios sobre si mesmo, etc. Outra caracteristica mar-
cante do blog é o fato de que ele é bastante interativo, isto é, sua configuracdo permite
que os leitores comentem quase que simultaneamente o que foi postado pelo autor. O
blog também possibilita que se verifique o grau de circulacdo do que foi postado, isto &, se
determinado assunto foi bastante acessado ou ndo. Ademais, é possivel dizer que o blog
inverte a cronologia das postagens, pois permite que os leitores tenham acesso as Gltimas
postagens primeiro e as primeiras sdo automaticamente arquivadas. No tocante aos aspectos
linguistico-enunciativos, o blog por lado coloca em circulacdo um conjunto de neologismos
tais como blogar, tuitar, post, postar, clicar, permalink, browser etc e, por outro, reproduz
um modelo de enunciac@o que tende a se transformar em norma padréo na Internet que
é a escrita oralizada, construida num tom bastante informal.

Os blogs de comentdrios politicos por sua vez, sobretudo os que elegemos como
objetos de andlise, se organizam de uma forma bastante diferente dos blogs pessoais. Os
blogs de comentdrio tm uma arquitetura que se assemelha muito ao de um site, isto &, um
leiaute com diversas secdes que d@o acesso aos mais variados tipos de texto e de links. Os
aspectos linguistico-enunciativos também s@o distintos dos blogs pessoais. Nestes Gltimos
mobiliza-se uma escrita oralizada, num tom “apresentacdo de si”, j@ nos primeiros, prima-se
ora por uma escrita muito préxima da escrita jornalistica ora por uma escrita quase-literdria.

A autoria dos blogs individuais também é bem diferente dos blogs de comentdrios
politicos. Nos primeiros, tem-se geralmente como autor um individuo que néo tem formagéo
em jornalismo, & nos segundos, seus autores sGo quase que majoritariamente jornalistas.
Alids, na grande maioria das vezes, trata-se de jornalistas que trabalham também em outros
suportes tais como jornais impressos, on line, revistas, etc.

“ Para uma histéria bastante detalhada desta palavra, ver V. Serfaty, 2004, The Mirror and the Veil: An Overview of American Online Diaries
and Blogs, Amsterdam, New York, Rodopi, p. 19-22.
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Andlise descritiva/discursiva dos blogs

Os blogs eleitos para a andlise estdo hospedados no site do UOL na secdo UOL —
Noticias, Blogs e Colunas. Nesse link estdo hospedados ao todo 22 blogs. Todavia, desse
total somente 05 tratam diretamente de politica. Os outros 17 transitam pelos mais diversos
assuntos tais como economia, esporte, ciéncia, tecnologia, cotidiano, etc. Os dois blogs tém
como autores jornalistas da Folha de S. Paulo. No “sumdrio” de blogs, ao lado dos links
de acesso estdo as fotos dos autores, bem como o nome do blog, a chamada do assunto
sobre o qual o blog transita e também outra chamada, indicada por uma pequena seta
que vem depois da expressdo “Ultimo post”, trazendo o texto mais recente dado a circular
pelo autor. Acompanha a chamada do Gltimo post a data em que o mesmo foi publicado.
Os blogs podem ser acessados tanto pela fotografia dos seus autores quanto pelo nome e
pelas chamadas. Todos esses links enviam o leitor diretamente aos blogs. Vejamos a seguir
como se estruturam as pdginas iniciais dos dois blogs.

@ Biog do Fernando Rodrigues - UGL Noticias - Windows Internet Explorer Q
2 hr, e uolcor.tr, ][9] [x ol
X Gocgle | Y pesquissr - 2+ @ car | B Compartiner- B [ Google Sidswiki v £ Faverioe v P &+ [ Faserlogn v
T Fevoritos | 53 £ & Hothel ratuito (&
{85 b Femanc Rocrigues - UCL Yotias Ko - B “letEmal & Inpin - Pagna~ Sequena~ Fercmrtas - @Al -
/. Todo g] o
vor Noticias - Blogs -
¥ Ekistes 2010 © natiias O videos O vien [ETEETH

§ Wineiros no Chile LINKS PATROCINADOS

¥ Pnad201)
¥ Utiimas Noficas F d R d i 8 Conheca o perfil de
emando Rodrigues Vo o
§ Viteos i
§ Fotes Blog | Poiticos doBrasil  Pasquisas de Opinido | Wontor de escéndzlos | Twitter

¥ Grupes de
Discussa B|°g

¥ Inogrdfces Cobertura pelca, etora, pesquisas 2 nctcias do poder

¥ Blogs e Colunas
0th2s - 221102010

§ Canos . P

R Desfecho zinda estd na mao dos indecisos

¥ Ciénciae Salds

tiente A pesqisa Datefclha realizada ontem (21 0ut 2010) ¢ posiiva para Dirra

¥ Cotdiano Roussef (PT) acrqus: 1) demonstra que a pet sta estarcol & sangria de

votos e 2) voltou a abir uma vantagem acima de *0 pontos sobre José Sera

(PSDB).

=

€% Na conta dos v0:05 vldos (excluidos orancas, nuos eirdcisos)  peista °®

¥ Educagio tem 66% contra 44% do tucano. Ou seja. 12 ponios de vantagem.

5 Empreges ;
prea Cuando se consideram os volos totais, Dira tem 50% contra 42% de

Sera. Ds e dizem vlar em brarco, n.lo oL renfum permareserzm

estiveis, com 4% Os incecisos sdo 6%

‘Aguardardo hitpiyfunlpoiticaibio.Lol comibrf...
) OO | Eroseoins-.. | Baossozcanh.. | #aosoEcone., | @omenstErbr

O Blog do Fernando Rodrigues (imagem acima) tem uma estrutura um pouco dife-
rente da do Josias de Souza (imagem abaixo). No primeiro, no alto da pégina, ao lado do
nome do autor aparece a sua foto, seguida do enunciado “Conheca o Perfil de Fernando
Rodrigues” e logo abaixo em sentido horizontal, aparecem grafadas em azul as diferentes
secdes que o compdem: Blog; Politicos do Brasil; Pesquisas de Opinido, Monitor de Escan-
dalos e Twitter. Nao é possivel identificar em que local a fotografia do rosto de Fernando
Rodrigues foi tirada. A fotografia evidencia que o autor estd vestido de terno e gravata.

Na sequéncia da pdgina, logo abaixo das secoées aparece o termo Blog (grafado em
vermelho) e logo abaixo se repete a chamada que aparece no sumdrio dos blogs: “Cobertura
politica, eleitoral, pesquisas e poder”. Depois, aparecem o hordrio e o dia em que o texto
do jornalista foi postado. Na sequéncia, com o titulo grafado em vermelho, aparece o post.

Depois do texto, aparecem a pergunta “Quer seguir o blog no twitter? e um link de
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acesso ao twitter do jornalista. Ao rolar a pdgina é possivel ter acesso a outros posts do autor.

Ao lado do ¢ltimo post, aparece o termo “Perfil” e logo abaixo uma série de informagdes
curriculares sobre o autor. Na sequéncia destas informacdes curriculares, estdo os links:
Regras de uso; Busca; Categorias e Histérico. A partir deste Gltimo link é possivel acessar
os textos que foram publicados desde a data de entrada em circulacdo do blog em 2005.
Todos os post estd@o dispostos ao longo do periodo de uma semana.

Os posts do Blog do Fernando Rodrigues sdo textos bastante curtos com um ndmero
de palavras que varia entre 200 e 300. Seus pardgrafos dificilmente ultrapassam a 3 linhas.
O autor quase ndo mobiliza fotografias em seus posts. Esses textos quando fazem referéncia
a uma informacéao publicada em outro veiculo, possuem um link que os remete diretamente
& fonte citada. Outra singularidade desses posts é o fato de que o nome do autor aparece
somente no final do texto e ndo no inicio como costumeiramente acontece em outros gé-
neros. Tais textos parecem se constituir numa espécie de resumo das principais informacoes
que foram publicadas na grande imprensa, acrescido de uma opinido pessoal do autor.
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O blog do Josias de Souza apresenta uma arquitetura distinta da do Blog de Fernando
Rodrigues. Enquanto no primeiro todas as se¢des estdo dispostas na horizontal, no segundo,
elas estdo na vertical. O nome do blog do Josias também estd disposto de forma diferente
do blog do Fernando Rodrigues. Neste Gltimo, aparece uma espécie de “fachada” com o
nome Fernando Rodrigues e uma fotografia do seu rosto. No primeiro, o nome Josias de
Souza aparece em letras brancas no interior de uma imagem que representa a Esplanada
dos Ministérios em Brasilia. Abaixo do nome estd escrito, “Nos bastidores do poder”. A fo-
tografia do rosto do jornalista aparece do lado esquerdo dos posts, logo abaixo da palavra
Perfil. E possivel perceber que a fotografia foi tirada em uma biblioteca e o jornalista estd
vestido com terno, porém sem gravata. Do lado direito da fotografia estd escrito, “Josias
de Souza, 46, é colunista da Folha de S. Paulo”. Ao clicar em Josias de Souza é possivel
ter acesso ao seu curriculo resumido, bem como ao seu email. Os posts publicados por
Josias sdo bem mais longos que os publicados por Fernando Rodrigues. Se os primeiros tém
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entre 200 e 300 palavras os Gltimos possuem em média 900 palavras. Abaixo dos posts

do Josias estd escrito “Siga o blog no twitter” e também “Escrito por Josias de Souza” e a
hora da publicacdo. A seguir, é possivel observar 4 links: “Comentdrios | Enviar por email
| Entrevistas | Permalink®”. Este 0ltimo remete o leitor ao Gltimo post do autor.

Ao rolar um pouco mais a pdgina para baixo é possivel observar a mensagem “As
manchetes desta quinta”, referindo-se as mensagens de capa do dia publicadas nos prin-
cipais jornais brasileiros. Na seqUéncia hd vérios links, a partir dos quais é possivel acessar
as manchetes dos jornais: Globo; Folha, Estadao; JB; Correio; Valor; Estado de Minas;
Jornal do Commércio e Zero Hora. Depois desses links, estd escrito: “Leia os destaques
de capa de alguns dos principais jornais do pais”, na seqiéncia, “Siga o blog no twitter”;
“Escrito por Josias de Souza as [ | horas ” e novamente os links “Comentdrios| Enviar por
e-mail | Permalink”.

Outra diferenca em relacéo ao Blog do Fernando Rodrigues é o fato de que o Blog
do Josias traz antes dos posts algumas charges que foram publicadas em outros suportes,
em jornais por exemplo. Além disso, o Blog do Josias traz alguns posts em forma de en-
trevistas. Essas entrevistas sdo realizadas geralmente com os mais variados atores politicos
brasileiros: ministros, senadores, deputados, efc. Junto ds entrevistas estdo as fotografias
dos entrevistados. Essas fotografias geralmente sdo do rosto dos entrevistados.

F possivel observar também que alguns posts trazem reproducdes de obras artisticas
como é o caso de “Descida da Cruz” - The Descent from the Cross - , um éleo sobre tela
do alem@o Max Beckmann, pintado em 1917, colocada logo abaixo do titulo do texto “Um
desfecho a Dirceu”, publicado em 30 de outubro de 2005.

Do lado direito do Blog do Josias, logo abaixo do link “Perfil”, dispostos um abaixo
do outro e grafados em vermelho, é possivel acessar os links: “Busca no Blog”; “Sites Rela-
cionados”; “Blogs da Folha”: “Folha Online em Cima da Hora”; “Arquivo”, “XLM” e “Leia
este Blog no Celular”. No link “Arquivo” é possivel acessar todos os posts que ja foram
publicados no blog, desde 01 de outubro de 2005. Os posts estdo organizados em um
periodo de 30 dias.

Sobre o ethos no Blog do Fernando Rodrigues

Dominique Maingueneau com base no mirante da Anélise do Discurso de orientagéo
francesa reconfigura a nocédo de ethos, pensando-a ndo mais como uma escolha consciente
do Locutor tal qual acredita Ducrot, mas em termos de um processo enunciativo em que
determinados sujeitos sdo levados a se inscrever em uma determinada posicdo discursiva.
Para o linguista francés “A nocéo de ethos possui um laco crucial com a reflexividade enun-
ciativa e, também permite articular corpo e discurso”.

Enquanto Ducrot acredita que o ethos estd associado ao Locutor enquanto tal - L
- pertencendo & esfera do mostrar, Maingueneau entende que o sujeito se constitui numa

° Segundo os autores Primo e Smaniotto (2010) permalink se constitui num recurso que permite que cada post de um blog tenha seu préprio
link, que aponta diretamente para ele (e ndo para a pégina principal do blog) apresentando-o no topo da janela do browser.
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insténcia subjetiva que se manifesta por meio do discurso. Ou seja, um lugar sécio-histérico

materializado em discurso. Insténcia essa que ndo pode ser concebida como uma simples
perspectiva enunciativa, na qual o sujeito conscientemente se desloca e passa a falar de
diferentes posicdes enunciativas, mas como uma “voz”, associada a um “corpo enunciante”
historicamente determinado.

Maingueneau afirma que qualquer texto, independentemente de ser escrito ou oral
“tem uma “vocalidade” especifica que permite relaciond-la a uma caracterizagéo do corpo
do enunciador, a um “fiador” que por meio de seu “tom”, atesta o que é dito”. E esse fiador
que garantird que a enunciacdo da instdncia subjetiva seja aceitdvel ou recusével. Ha para
o tedrico do discurso francés “um mundo ético do qual o fiador é parte pregnante e ao
qual ele dd acesso. E por meio de sua prépria enunciacdo que um discurso, apoiando-se
em esteredtipos culturais , deve encarnar o que prescreve”.

Em recente estudo sobre as insténcias subjetivas que se manifestam em andncios
redigidos por postulantes nos sites de relacionamento da internet, Maingueneau (2010aq)
afirma que a singularidade desse tipo de andncio “é que o locutor deve valorizar um
produto que é ele mesmo (...) o locutor como suporte da enunciacéo, o “locutor-l”, deve
promover as qualidades do “locutor-Lambda”, ou seja, do ser no mundo apreendido fora
da enunciacdo, de modo a provocar o interesse de um potencial parceiro. Através de sua
maneira de dizer, ele pode mostrar sua personalidade com os tracos que supde serem os
mais favordveis aos seus inferesses”. Em termos mais discursivos é possivel descrever segundo

Maingueneau quatro tipos de planos de ethos nesses andncios:

Através do pseudénimo que cada anunciante deve adotar (“Gatinha”,
“Bill”, “Sonhador”, “Docura”, “Zorro”, “White French Man”...). Encontra-
mos aqui as restricdes que se impdem a marcas comerciais e autores de
literatura. O pseuddnimo contribui fortemente para a construcéo do ethos
discursivo. Ele influi tanto na producdo quanto na leitura: esperamos do
anunciante que enuncie em funcdo do pseudénimo escolhido: “Carinho”
cabe mal a um ethos agressivo, “Amigo” perfila um ethos masculino terno
e protetor. O leitor correlaciona, assim, espontaneamente, o ethos ativado
pelo pseuddnimo e o ethos ativado pelo texto.

Como ethos dito: o anunciante pode, de fato, dar informacées sobre si
mesmo que contribuirGo para ativar certo ethos ndo-discursivo, que o
leitor confrontard com o ethos discursivo. Podemos encontrar ai dois tipos
de informac@o: de ordem social (residéncia, estado civil, profisséo...) e,
o que é mais frequente, de ordem psicolégica (personalidade, gostos...)
que relevam mais diretamente do ethos: “Sou uma mulher atenciosa e
paciente”, “adoro a soliddo”, “meus amigos me acham teimoso”... No
entanto, a distincdo entre esses dois tipos de informagdo, sociais e psico-

l6gicas, é fragil, na medida em que as informagdes mais factuais tendem
a desembocar no psicolégico: é o que ocorre com o porte fisico, a cor
dos cabelos, a profisséo... que implicam estereétipos nos mundos éticos
ou comportamentos e tracos de cardter indissocidveis. Em particular, as
indicacdes em matéria de gosto (“adoro a musica de Brahms”, “gosto de
fazer trilha”, “costumo ir a museus”...) sGo propicios para ativar mundos

éticos.
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Como ethos propriamente discursivo, mostrado, é construido pelo desti-
natdrio a partir de indices que sdo dados pela enunciacdo: escolhas de
ordem lexical, complexidade da sintaxe, ritmo das frases, jogo de planos
enunciativos (parénteses, ironia, parddias...), etc., mas também qualidade
ortogrdfica ou riqueza e natureza cultural (uma aluséo a tal pintor italiano
da Renascenca, a tal escritor contemporéneo, ao rock ou ao rap...).
Como ethos construido a partir da ou das fotos do anunciante. Conver-
gentes ou ndo com o ethos discursivo, essas fotos inevitavelmente levam
o destinatdrio a construir um ethos. Sua presenca néo é obrigatéria, mas
o site incentiva fortemente seus clientes a usarem esse espaco, argumen-
tando que os andncios que ndo sdo acompanhados de fotos t8m menor
probabilidade de despertar interesse num eventual parceiro.

No blog de comentdrio politico do Fernando Rodrigues néo se trata como no anincio
de site de relacionamentos de mostrar por meio da maneira de dizer a personalidade do
locutor com “os tracos que supde serem os mais favordveis aos inferesses dos destinatérios”,
mas de mostrar que os posts que dd a circular sdo passiveis de crédito. Se nos andncios de
site de relacionamento “o locutor deve valorizar um produto que é ele mesmo”, no blog
de comentdrio politico, o locutor deve valorizar o seu post, tornéd-lo o mais crivel possivel
para o leitor.

Discursivamente, no blog do Fernando Rodrigues é possivel perceber trés planos
distintos de ethos: dito, mostrado e semiotizado®. Todavia sdo planos diferentes dos apon-
tados por Maingueneau em anincios de sites de relacionamento. As diferencas de planos
se devem ao fato de que sdo insténcias subjetivas que emergem de locutores que estdo

inscritos em géneros discursivos distintos.

a) Como ethos dito, o autor por intermédio do seu Perfil fornece aos seus
leitores informacdes sobre si mesmo que contribuem para ativar certo ethos
n&o-discursivo, que o leitor confrontard com o ethos discursivo. Encontra-
-se af um Unico tipo de informacdo: de ordem social (percurso profissional
do jornalista). Vejamos a seguir o Perfil do jornalista:

Fernando Rodrigues, jornalista, nasceu em 1963. Fez mestrado em jor-
nalismo internacional na City University, em Londres, Reino Unido (1986).
Na Folha desde 1987, foi repérter, editor de Economia, correspondente em
Nova York (1988), Téquio (1990) e Washington (1990-91). Na Sucursal
de Brasilia da Folha desde 1996, assina a coluna “Brasilia”, na pagina 2
do jornal, as segundas, quartas e sébados. Mantém uma pdgina de poli-
tica no UOL desde o ano 2000 com informacées estatisticas e analiticas
sobre eleicdes, pesquisas de opinido e partidos politicos. Em 2007/08
recebeu uma fellowship da Fundacdo Nieman, na universidade Harvard
(Cambridge, MA, nos Estados Unidos).

Esse tipo de informacdo sobre o percurso profissional do locutor leva o leitor
a construir a imagem de um sujeito que estd legitimado a veicular as informacées politicas
que dd& a circular em seu blog, portanto que seus posts sdo dignos de credibilidade;

¢ Entendemos, diferentemente de Maingueneau, que o ethos semiotizado se constitui ndo apenas a partir do uso de fotografias por parte dos
locutores, mas também pelo uso dos mais diversos recursos semidticos em seus posts; blogs e links com os quais dialoga.
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Como ethos mostrado o autor por infermédio de seus posts fornece ao seu
leitor alguns indices que ajudam o destinatdrio a construir determinadas
imagens do autor. Os posts de Fernando Rodrigues tém em média 200
palavras. Trata-se de textos bastante concisos e objetivos com pouquissima
adijetivacéo e frases que néo ultrapassam a quatro linhas e que resenham
a(s) principal(is) noficia(s) veiculada(s) ou que ainda serdo veiculadas por
outros suportes mididticos, sobretudo, por jornais impressos, on line e
canais de TV. Vejamos a seguir um texto postado no blog em 05/11/2010
as 11:03 h.

Oposicdo e governo devem exercer seus papeis, diz Lula

presidente fard pronunciamento em rede nacional sobre a Ultima eleicdo
O presidente Luiz Indcio Lula da Silva gravou um pronunciamento que
serd transmitido hoje & noite, as 20h, em cadeia nacional de rédio e de
TV. A fala dura aproximadamente 4 minutos e meio.

Lula faz uma prestacdo de contas sobre o processo eleitoral deste ano,
num tom de celebracéo da democracia. Dird que o Brasil deu uma “aula
de democracia” ao mundo. E, principalmente, que passado o calor da
campanha eleitoral, agora oposicdo e governo terdo de exercer seus
papeis para contribuir com o pafs.

Ao mencionar e dar relevncia ao papel que a oposicdo tem numa demo-
cracia, Lula tentard reduzir o clima envenenado que dominou as relacées
pds-eleitorais entre governistas e partidos anti-Dilma Rousseff.

Esse pronunciamento, gravado hoje cedo, nédo serd o Gltimo que Lula
faré para se despedir dos brasileiros. Haverd algo bem mais formal no
final do ano.

Por meio desses textos curtos com léxico e sintaxe bastante simples, que ora resenham

o que |4 foi dito e ora antecipam o que ainda vai ser dito em outros suportes mididticos, o

locutor leva o leitor a construir a imagem de um sujeito bem informado e objetivo, isto é,
um sujeito antenado que néo se posiciona em relacdo ao que veicula;

a) Como ethos semiotizado construido a partir da fotografia do locutor e

de outros recursos semidticos mobilizados no blog. A fotografia do locutor

estd tanto no sumdrio dos blogs, na secdo UOL — Noticias, Blogs e Colu-

nas, quanto na pdgina principal do blog. Trata-se de uma fotografia que

mostra o rosto e parte do corpo do locutor. E possivel perceber um tom

sereno no seu rosto e também que o locutor estd vestido de terno e grava-

ta, mostrando a sua formalidade. Vejomos a fotografia presente no blog.
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A fotografia leva o leitor a reiterar o ethos do locutor construido nos dois outros
planos, qual seja a de um sujeito antenado, competente, objetivo que veicula em seu blog
informacdes politicas isentas, portanto dignas de total credibilidade.

Sobre o ethos no Blog do Josias de Souza

Como no Blog de Fernando Rodrigues, no de Josias de Souza é possivel perceber
trés planos distintos de ethos: dito, mostrado e semiotizado.

Como ethos dito, o locutor por intermédio de seu Perfil indica aos seus leitores
informacdes sobre si mesmo que contribuem para ativar certo ethos ndo-discursivo, que o
leitor confrontard com o ethos discursivo. Encontra-se af um Gnico tipo de informacao: de
ordem social (idade e filiacdo institucional do jornalista). Essa informacdo diferentemente
do Blog de Fernando Rodrigues é dada de forma bastante sucinta. Vejamos a seguir o Perfil
do jornalista: “Josias de Souza, 46, é colunista da Folha de S. Paulo”. Todavia, se o leitor
clicar sobre o nome Josias de Souza serd remetido a um conjunto de informacdes mais
detalhadas sobre o percurso profissional do locutor. Por exemplo, que “Em 2001, ganhou
o Prémio Esso de Jornalismo (Regional Sudeste) com a série de reportagens batizada de
“Os Papéis Secretos do Exército”.

Esse tipo de informagé@o leva o leitor a construir um ethos do locutor um pouco dife-
rente do Blog do Fernando Rodrigues. Neste Gltimo, o leitor é levado, a partir da descricgo
do percurso profissional do locutor, a construir a imagem de um sujeito que estd legitimado
a veicular as informacdes politicas que dd a circular em seu blog, portanto que seus posts
sdo dignos de credibilidade. No primeiro, é a filiacdo institucional do locutor & Folha de
S. Paulo é que leva o leitor a dar credibilidade aos posts do locutor. O locutor se ancora
institucionalmente para dar credibilidade aos seus posts.

Como ethos mostrado o autor por intermédio de seus posts fornece ao seu
leitor algumas pistas que ajudam o destinatdrio a construir determinadas
imagens do autor. Os posts de Josias de Souza t&m em média 800 palavras
e geralmente vém acompanhados por uma fotografia. O locutor, apesar
de mobilizar frases bastante curtas em seus textos, geralmente, elas néo
passam de duas linhas, se utiliza de um Iéxico rebuscado. Por exemplo,
“Dilma Rousseff trocou a azéfama de uma Brasilia mergulhada em es-
peculagdes sobre o ministério pela tranquilidade de uma praia”. O texto
também é rico em adjetivacdes: “Com 1.200 m2, o imével estd assentado
no alto de um morro. Em volta, mata nativa. Defronte, uma generosa vista
do mar que banha a praia de Patizeiro”. O locutor, diferentemente do Blog
do Fernando Rodrigues, deixa bastante explicita a sua opinido em seus
posts: “Quando voltar a Brasilia, mergulhard no oceano de exigéncias
partidarias. Demandas que ddo ao seu futuro governo uma incémoda
aparéncia de Arca de Noé”.
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Vejamos a seguir um texto, do qual extraimos os exemplos acima, postado no blog

em 05/11/2010 as 08:01 h.

Dilma é vista na casa de empresdrio em praia baiana

Tuca Reinés/Casa Vogue

Na ¢ltima quarta (3), Dilma Rousseff trocou a azéfama de uma Brasilia mergulhada em
especulacdes sobre o ministério pela tranquilidade de uma praia.
Decolou em jatinho particular sem informar para onde iria. Deve-se aos repérieres Ana
Flor, Matheus Magenta e Jorge AraUjo a descoberta do paradeiro de Dilma.
Em noticia veiculada na Folha, a trinca informa que a presidente eleita foi vista numa
luxuosa casa de ltacaré, na Bahia.
Com 1.200 m?2, o imével esté assentado no alto de um morro. Em volta, mata nativa.
Defronte, uma generosa vista do mar que banha a praia de Patizeiro.
A casa pertence a um empresdrio paulista pouco conhecido: Jodo Paiva. Projetou-a o
arquiteto Claudio Bernardes (1949-2001).
Em dezembro de 2007, o “paraiso tropical” do empresério foi capa da revista “Casa
Vogue”. Aqui, o texto.
Deve-se ao ex-ministro da Justica Mdarcio Thomaz Bastos a organizacdo do repouso de
Dilma.
Descobriu-se, de resto, que hé reservas em nome de Dilma e da filha dela, Paula, numa
badalada hospedaria de ltacaré, Txai Resort. Coisa fina.

A trégua de Dilma se estende até este domingo (7). No inicio da semana, de volta & fai-
na, ela embarcard para Seul. Com Lula, debaterd a guerra cambial, no G-20.
Quando voltar a Brasilia, mergulhard no oceano de exigéncias partidérias. Demandas
que déo ao seu futuro governo uma incémoda aparéncia de Arca de Noé.

Outra caracteristica do ethos mostrado do locutor é que em alguns de seus posts ele
faz aluséo a fragmentos de textos literdrios: “Agora”, diria o infante, “Inés é morta”. Com
base nesses textos mais longos do que os do Blog do Fernando Rodrigues com um léxico
rebuscado, rico em adjetivacées, aludindo muitas vezes a excertos literdrios ou a obras de
arte famosas, mais marcado em termos de posicionamento ideolégico, o locutor leva o
destinatdrio a construir uma imagem de um sujeito erudito que pode se colocar na posicéo
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de quem ndo apenas narra um determinado fato, mas tem legitimidade para emitir opinides

sobre esse fato.

a) Como ethos semiotizado construido a partir da fotografia do locutor e de
outros recursos semidticos mobilizados no blog. Do mesmo modo que no
Blog do Fernando Rodrigues, a fotografia do locutor estd tanto no sumdrio
dos blogs, na secdo UOL — Noticias, Blogs e Colunas, quanto na pdgina
principal do blog. Trata-se de uma fotografia cujo fundo é uma biblioteca
que mostra todo o rosto e uma pequena parte do corpo do locutor. E
possivel perceber um tom bastante alegre e jovial no seu rosto e também
que o locutor estd vestido de terno, todavia sem gravata, evidenciando
certa quebra de formalidade. Vejomos a fotografia presente no blog.

A fotografia do rosto do locutor, tendo ao fundo uma biblioteca, reforca o ethos
construido nos outros dois planos, qual seja o de um sujeito erudito que filiado a uma ins-
tituicGo como a Folha de S. Paulo tem total legitimidade para enunciar o que enuncia em
seus posts. Todavia, como dissemos, o ethos semiotizado ndo se d4 apenas pelo uso de
fotografias, mas também pelo uso de outros recursos semidticos. Por exemplo, a mobilizacéo
em determinados posts de obras de arte de pintores internacionalmente consagrados, ou
mesmo de andncios de exposicdo dessas obras. E o caso, por exemplo, do texto “Um desfe-
cho a Dirceu”, publicado em 30 de outubro de 2005, no qual o locutor mobiliza o quadro
“Descida da Cruz” - The Descent from the Cross - , um éleo sobre tela do alemdo Max
Beckmann, pintado em 1917. Essa obra de arte é colocada logo abaixo do titulo do post.
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Um desfecho & Dirceu

Em homenagem a José Dirceu (PT-SP), que classifica o seu inforttnio como uma “Pai-
x@o” particular, ai estd “Descida da Cruz” (The Descent from the Cross), um éleo sobre
tela do alemdo Max Beckmann, pintado em 1917. A comparagéo com Dirceu termina
na crucificacdo. No seu caso, a ressurreicdo, se vier, terd de esperar pelos oito anos de
inelegibilidade. Como Dirceu, o expressionista Beckmann entende de pelejas. Serviu na
Primeira Guerra Mundial. Depois, padeceu depressdes e alucinacées. Vém daf as imagens
brutais que impregnam toda a sua obra. Veja AQUI esta e outras 86 obras primas de uma
exposic@o online estacionada no sitio do MoMA de Nova York.

Breves consideracées finais...

Viviane Serfaty (2006) em sua andlise sobre o papel dos blogs, sobretudo os de

comentérios politicos, nas eleicdes presidenciais americanas de 2004 nos diz o seguinte:
Les medias traditionnels et, notamment, la television, tendent vers
I"'euphemisation du conflit en raison, entre autres, de 'exigence de ren-
tabilite vis-a-vis des annonceurs. Les blogs politiques, par contre, privile-
gient I'engagement personnel. Par la radicalite deliberee de leurs prises
de position, ils reintegrent dans la sphere publique une dimension de
conflictualite tres proche de celle du pamphlet. Les exemples d’Eschaton
(atrios.blogspot.com), partisan des democrates, ou du republicain John
Hinderaker (powerlineblog. com), demontrent une polarisation tres nette
des positions respectives. Or, dés vues aussi franchees ne trouvent guere
de place dans les medias, sinon sous forme de tribunes libres, genera-
lement attribuees a des personnalites connues ; si ces textes d’opinion
provoquent des reactions de la part des lecteurs ou de I'audience, celles-ci
sont soigneusement selectionnees et formatees. Les blogs politiques, par
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contre, se construisent precisement sur leur vision partisane de |"actualite
et sur les polemiques qu'ils instaurent et entretiennent dans une incessante
confrontation ideologique.

Nossa breve andlise sobre o ethos nos blogs do Fernando Rodrigues e o do Josias de
Souza mostrou que embora os locutores levem seus leitores a construirem imagens distintas
de si, ambos possuem certa homogeneidade em termos de posicionamento ideoldgico, isto
é, em seus posts ndo é possivel perceber uma diferenca acentuada em termos de posicio-
namento acerca dos temas que ddo a circular. Contudo, é possivel perceber no Blog do
Josias de Souza um engajamento maior por parte do locutor. Nesse sentido, poderiamos
dizer que enquanto o blog do Fernando Rodrigues se inscreve num modo de escritura
que se assemelha ainda ao de outros suportes mididticos mais tradicionais, tais como a
televisdo e a grande midia impressa, ou seja, uma escrita que tende por conta mesmo da
necessidade cada vez maior de acessos a eufemizar os conflitos, o blog do Josias de Souza
se apresenta como uma espécie de tribuna livre de orador Gnico em que dd a circular posts
bastante polémicos’. Essa caracteristica do blog de Josias de Souza o aproxima dos blogs
de comentérios politicos americanos, cujo modo de escritura estd, segundo Serfaty, muito
proximo ao de um panfleto.

Um aspecto que também merece destaque na andlise empreendida é o fato de que
a lingua é investida diferentemente nos dois blogs. Enquanto no Blog do Fernando Rodrigues
a lingua é mobilizada da forma mais objetiva possivel, no Blog do Josias ela recebe um
tratamento bastante apurado. Acredito que esses dois tratamentos diferentes dispensados
a lingua ndo tenham a ver com dar a acesso a uma determinada personalidade do locutor
como é caso dos anuncios de sites de relacionamento, analisados por Maingueneau, mas
com o fato mesmo de se tentar construir diferentes estratégias de legitimacao do dizer, visto

’ Minha Casa, Minha Vida e a malversacéo da verdade.Um surto de dissimulacéo varre o programa Minha Casa, Minha Vida. No langamento,
em marco de 2009, prometia-se a entrega de 1 milhdo de casas até o final de 2010. Com o tempo, as casas foram sendo convertidas em
promessas de papel. Em vez de moradias prontas, passou-se a falar de ndmero de contratos. Em 30 de junho, a Caixa Econémica anunciou
que o volume de contratos assinados era de 520,9 mil. Em 26 de agosto, o Ministério das Cidades elevou a conta para 604 mil. Em 10 de
setembro, a Caixa alou em 630,9 mil contratos. No més seguinte, 15 de outubro, a conta da pasta das Cidades j4 somava 732 mil. Neste
final de semana, o ministro Mércio Fortes tonificou o nimero de contratacées de moradias para alguma coisa “na faixa de 800 mil unidades”.
Empenhado em continuar ministro, Fortes repisou a meta de 2010: “Perseguimos o objetivo de fechar 1 milhdo de residéncias contratadas”.
Antes, tfrombeteavam-se os nimeros da Caixa. Agora, o ministro inclui na conta “unidades” supostamente contratadas pelo Banco do Brasil.
Fala também de casas que serdo erguidas sobre os alicerces de “agdes do préprio Ministério das Cidades”. Acomoda a coisa toda num mesmo
balaio: “Tudo isso faz parte do Minha Casa, Minha Vida.” Para medir a taxa de embromacéo que separa os anincios oficiais daquilo que
realmente acontece é preciso responder: Afinal, quantas chaves foram as méaos de felizardos proprietarios? O governo foge da resposta como
os sem-teto da chuva. Em 13 de agosto, as repérteres Andréa Michael e Daniela Lima informaram que a Caixa omitia de suas divulgaces
propagandisticas os dados desfavordveis. A instituicdo abstinha-se de informar a quantidades de casas efetivamente levantadas. Alegava néo
dispor do levantamento. Lorota. Os nimeros existiam, mas s6 chegavam as méos dos “parceiros do programa”. No balanco de 30 de junho,
manuseado pelas repérteres, anotou-se: Para a clientela mais pobre, de até trés saldrios minimos, haviam sido contratadas 240,569 mil casas.
Desse total, apenas 1,2% chegara ao telhado. O nimero de chaves efetivamente entregues era ainda mais modesto: escasas 565 moradias.
Ou 0,23% do contratado. No dia seguinte, 14 de agosto, inquiriu-se Dilma Rousseff sobre a miudeza dos nimeros. Na resposta, ela preferiu
tratar dos contratos, ndo das casas: "Estamos dando um show, porque tem mais de 500 mil [unidades] contratadas, quando se dizia que ndo
conseguiriamos 200 mil'. Quanto ao esconde-esconde das informagdes que tratam das casas prontas, Dilma escorregou: "Af vocé pergunta
para a Caixa. N&o tenho a menor condicdo de responder. Se ndo mostrou, estd errado...” “...A Caixa tem um dos melhores desempenhos dos
(ltimos anos em matéria de habitacdo". Pelo cronograma oficial, depois de contratada, a casa demora entre um e dois anos para ficar pronta.
Significa dizer que, cumprida a meta de 1 milhdo de contratos, as ltimas casas prometidas por Lula seriam entregues em 2012, segundo ano
da gestdo Dilma. Na propaganda eleitoral de 2010, Dilma adicionou ao jd prometido um segundo andar de promessas. Disse que vai entregar
mais 2 milhées de unidades. Falou de casas, ndo de contratos. Considerando-se o déficit habitacional do Brasil (5,6 milhées de moradias,
numa conta de 2008), o flagelo merece o tratamento de prioridade. Natural que, em fase de campanha, a marquetagem agule os sonhos.
Mas a malversacdo da verdade, quando é muita, costuma resultar em desculpa esfarrapada e frustracéo. Post publicado por Josias de Souza
em 14/11/2010, as 20:04 h.
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que, o que estd em jogo nos blogs de comentdrios politicos é a credibilidade das informa-

coes politicas veiculadas nos posts.

Referéncias bibliograficas

ALVAREZ M. R., HALL Th. E., 2004, Point, Click, Vote: The Future of Internet Voting,
Washington DC, The Brookings Institution Press, 204 p.

ANDERSON D. M., CORNFIELD M. éd., 2003, The Civic Web: Online Politics and
Democratic Values, Lanham, Rowman and Littlefield, 192 p.

BIMBER B., DAVIS R., 2003, Campaigning Online: the Internet in US Elections, Oxford,
Oxford University Press, 224 p.

CORNFIELD M., 2004, Politics Moves Online: Campaigning and the Internet, New
York, The Century Foundation Press, 120 p.

CHARAUDEAU, P & MAINGUENEAU, D. Diciondrio de andlise do discurso. Séo Paulo:
Editora Contexto, 2004.

DAVIS R, 1999, The Web of Politics: The Internet.s Impact on the American Political
System, Oxford, Oxford University Press, 224 p.

—— Politics Online: Blogs, Chatrooms and Discussion Groups in American Democracy,
Londres, Routledge, 2005, 176 p.

FOUNTAIN J., 2001, Building the Virtual State: Information Technology and Institutional
Change, Washington DC, The Brookings Institution Press, 256 p.

GIMMLER A., 2001, « Deliberative democracy, the public sphere and the Internet»,
Philosophy and Social Criticism, n° 7 (27), 4, p. 21-39.

HILLK. A., HUGHES J. E., 1998, Cyberpolitics: Citizen Activism in the Age of the Internet,
Lanham, Rowman and Littlefield, 224 p.

KAMARCK E., NYE J., 1999, Democracy.com: Governance in a Networked World, New
York, Hollis Publishing, 221 p.

NORRIS P, 2001, Digital Divide?¢ Civic Engagement, Information Poverty and the
Internet Worldwide, Cambridge, Cambridge University Press, 320 p.

MAINGUENEAU, D. Novas Tendéncias em Andlise do Discurso. Campinas: Pontes &
Editora da Unicamp, 1989.

. Pragmatica para o discurso literdrio. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1996.

. Elementos de lingUistica para o texto literario. Sdo Paulo, Martins Fontes, 1996.
. Termos-Chave de Andlise do Discurso. Belo Horizonte: Editora UFMG, 1998.

. Andlise de Textos de Comunicacéo. Séo Paulo: Editora Cortez, 2001.

. O contexto da obra literdria- Enunciagéo, escritor, sociedade. Sao Paulo, Martins
Fontes, 2001.

. Geénese dos discursos. Trad. Sirio Possenti. Curitiba: Criar Edicoes, 2005.

Ediggo n® 010 - Julho 2011



232
. Cenas da enunciagdo. Curitiba, PR: Criar Edicées, 2006.

. Doze conceitos em Andlise do Discurso. Sdo Paulo, SP: Pardbola Editorial, 2010a
. Aphorisations politiques, médias et circulation des énoncés, 2010b. (no prelo
para publicacdo).

ORLANDI, E. Andlise de Discurso: principios e procedimentos. Campinas: Pontes, 1999.
PELISSIER N., 2002, « La plume dans la toile: I'identité des journalistes & I’épreuve des réseaux
numériques », Médiamorphoses, n° 4, p. 45-51.

PRIMO, Alex. Os blogs ndo sa@o didrios online: matriz para a tipificacdo da blogosfera. In:
Revista Famecos, Porto Alegre, n.36, 2008, p.122-128.

. SMANIOTTO, Ana Maria Reczek. Blogs como espacos de conversagdo: interagoes
conversacionais na comunidade de blogs insanus. Disponivel em:
wwwé.ufrgs.br/limc/PDFs/conversacao.pdf.

REYNOLDS G. H., 2003, «Weblogs and journalism: back to the future2» Nieman Reports,
n®57 (3), p. 81-82.

SERFATY V. éd., 2002, LInternet en politique, des Etats-Unis a I'Europe, Strasbourg,
Presses universitaires de Strasbourg, 423 p.

—— 2002, « Forms and functions of conflict in online communities », Cercles, n° 5,

p. 183-197, hitp://www.cercles.com/n5/serfaty.pdf. Blogs politiques aux Etats-Unis
—— 2003, «La persuasion a |I'heure d’Internet: quelques aspects de la
cyberpropagande», Vingtieme siécle, n° 80, octobre-décembre, p. 123-131.

—— 2004, « Online diaries: towards a structural approach», Journal of American
Studies, n° 38 (3), p. 457-471.

——— 2004, The Mirror and the Veil: An Overview of US Online Diaries and Blogs,
Amsterdam, New-York, Rodopi, 154 p.

——— 2005, article « Internet », Dictionnaire des élections européennes, Y. Déloye éd.,
Paris, Economica, 2005, p. 396-399.

SHANE P M. éd., 2004, Democracy Online: The Prospects for Political Renewal Through
the Internet, Londres, Routledge, 279 p.

WARSCHAUER M., 2003, Technology and Social Inclusion: Rethinking the Digital Divide,
Cambridge, The MIT Press, 272 p.

WEBSTER F,, 2001, Culture and Politics in the Information Age: A New Politics2 Londres,
Routledge, 231 p.

@  Edigao n° 010 - Julho 2011



