Revista Eventos Pedagégicos
v.3, n.1, Numero Especial, p. 567 - 577, Abr. 2012

ANGLICISMOS NA VIDA DO BRASILEIRO:
crencas de profissionais da midia®

Vanessa dos Santos Scarranaro®
RESUMO

Este trabalho tem como objetivo refletir sobre o uso e a influéncia dos anglicismos em
nossa lingua. Tem como énfase as crencas de profissionais da midia, seja radio, TV ou
agéncia de publicidade, que usam muitas palavras em inglés para chamar a atencdo dos
consumidores, nos produtos que usamos no dia-a-dia como: géneros alimenticios, calcados,
roupas, entre outros produtos, e na linguagem que é langada na propria midia e interage com
todas as pessoas, independente de situacdo socioeconémica, linguistica ou cultural. Pretende-
se discutir o uso de termos e expressdes oriundas da Lingua Inglesa utilizados em nosso

idioma e as crencas dos participantes da pesquisa como formadores de opinido.
Palavras-chave: Lingua Inglesa. Crencas. Profissionais da Midia. Anglicismos.
1 INTRODUCAO

Nos dias atuais é perceptivel, o uso de vocabulérios oriundos da Lingua Inglesa
(doravante LI), que formam o maior nimero dos estrangeirismos presentes em nossa lingua.
Sabe-se ainda, que a globalizacdo da economia e a mundializa¢do da cultura convergem para
a necessidade de termos uma lingua universal que atualmente podemos considerar a LlI.
Assim sendo, percebemos que cada vez mais os anglicismos (estrangeirismos oriundos da LI)
sdo usados, influenciados pelos avancos tecnoldgicos e facilidade de nos comunicarmos com
qualquer pais.

No Brasil ndo e diferente, também nos deparamos com palavras e expressoes da LI no

nosso dia-a-dia, seja através de uma musica, programas de televisdo, do cinema, de
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propagandas de jornais e revistas e assim por diante. O fato € que essa cultura chega até nds e
é usada naturalmente em nosso contexto sociolinguistico. E essa influéncia ndo é recente,
pois apés a 22 guerra mundial a presenca da LI se tornou mais enfatica no mundo e no Brasil.
Em suma, no mundo todo, a midia influencia a lingua e a cultura dos povos e ¢ uma
forte aliada para que as pessoas adotem terminologias e comportamentos propagados por ela.
Sendo assim, este trabalho busca informacbes com profissionais da midia falada e escrita
sobre 0 que eles pensam e como agem frente aos empréstimos da LI para melhor entender o

processo e as ideologias que permeiam o uso de anglicismos em nosso cenario.

2 PRESSUPOSTOS TEORICOS

O dominio de um segundo idioma é algo que pode garantir o sucesso pessoal em um
mundo cada vez mais globalizado. Assim sendo, aprender uma lingua estrangeira é uma
necessidade basica para profissionais de varias areas. E facil encontrar pessoas que acreditam,
principalmente nos paises emergentes, que falar em inglés é garantia de compreensdo em
qualquer lugar do mundo e que o dominio deste idioma proporciona acesso a universidades do
mundo inteiro e assegura certo respeito no ato de falar.

Conforme Rajagopalan (2003, p. 65), “As pessoas se dedicam a tarefa de aprender
linguas estrangeiras porque querem subir na vida. A lingua estrangeira sempre representou
prestigio. Quem domina uma lingua estrangeira € admirado como pessoa culta e distinta”.

Sua influéncia no nosso vocabulario se manifesta através da importacdo dos bens de
consumo, do crescimento das multinacionais e da mundializacdo da cultura. Trata-se de um
fendmeno constante entre comunidades linguisticas também chamado de empréstimos. Ou
seja, imperceptivelmente fazemos uso constante deste recurso linguistico muito importante
em nossa lingua, mesmo que, por vezes ndo saibamos qual é a sua denominacao.

Para Bagno (2001, p. 49) “Sao termos e expressdes de outras linguas que estdo sendo
cada vez mais empregados na lingua falada e escrita no Brasil. Mais precisamente, concentra-
se nas palavras de origem inglesa”.

A presenga marcante de palavras oriundas da LI em nosso idioma aparece na televiséo,
no radio, em mausicas, na midia impressa, em marcas de roupa, em produtos alimenticios, em
nomes de estabelecimentos do comércio em geral, entre outros. O intercambio linguistico, que
0 contato cultural cada vez maior entre 0s povos proporciona deve ser cultivado e promovido,
pois sabemos que o vocabulo de qualquer lingua do mundo é o resultado de trocas de

elementos culturais entre povos de diversas culturas e linguas. E hoje, ndo poderia ser
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diferente, as mudancas sdo intensas e frequentes. Portanto, lutar contra 0s empréstimos e em

favor de uma lingua pura é uma luta com derrota garantida.

Aquele que se ergue como guardido da lingua exerce uma forma de abuso de poder
que vai contra a natureza e a realidade da linguagem. O purismo linguistico, como
desejo de conservar a lingua numa forma imutavel, é interesse de uma elite de
letrados, enfim, uma resisténcia a natureza da lingua (YAGUELLO, 2001, p. 161).

Diante disso, so resta dizer que a lingua ndo existe sem um individuo falante, logo, se
é falada por um ser vivo, e modificavel. Além do mais a lingua deve ser compreendida como
tal, algo que esta sempre & mercé de variacOes, e que viver é modificar-se, e isso vale tanto

para as pessoas como para suas linguas.

3 ANGLICISMOS EM NOSSO CENARIO SOCIOLINGUISTICO-CULTURAL

A influéncia da lingua inglesa, ndo sé na lingua portuguesa como também em outras
linguas, acompanhou o crescimento do poder econémico dos Estados Unidos da Ameérica,
notadamente apds o fim da 22 guerra mundial em 1945. O contato com a cultura norte-
americana espalhou-se, a principio, por meio do cinema e da musica, vindo a estreitar-se no
mundo dos negocios.

Através desse crescimento os termos ingleses passaram a ter significado internacional,
sendo também usados por nds brasileiros, dai o surgimento de tantas palavras inglesas que
atualmente fazem parte do nosso cotidiano. Com o desenvolvimento da tecnologia, a
informética, € hoje uma das principais responsaveis pela transferéncia de uma grande
guantidade de anglicismos ao Portugués Brasileiro (PB).

Segundo Alves (1988, p. 24):

Nossa extrema familiaridade com a lingua inglesa, por exemplo, é uma dessas
circunstancias, porque depois do portugués ela € a lingua que mais ouvimos, lemos e
falamos no Brasil, embora estejamos cercados de paises de lingua espanhola e
convivamos com imigrantes de varias nacionalidades, cujas ‘falas’, alias, a maioria
dos brasileiros tem dificuldade até mesmo de identificar a origem.

A lingua constitui, a0 mesmo tempo, instrumento de comunicagdo humano e
expressdao da nacionalidade. Portanto, como todo elemento cultural, ela acompanha as

mudangas historicas e sociais, sofrendo, por isso, influéncia de toda ordem.

4. OS ESTRANGEIRISMOS E SUAS CONSEQUENCIAS
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Sabemos que o estrangeirismo revigora e enriquece a lingua suprindo assim as
necessidades que surgem devido a globalizagdo. O uso correto e adequado dessas palavras
pode deixar um texto claro e objetivo, uma vez que a Lingua Portuguesa (LP) ndo poderia
restringir-se apenas ao vocabulo que Ihe fora transmitido pelo latim.

Baseando-se nisso, houve a necessidade de expandir o vocabulario e acompanhar o
progresso que foi se ampliando cada vez mais na industria, nas artes, nas ciéncias, nas
comunicacgdes etc. Porém, conforme alguns pensadores do assunto, o uso exagerado deste
recurso pode ocasionar sérios problemas para a LP. Outros, entretanto, afirmam que ndo ha
como evita-los.

Na verdade, a existéncia de expressdes e palavras estrangeiras em outra lingua, nao a
torna mais fragil e nem afeta o patriménio cultural da nacdo, ao contrario, o intercambio de
culturas é um progresso para a civilizagdo. A midia, a facilidade de deslocamento e os
avancos tecnoldgicos, tornaram essa troca constante e intensa, de modo que se passou a
encontrar elementos de uma determinada cultura em outros locais ou em todo 0 mundo.

Para Vestergaard ¢ Schroder (1994, p. 135) “[...] a propaganda reflete valores e
atitudes sociais generalizados sobre os meios e os fins das atividades humanas [...]”. Ao
utilizar um termo em inglés na publicidade, acredita-se que esse fato a torna mais eficaz.
Dessa maneira, a lingua estrangeira representa ndo apenas a valorizacdo do dominio de uma
segunda lingua, mas a adoc¢do de simbolos de outra sociedade, muitas vezes por ser esta mais
propria, melhor, ou mais desenvolvida que a pétria do falante. E a midia, por sua vez,
explicita toda a pratica social de producdo de textos voltada para o incentivo ao consumo,
porque antes de elaborar um anlncio (uma propaganda), o publicitario por meio de uma
pesquisa caracteriza o publicoalvo, ou seja, os consumidores, pois se atribui ao produto
comercial, um valor social, um status capaz de proporcionar ao consumidor conquistas
pessoais e profissionais.

Segundo Sandmann (2003, p.52) “[...] o uso do termo em inglés em lugar do seu
equivalente portugués é inegavel, pois que o termo estrangeiro ‘cria uma aura de fineza, de
legitimidade, originalidade ou autenticidade’”.

Assim sendo, a escolha da palavra é determinante para a persuasdo. Entre escolher
uma palavra da nossa lingua materna e uma palavra estrangeira, principalmente oriunda da LI,
os profissionais da propaganda utilizam um estrangeirismo, considerando que esse publico

leitor é composto por empresarios e executivos. Essas pessoas por sua vez, pertencem a uma
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classe econémica privilegiada e acreditam que os estrangeirismos sdo necessarios e devem ser
valorizados.
Para Zanferrari (2006, p. 55):

Assim, poder-se-ia dizer que, em se tratando de um anincio de um automoével, é
natural que se utilize uma expressdo como test drive em lugar de ‘teste de diregdo’,
porque esta é a linguagem a qual o consumidor em potencial (classe média-alta) esta
acostumado.

Desta maneira, no mundo todo, a midia influencia a lingua e a cultura dos povos e é uma

forte aliada para que as pessoas adotem terminologias e comportamentos propagados por ela.

5 AS CRENCAS EM TORNO DOS ANGLICISMOS: a opiniéo de profissionais da

midia

Para a realizacdo dessa pesquisa contamos com a colaboragdo de trés pessoas ligadas a
midia, sendo um gerente de jornalismo de um canal de TV, um gerente de midia de uma
agéncia de publicidade e uma vendedora de publicidade e produtora de textos de uma
emissora de radio. A andlise dos dados foi feita a partir do relato dos entrevistados, do qual
emergiram informacdes que foram organizadas e divididas na forma de crengas.

As crencas estao dispostas num nimero de cinco que estdo descritas a seguir.

Crenga 1- Os anglicismos ja fazem parte da nossa cultura. A crenca 01 se pauta na ideia de
que o jornalismo evita 0 uso de anglicismos em suas matérias quando for empecilho para a
compreensdo da mensagem ou da informacdo que o profissional quer passar. Para o gerente
de jornalismo, ha momentos em que a midia tem cautela quanto ao uso de palavras da LI, pois
a linguagem deve ser entendida pelo telespectador, 0 objetivo € interagir com as pessoas.
Entretanto, entende-se que muitos termos ja fazem parte do nosso dia-a-dia e séo
amplamente compreendidos pelas pessoas. Ndo usar ou modificar aqueles anglicismos é que
implicaria numa possivel incompreensdo da mensagem que a midia quer passar. Além disso,
dentro da linguagem jornalistica especializada, o uso de determinados termos é inevitavel.

Segundo ele:

(01) Gerente de Jornalismo: Dentro do jornalismo, evita-se a0 maximo, mas tem situagdes
que vocé nao tem como fugir, por exemplo, quando vai divulgar o encerramento do jornal e

sugere que os telespectadores podem encaminhar uma sugestdo ou reclamacéo para o e-mail
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do jornalismo, ou visitar o site da TV, ndo tem como dizer para o telespectador mandar um e-

mail para o ‘sitio” da TV.

Para o gerente de jornalismo os anglicismos ja estdo absorvidos pela cultura brasileira,
que de certa forma foram agregados ao progresso tecnoldgico e aos produtos importados da
cultura dos Estados Unidos.

(02) Gerente de Jornalismo: No entanto, como a gente copiou 0 modelo norte-americano
desde os anos 60, a linguagem que se fala numa redagdo, numa ilha de edi¢cdo tem muito a
ver, por exemplo, a gente chama de stand up quando o repérter aparece sozinho, a folha de

papel para o jornal a gente chama de script, a imagem fechada ‘a gente’ chama de close...

Na visdo da vendedora de publicidade,

(03) Vendedora de Publicidade: Ndo tem como viver sem o anglicismo. Ele esta presente na
nossa cultura, no nosso dia-a-dia. A lingua evolui. Assim como o portugués originou-se do
latim vulgar e foi se modificando através dos tempos e assim sera sempre, a lingua é mutavel.

O mundo vive em constante mudanca e a lingua deve acompanhar essa evolucéo.

Entendemos que para a participante os anglicismos fazem parte do curso da histéria e

do processo evolutivo e mutavel pelo qual passam as linguas.

Crenga 2 — O uso de anglicismos ¢ resultado de um processo de ‘colonialismo
economico/cultural’ dos Estados Unidos.

Vimos no texto anterior que o gerente de jornalismo atribui a linguagem especializada
da qual os profissionais fazem uso diariamente a copia de um modelo produzido pelos EUA.
Ele propde que ha uma relacdo de dependéncia econdmica do Brasil quando afirma que:

(04) Gerente de Jornalismo: Nés dependemos na parte econdmica, houve uma sequéncia de
acordos culturais e por tras disso, interesses econdmicos para que os Estados Unidos

vendessem os produtos aqui, entdo isso esta muito latente na comunidade.

Na opinido do participante, os anglicismos fazem parte da nossa linguagem/cultura,

entende-se que o Brasil de certa forma é um cliente dos Estados Unidos e também porque,
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querendo ou ndo, futuramente essa seré por exceléncia a lingua oficial de todos os paises, uma
vez que além de lingua universal, ja é tida como lider nos negdcios e nas transacdes

comerciais.

Crenga 3- A midia influencia no uso de anglicismos.
A vendedora de publicidade perguntei se o fato dos meios de comunicagio utilizarem
expressdes da lingua inglesa influenciava as pessoas a usarem estrangeirismos ou a

comprarem produtos importados. Ela afirma que:

(05) Vendedora de Publicidade: A midia tem o poder de influenciar, ela tem o poder de
convencer. Vocé ndo conhece o produto, mas de tanto uma pessoa falar que tem e que é bom,

ou VOocé ouvir nas propagandas vocé acaba adquirindo.

Para ela, os termos estrangeiros utilizados em propagandas, influenciam pelo ato de
insisténcia, ndo s6 no consumo de produtos importados, mas também no modo de ser e agir
das pessoas, ou seja, na alimentacdo, no modo de se vestir e no estilo de cada individuo, bem
como no gosto pela escolha de qual estilo musical quer ouvir, imbuidos pela disseminacédo de
ideias pela midia.

(06) Vendedora de Publicidade: A maioria dos ouvintes muitas vezes liga na emissora
pedindo musicas internacionais, mal conseguem pronunciar 0 nome da musica, ndo conhecem
o significado, mas querem ouvi-la, seja porque é tema de novela, filme ou até mesmo porque

€ 0 sucesso do momento.

A opinido do gerente de jornalismo converge com a anterior. Ele aponta o poder de
instituir ideias e destaca a importancia da responsabilidade pelos canais midiaticos e auséncia

de criticidade pela maioria dos consumidores televisivos.

(07) Gerente de Jornalismo: O que vocé fala na televisao € lei, ndo deveria ser. As pessoas
deveriam questionar mais 0 que a gente diz. Entdo se vé que as pessoas acreditam no que a
gente diz e a partir do momento em que vocé comeca a usar palavras de outra lingua, as
pessoas comegam a aceitar isso. A responsabilidade que a gente tem nesse sentido € muito
grande.
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Para ele, a midia influencia inclusive no uso de anglicismos, principalmente por
preencher o espaco ndo tomado com leituras e outras atividades, ou seja, o principal lazer do

brasileiro se torna um veiculo de proliferacdo de ideias e comportamentos.

(08) Gerente de Jornalismo: A midia influencia principalmente num pais que 1€ pouco e é
mais fécil utilizar a informag&o pronta. A TV tem o poder de influenciar, mas a maioria das
pessoas d& muita credibilidade ao que escutam e a partir do momento em que Vocé passa a
utilizar palavras de outra lingua essas pessoas ndo so aceitam, mas também comecam por em

prética.

Assim sendo, o fato dos meios de comunicacdo em massa utilizar termos estrangeiros
com tanta frequéncia especialmente os provenientes da lingua inglesa, facilita cada vez mais
na aquisicdo de produtos importados. A midia ndo elege apenas a linguagem usada pelas
pessoas, mas traz, implanta termos e modos de vida e de comportamento que, por vezes, sao

adotados pelos cidaddos do mundo.

Crenca 4 - Os anglicismos ndo interferem na compreensdo da lingua portuguesa.

Ao gerente de jornalismo perguntei se ele achava que a grande quantidade de palavras
da lingua inglesa na televisdo prejudicava o entendimento da mensagem ou interferia na
compreensdo. ‘N&o, de nenhuma forma, ela ndo prejudica, ndo interfere, exceto quando se
comete exageros’.

Para o entrevistado o que prejudica na compreensdo do PB sdo 0s exageros que sdo

cometidos pelos comerciantes e ressalta que:

(09) Gerente de Jornalismo: Chamar liquidacdo de sale, desconto de off, para mim ainda é
uma novidade que perturba, na condi¢do de professor, mas futuramente esses exageros serao

mais usuais e talvez para o meu filho seja algo comum.

Feito o mesmo questionamento para a vendedora de publicidade

(10) Vendedora de Publicidade: Eu acredito que ndo influencia no entendimento e que a
maioria das pessoas consegue, é claro que depende muito do nivel de conhecimento de cada
um. SO que na maioria dos casos, eu acredito que ndo influencia e que todas as pessoas

conseguem entender o comercial em si, ou seja, a mensagem que esta inserida na publicidade.
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Percebemos, com base na fala dos entrevistados, que o fato de utilizar termos oriundos
da LI em propagandas ndo influencia no entendimento, desde que ndo haja uso excessivo e
exagerado que dificulte o processo de entendimento. Mas que ao utilizar de maneira dita

adequada, equilibrada, com limites, até facilita na venda do produto.

Crenca 5 — O uso de anglicismos representa status e beleza
A vendedora de publicidade foi perguntado se o uso de estrangeirismos da LI e

produtos importados representavam status e beleza.

(11) Vendedora de Publicidade: As pessoas acham que é elegante utilizar esses termos,
principalmente na publicidade, pois acreditam que da mais impacto a propaganda. Algumas
vezes alguns clientes exigem que a publicidade tenha um termo estrangeiro na propaganda,
pois acreditam que utiliza-lo, irdo destacar-se perante 0s outros anunciantes da emissora que

nao utilizam.

J& o gerente de midia salienta que:

(12) Gerente de Midia: Algumas pessoas preferem comprar produtos escritos em inglés pelo

fato de achar que é mais chique e que vai trazer status.

Para estes participantes as pessoas despertam mais interesse pelos produtos e termos
oriundos da LI por acharem que é bonito, que representa status. Desse modo, uma publicidade
gue traz em sua esséncia 0s estrangeirismos ou que esta atrelada a um produto importado tem
mais valor diante do nacional, pois o simples fato de ser importado atribui status a pessoa que

0 adquire ou o utiliza.

6 CONCLUSAO

As informacdes fornecidas pelos participantes desta pesquisa contribuiram para que
percebéssemos que o uso de tantas palavras estrangeiras em nosso cotidiano se deve por
varios fatores, tais como a globalizacdo, o poder politico-econdmico norte-americano, o

fetiche pela cultura do outro, entre outros.
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S&o inimeros os fatores, mas o principal é a globalizacdo e o poder socioeconémico
dos Estados Unidos e o processo da mundializagdo da cultura, os principais motivos pelo
crescimento significativo que a lingua inglesa obteve no mundo, inclusive no Brasil.

Ademais, somos conscientes que os estrangeirismos advindos da LI se utilizados sem
exagero, podem tornar a nossa lingua mais rica e essas influéncias sdo inevitaveis no mundo
moderno onde a globalizacdo da economia e a mundializacdo da cultura contribuem para
processos globais que proporcionam a formacdo de uma cultura mestica e de um processo
transgléssico da lingua que utilizamos.

A lingua faz parte da comunicagdo de um povo ou nagdo, e assim como o ser humano
esta sujeito a transformacdes, devido ao grande avanco tecnoldgico, cientifico imposto e pela
globalizacdo, a lingua também sofre transmutacdes, ou seja, evoluem e a nos cabe

acompanhar essa evolucéo e fazer parte dela.

ANGLICISMS IN BRAZILIANS’ DAILY LIFE:

beliefs of media professionals

ABSTRACT?

The aim of this research is to reflect upon the use and the influence of anglicisms in
our language. It has emphasis on the beliefs of media professionals, such as radio, TV,
advertising agencies, who use many words in English to call consumers’ attention, written in
the products we use day-by-day such as: foodstuffs, shoes, clothes, among other products and
in the language that is launched in the media and interacts with everybody, regardless of the
socio-economical, linguistic or cultural situation. We intend to discuss about the use of words
and expressions from the English Language used in our language, and the beliefs of the

participants of the research as opinion-makers.

Keywords: English Language. Beliefs. Media Professionals. Anglicisms.
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